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Plan promocji Miasta Kielce na 2024 rok - zatozenia

Szanowni Panstwo,

mito nam przedstawi¢ ,Plan promocji Miasta Kielce na 2024 rok”. To dokument, ktdry jest
rozwinieciem ,Strategii promocji Miasta Kielce 2030+”, prezentuje bowiem katalog projektéow
promocyjnych oraz kalendarium projektéw i wydarzen, ktére wpisujg sie w cele strategiczne
i operacyjne wynikajgce z filarow Nowej Marki Kielc, okreslonej we wspomniane] strategii: Miasto
turystyki przyrodniczej, Miasto perspektyw gospodarczych, Miasto wydarzen i sportu oraz Miasto
kompletne.

»Plan promoc;ji” zostat opracowany przez Zespot ds. Marki Kielce dzieki zaangazowaniu jednostek
organizacyjnych Miasta oraz innych podmiotéow i oséb fizycznych, z ktérymi wspdtpracujemy
w zakresie promocji, a takze takich, ktére z wtasnej inicjatywy przestaty swoje projekty poprzez
ogolnodostepny formularz zgtoszeniowy. Zaproszenia do prezentacji planowanych na rok 2024
projektdw promocyjnych wystosowane zostaty nie tylko do jednostek organizacyjnych miasta, ale
takze do klubéw sportowych, uczelni (UJK i PSk), instytucji podlegtych Marszatkowi Wojewddztwa
Swietokrzyskiego, niektérych stowarzyszen (np. Geopark Swietokrzyski, Speleoklub Swietokrzyski) -
tacznie to okoto 120 zaproszen. Dodatkowo informacja o mozliwosci zgtoszenia swoich projektéw
publikowana byta m.in. takze na stronie internetowej Miasta Kielce i w mediach, dzieki czemu
mozliwos$é takg mieli wszyscy chetni.

Potrzeba stworzenia opracowania wynika bezposrednio z samego dokumentu ,Strategii promocji”.
Jednym z jej zalecen jest bowiem ,regularne (coroczne) tworzenie planu promocji miasta poprzez
wydarzenia”, co znalazto takze swoj wyraz w § 2 ust. 2 pkt 6 i ust. 4 Zarzadzenia nr 348/2022 Prezydenta
Miasta Kielce z dnia 3 sierpnia 2022 r. w sprawie wprowadzenia i stosowania ,,Strategii promocji Miasta
Kielce 2030+”, powotania Zespotu ds. Marki Kielce oraz ustanowienia Systemu Koordynacji Promocji
Miasta Kielce.

Logika ,Planu promocji” opiera sie przede wszystkim na wsparciu oraz rozwinieciu celéw
strategicznych i celéw operacyjnych zawartych w ,Strategii promocji”, ktére sg realizowane poprzez
projekty promocyjne. Chodzi tu o rdézinego rodzaju przedsiewziecia, akcje, wydarzenia, pomysty,
inicjatywy lub inne dziatania, ktére majg charakter promocyjny - promujg dang instytucje i jej
dziatalno$¢, ale przede wszystkim Miasto Kielce.

Zgtaszajacy kazdemu z projektdow przypisali skale - miejskg, wojewddzky, krajowg czy tez
miedzynarodowg - dzieki czemu mozna pozna¢ zakres oczekiwanego oddziatywania promocyjnego.
»Plan promocji” zawiera takze kalendarium planowanych projektéw i wydarzen, ktére na tym poziomie
szczegotowosci umozliwia zidentyfikowanie ewentualnych kolizji harmonogramowych i/lub
merytorycznych w ich realizacji.

W ,,Planie promocji” zawarto tez katalog projektow promocyjnych wedle schematu:

- nazwa projektu,

- data realizacji projektu,

- krétki opis projektu,

- cele strategiczne i operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”, ktére odpowiadajg
planowanemu projektowi,

- skala projektu,

- grupa docelowa/zasieg projektu,

- planowane kanaty promocyjne projektu,



http://www.kielce.eu/promocja
https://idea.kielce.eu/promocja-projekty-promocyjne
https://www.kielce.eu/pl/aktualnosci/zapraszamy-do-wspoltworzenia-planu-promocji-miasta-kielce-na-2024-rok.html
http://www.kielce.eu/promocja
https://bipum.kielce.eu/prawo-lokalne/zarzadzenia-prezydenta/zarzadzenie-nr-3482022-z-dnia-2022-08-03-w-sprawie-wprowadzenia-i-stosowania-strategii-promocji-miasta-kielce-2030-powolania-zespolu-ds-marki-kielce-oraz-ustanowienia-systemu-koordynacji-promocji-miasta-kielce.html
https://bipum.kielce.eu/prawo-lokalne/zarzadzenia-prezydenta/zarzadzenie-nr-3482022-z-dnia-2022-08-03-w-sprawie-wprowadzenia-i-stosowania-strategii-promocji-miasta-kielce-2030-powolania-zespolu-ds-marki-kielce-oraz-ustanowienia-systemu-koordynacji-promocji-miasta-kielce.html
https://bipum.kielce.eu/prawo-lokalne/zarzadzenia-prezydenta/zarzadzenie-nr-3482022-z-dnia-2022-08-03-w-sprawie-wprowadzenia-i-stosowania-strategii-promocji-miasta-kielce-2030-powolania-zespolu-ds-marki-kielce-oraz-ustanowienia-systemu-koordynacji-promocji-miasta-kielce.html
https://bipum.kielce.eu/prawo-lokalne/zarzadzenia-prezydenta/zarzadzenie-nr-3482022-z-dnia-2022-08-03-w-sprawie-wprowadzenia-i-stosowania-strategii-promocji-miasta-kielce-2030-powolania-zespolu-ds-marki-kielce-oraz-ustanowienia-systemu-koordynacji-promocji-miasta-kielce.html

PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

- wspétorganizatorzy/partnerzy projektu,
- uwagi.

Opracowanie zawiera bogaty katalog 173 projektdw promocyjnych od 47 podmiotéw i oséb. Niektore
przedsiewziecia skupiajg wiekszg liczbe dziatan czy eventow, co tym samym zwieksza liczbe
planowanych projektow i wydarzen w kalendarium do 224.

Podkreslamy, ze z uwagi na sytuacje spoteczng i ekonomiczng realizacja projektéw, jak rowniez ich
zakres, mogg sie zmienic - ,,Plan promocji” ma bowiem charakter dokumentu elastycznego i otwartego,
ktory bedzie mozna aktualizowac i uzupetnia¢ w ciggu roku. Projekty promocyjne mozna przesytaé za
pomocg formularza, ktéry znajduje sie na platformie elektronicznej Systemu Koordynacji Promogji
Miasta Kielce www.idea.kielce.eu/promocja.

Wszystkim, ktorzy wiaczyli sie w konstrukcje ,,Planu promocji Miasta Kielce na 2024 rok”, dziekujemy
za zaangazowanie, za przedstawienie swoich propozycji promocyjnych. Katalog projektédw oraz ich
kalendarium bedg z pewnoscig przydatne zaréwno dla odbiorcéw danych przedsiewziec¢ - mieszkarncow
czy turystéw, jak i potencjalnych organizatoréw réznorodnych wydarzen.

Zapraszamy do zapoznania sie z dokumentem.

Zespot ds. Marki Kielce



https://idea.kielce.eu/promocja-projekty-promocyjne
http://www.idea.kielce.eu/promocja
http://www.idea.kielce.eu/promocja
www.idea.kielce.eu/promocja
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Wykaz podmiotow, ktdre przestaty plany promocyjne

Wydzialy Urzedu Miasta Kielce, jednostki organizacyjne Miasta Kielce, w tym m. in. instytucje
kultury i spotki miejskie:

Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

Dom Kultury ,, Zameczek” w Kielcach, w tym Osrodek Kultury , Ziemowit”

Dom Srodowisk Twérczych ,Patac Tomasza Zielinskiego” w Kielcach

Geonatura Kielce

Kielecki Park Technologiczny, w tym Energetyczne Centrum Nauk Industria KPT

Kielecki Teatr Tanca
Kieleckie Centrum Kultury

Korona Kielce (Korona S.A.)

Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach

Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Spétka z 0.0. w Kielcach
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

Muzeum Historii Kielc

Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Straz Miejska w Kielcach

Targi Kielce

Teatr Lalki i Aktora ,,Kubus” w Kielcach im. Stefana Karskiego

Urzad Miasta Kielce, Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu

Urzad Miasta Kielce, Wydziat Gospodarki Komunalnej i Srodowiska
Urzad Miasta Kielce, Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej
Wzgdrze Zamkowe w Kielcach - Instytut Dizajnu w Kielcach oraz Osrodek Mysli Patriotycznej
i Obywatelskiej

Wojewddzkie samorzadowe jednostki organizacyjne - instytucje kultury prowadzone przez
samorzad Wojewdédztwa Swietokrzyskiego:

Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w Kielcach
Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
Wojewddzka Biblioteka Publiczna im. Witolda Gombrowicza w Kielcach

Organizacje i kluby sportowe:

Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Korona Kielce (Korona S.A.)

Ludowy Klub Sportowy Orleta Kielce

Miejski Klub Sportowy Cyclo Korona Kielce

Polski Zwigzek Bilardowy

Suzuki Korona Handball Kielce (Korona Handball sp. z 0.0.)
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Uczelnie wyisze:

Politechnika Swietokrzyska
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Stowarzyszenia, fundacje, osoby fizyczne:

Fundacja Edukacji i Dialogu Spotecznego Pro Civis

Klub Mitosnikéw Komunikacji Miejskiej w Kielcach

Sebastian Michalski

Speleoklub Swietokrzyski w Kielcach

Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego ,El Viento”

Kieleckie Towarzystwo Budownictwa Spotecznego Sp. z o0.0., Miejski Osrodek Pomocy Rodzinie w
Kielcach, Miejski Zarzad Budynkéw w Kielcach, Przedsiebiorstwo Gospodarki Odpadami Sp. z o. o.
w Promniku, Rejonowe Przedsiebiorstwo Zieleni i Ustug Komunalnych Sp. z 0.0. oraz Zarzad Transportu
Miejskiego w Kielcach wyrazity che¢ wspdtpracy w zakresie promocji Miasta Kielce.
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Filary Nowej Marki Kielc oraz cele strategiczne
i operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta
Kielce 2030+”

FILAR MIASTO TURYSTYKI PRZYRODNICZE)

CEL STRATEGICZNY 1. PROMOWANIE, INTEGRACJA | ROZWQJ OFERTY
TURYSTYKI PRZYRODNICZEJ W SKALI LOKALNEJ | REGIONALNEJ

Cel operacyjny 1.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii
Cel operacyjny 1.2. Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3. Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej
Cel operacyjny 1.4. Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin
Cel operacyjny 1.5. Rozwiniecie infrastruktury turystycznej i okototurystycznej

FILAR MIASTO PERSPEKTYW GOSDODARCZYCH

CEL STRATEGICZNY 2. PROMOWANIE ATRAKCYJNOSCI MIASTA WSROD
INWESTOROW | SWIADCZENIE NOWOCZESNYCH UStUG DLA BIZNESU

Cel operacyjny 2.1. Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowa

Cel operacyjny 2.3. Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 3.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4. Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5. Organizowanie, wspoétorganizowanie i wspieranie wydarzen promujacych Kielce

FILAR MIASTO KOMPLETNE

CEL STRATEGICZNY 4. PROMOWANIE ROSNACEJ JAKOSCI ZYCIA W KIELCACH

Cel operacyjny 4.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i
rozwojowej

Cel operacyjny 4.3. Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4. Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkarnicami i odwiedzajacymi miasto

Cel operacyjny 4.5. Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajacego talentom
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FILAR MIASTO TURYSTYKI PRZYRODNICZE)J
CEL STRATEGICZNY 1. PROMOWANIE, INTEGRACJA | ROZWOQJ OFERTY

TURYSTYKI PRZYRODNICZEJ W SKALI LOKALNEJ | REGIONALNEJ

Cel operacyjny 1.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii
e Przygody z cieptem - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach

e Przyjazne ciepto dla Kielc - konkurs dla uczniéw klas I-1ll - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki
Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach
e |l edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomowa, projekt dyplomowy, prace licencjacka,

inzynierska lub magisterska, zwigzang z energetykga cieplng, ochrong i inzynierig srodowiska
oraz odnawialnymi zrédtami energii - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0.
w Kielcach

e Karczowka - kielecka Goéra Skarbéw. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. sw. Karola
Boromeusza na Karczéwce - Muzeum Historii Kielc

e Punkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

e Dzien Samorzadu Terytorialnego ,Kielce dla Ciebie 2024” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Cel operacyjny 1.2. Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakgji
turystycznych Kielc i okolic

e Urodziny Energetycznego Centrum Nauki - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego
Parku Technologicznego

e Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczern KPT - Energetyczne Centrum Nauki
Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

e Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach

e Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w
Kielcach

e Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA - Kieleckie Centrum Kultury

e XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024 - Kieleckie Centrum Kultury

e XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival - Kieleckie Centrum Kultury

e Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantow i Entuzjastéw Mody Off Fashion - Kieleckie
Centrum Kultury

e Promocja Miasta poprzez sport z wykorzystaniem wizerunku zawodnikéw oraz nosnikéw
reklamowych podczas wydarzen sportowych - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

e Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszgcych 2024 - Miejski Klub Sportowy
Cyclo Korona Kielce

e 7Zrédta do dziejéw Kielc, seria nowa, zeszyt 16 - Muzeum Historii Kielc

e Program ,Pocztéwki z Kielc - Rzeczy z historig” - Muzeum Historii Kielc

e Five o'clock tango - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El Viento”

e Tango wiatrem ukotysze - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego ,El Viento”

e Festiwal RSz ,Festivalito de Rosas” - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,,El
Viento”

e Promocja Miasta Kielce poprzez sport - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki
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o Swieta pafAstwowe i uroczystoéci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

e Konkurs plastyczny ,Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

e To tu. Moje Swietokrzyskie - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

e Warsztaty edukacyjne - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

Cel operacyjny 1.3. Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

e | Ogdlnopolski Festiwal Muzyczny , Scena dla Ciebie” - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach

e Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego

e Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikdw Komunikacji Miejskiej w Kielcach

e Kampanie spoteczne zwiekszajagce $wiadomos$¢ kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia - Korona Kielce (Korona S.A.)

e Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Kielce Cup 2024 - edycja Il - Ludowy Klub Sportowy Orleta
Kielce

e Bieg XIl Kielecka Dycha - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

e Cykl warsztatéw , Kotysz, bujaj i przytulaj” - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

e Puchar Swiata w Bilard 10 bil - Polski Zwigzek Bilardowy

e WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024 - Polski Zwiazek Bilardowy

e Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych - Speleoklub Swietokrzyski w
Kielcach

e Noc Muzedw z Tangiem - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El Viento”

e Wspodtpraca zagraniczna, w tym dziatalnos¢ partnerska Miasta Kielce z miastami zagranicznymi
- Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

e SMOK - Szkolny Mtodziezowy Osrodek Koszykéwki - Urzagd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

e Konkurs, Krecimy dla Kielc” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki

e VIl Kieleckie Dni Energii z Przyrodg - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Gospodarki Komunalnej i
Srodowiska

e Zajecia dla dzieci i mtodziezy pn. ,, Czym skorupka za mtodu nasigknie?” - Urzad Miasta Kielce -
Woydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranicg

e |V Festiwal Wiatru - Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

Cel operacyjny 1.4. Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

e Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO - Geonatura Kielce

e Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne - Geonatura Kielce

e XVIIl Rodzinna Majéwka Rowerowa - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

e Noc Biologdéw - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

e Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspodfpracy z Regionalng Organizacjg
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

o Geofestiwal Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki oraz Geonatura Kielce

e Kielce - Raj dla Dzieci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki
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e StarDrive Poland Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

Cel operacyjny 1.5. Rozwiniecie infrastruktury turystycznej i okototurystycznej

e Promowanie meczéw domowych Korony Kielce - Korona Kielce (Korona S.A.)

e Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,O0 Dzika Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach

e Oznakowanie atrakcji turystycznych na terenie Miasta Kielce - Urzagd Miasta Kielce - Wydziat
Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

FILAR MIASTO PERSPEKTYW GOSPODARCZYCH

CEL STRATEGICZNY 2. PROMOWANIE ATRAKCYJNOSCI MIASTA WSROD
INWESTOROW | SWIADCZENIE NOWOCZESNYCH UStUG DLA BIZNESU

Cel operacyjny 2.1. Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej
Kielc i Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego
e Kielce - miasto perspektyw gospodarczych - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora
e Punkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Cel operacyjny 2.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajacych
dziatalnos¢ biznesowa

e Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w Swiecie mechatroniki i robotyki - Centrum Ksztatcenia
Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

e Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach

e Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w
Kielcach

e Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny

e Konkurs na najlepsza prace dyplomowg - gala finatowa - Kielecki Park Technologiczny

e Handball Diplomacy Club w Kielcach - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

e Biznesowe Randez Vous z przedstawicielami firm francuskich w Krakowie - Industria Kielce (KS
Iskra Kielce S.A.)

e Promocja potencjatu Kieleckiego Parku Technologicznego poprzez wizerunek zawodnikéw KS
Iskra Kielce S.A. w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich w Paryzu - Industria Kielce (KS Iskra Kielce
S.A))

e Konferencja MUP ,0d pietnastu lat wspieramy biznes” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e 15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e Kieleckie Dni Informatyki - Politechnika Swietokrzyska

e Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,,O0 Dzika Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach

e Wspieranie rzemies$lniczych zawoddw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora
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e Targi Hurty & Detale - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Cel operacyjny 2.3. Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

e Konferencja, Wdrazanie biogospodarki obiegu zamknietego na poziomie lokalnym” - Fundacja
Edukacji i Dialogu Spotecznego PRO CIVIS

e Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters - Fundacja Edukaciji i Dialogu
Spotecznego PRO CIVIS

e Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

e Konferencja inauguracyjna projektu Technopark Kielce DIH - Kielecki Park Technologiczny

e NETWORki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

e Ogodlnopolska konferencja online poswiecona wspétpracy biznesu z uczelniami - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

e Spoty radiowe propagujgce innowacje na rynku pracy - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e Konkurs ,Pracodawca Roku” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e Ogdlnopolski Tydzien Kariery w Kielcach (XVI edycja OTK) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

e Il edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomowa, projekt dyplomowy, prace licencjacka,
inzynierskg lub magisterska, zwigzang z energetyka cieplng, ochrong i inzynierig sSrodowiska
oraz odnawialnymi zrédtami energii - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0.
w Kielcach

e Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski

e Woydarzenia organizowane dla mieszkancéw - Targi Kielce

e Edukacja przedsiebiorczosci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczos$ci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

e Przeglady technologiczne - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Cel operacyjny 3.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego
e Ogodlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej PRZY KOMINKU - Dom Kultury
»Biatogon” w Kielcach
e Biznes - targi branzowe - Targi Kielce
e Promocja Targdw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce - Targi Kielce
e Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce - Targi Kielce
e Woydarzenia organizowane dla mieszkancow - Targi Kielce
e Targi Hurty & Detale - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Cel operacyjny 3.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

e Spotkania ze sztukg - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,,Ziemowit”
e XVII Kielecki Festiwal Kasliwoéci - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
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Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach

Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach

NETWORKki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Kielce Cup 2024 - edycja Il - Ludowy Klub Sportowy Orleta
Kielce

Pocigg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdérze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Il Seminarium naukowo-konserwatorskie ,Ktopotliwe dziedzictwo. Ochrona zabytkéw
przemystowych w pétnocnej Matopolsce” - Muzeum Historii Kielc

Kielecki Salon Maturzystéw - Politechnika Swietokrzyska

Noc Muzedw z Tangiem - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyniskiego ,El Viento”
Festiwal Rz ,Festivalito de Rosas” - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El
Viento”

Studencka Wiosna Kulturalna - Majonezalia - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
Noc Biologdéw - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

StarDrive Poland Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

Lekcje Dizajnu - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Cel operacyjny 3.3. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji
wydarzen

Gietda Szkét Ponadpodstawowych - Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w
Kielcach

Dziatalnos¢ Galerii Art-Style, Na Ptocie, Format, Na Tablicy - Dom Kultury ,Zameczek” w
Kielcach

Zameczkowa Scena Mtfodych - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach

Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

Konferencja inauguracyjna projektu Technopark Kielce DIH - Kielecki Park Technologiczny
NETWORki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny

XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival - Kieleckie Centrum Kultury

Pociagg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgérze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski

Five o'clock tango - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego , El Viento”

Tango wiatrem ukotysze - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego , El Viento”
Cykl ,Wystaw sie” - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

To tu. Moje Swietokrzyskie - Wzgdérze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

Cel operacyjny 3.4. Promowanie kieleckiego sportu i sportowcéw

Promocja Miasta poprzez sport z wykorzystaniem wizerunku zawodnikéw oraz nosnikow
reklamowych podczas wydarzen sportowych - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)
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e Promocja potencjatu Kieleckiego Parku Technologicznego poprzez wizerunek zawodnikéw KS
Iskra Kielce S.A. w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich w Paryzu - Industria Kielce (KS Iskra Kielce
S.A)

e  Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

e Promocja Miasta Kielce przez druzyne Suzuki Korona Handball Kielce - Suzuki Korona Handball
Kielce (Korona Handball Sp. z 0.0.)

e Promocja Targdw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce - Targi Kielce

e Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce - Targi Kielce

e Nadzieje Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Edukacji

e SMOK - Szkolny Mtodziezowy Osrodek Koszykdwki - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

e Wspieranie kieleckiego sportu i sportowcdéw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

e Promocja Miasta Kielce poprzez sport - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Cel operacyjny 3.5. Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen
promujacych Kielce

e |V Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw Artystycznych w
Kielcach

e MAREK CECULA - sztuka i design - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE DEFINITION - Biuro
Wystaw Artystycznych w Kielcach

e 47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa Swietokrzyskiego PRZEDWIOSNIE -
Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e |ll Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e Pokaz mody w ramach konkursu dla projektantéw podczas MY TEX STYLE - Centrum
Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

e Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w $wiecie mechatroniki i robotyki - Centrum Ksztatcenia
Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

e 51. Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej ,WIATRACZEK” - Dom
Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

e Najwiekszy Zespdt Rockowy - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

e Muzyczna Kuznia - warsztaty muzyczne - Dom Kultury ,Biatogon” w Kielcach

e Ferie zZameczkiem i Artystyczne Lato z Zameczkiem - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach

e Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach

e | Ogdlnopolski Festiwal Muzyczny , Scena dla Ciebie” - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach

e Galeria m - wystawy - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,Ziemowit”

e  Zaduszki Jazzowe 2024 - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

e VIl Hammond Kielce Festival - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielifiskiego

e Lato z Ptakami Odchodzi - XX Maraton Piosenki Turystycznej i Poetyckiej - Dom Srodowisk
Tworczych Patac Tomasza Zielinskiego

e Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie Patacyku - Dom
Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

e XIX Swietokrzyska Wiosna Jazzowa - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zieliiskiego
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Noworoczna Wokalna Bitwa Morska - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielifiskiego
Urodziny Energetycznego Centrum Nauki - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego
Parku Technologicznego

Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczern KPT - Energetyczne Centrum Nauki
Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego

Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters - Fundacja Edukaciji i Dialogu
Spotecznego PRO CIVIS

Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO - Geonatura Kielce

Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne - Geonatura Kielce
Konkurs na najlepszg prace dyplomowa - gala finatowa - Kielecki Park Technologiczny

37. Miedzynarodowe Warsztaty Tanca Jazzowego - Kielecki Teatr Tanca

Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarca

Prezentacja spektakli tanecznych - Kielecki Teatr Tarica

Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA - Kieleckie Centrum Kultury

XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024 - Kieleckie Centrum Kultury
Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantéw i Entuzjastéw Mody Off Fashion - Kieleckie
Centrum Kultury

Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikdw Komunikacji Miejskiej w Kielcach

Promowanie meczéw domowych Korony Kielce - Korona Kielce (Korona S.A.)

Kampanie spoteczne zwiekszajagce $wiadomos$¢ kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia - Korona Kielce (Korona S.A.)

Wizyty w przedszkolach oraz szkotach podstawowych w Kielcach i okolicach miasta Kielce -
Korona Kielce (Korona S.A.)

Podréze ku kulturze. Przystanek: Mitosz - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w
Kielcach

Ksigzka Na Swietego Jana - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach
Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszgcych 2024 - Miejski Klub Sportowy
Cyclo Korona Kielce

XVIII Rodzinna Majéwka Rowerowa - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Bieg XII Kielecka Dycha - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Ogolnopolska konferencja online poswiecona wspétpracy biznesu z uczelniami - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

Konkurs z okazji 105-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia oraz 15-lecia MUP - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

Konferencja MUP ,,0d pietnastu lat wspieramy biznes” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Wydanie czasopisma internetowego (poétrocznik) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Wystawa plenerowa z okazji 15-lecia Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach - Miejski Urzad Pracy
w Kielcach

Konkurs ,,Pracodawca Roku” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Przygody z cieptem - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach

Il Miedzynarodowy Festiwal Piesni i Piosenki Patriotycznej Polskiej i Ukrainskiej Kielce 2024 -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach
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Il Wojewddzki Konkurs Piosenki Anglojezycznej ,Just Sing It” - Miodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

V Ogodlnopolski Internetowy Konkurs Piosenki Mtodziezowej i Dzieciecej ,Wokalarium” -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

X1l Ogoélnopolski Festiwal Koled i Pastoratek ,,GLORIA” on-line - Mtodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

Konferencja naukowa ,Kielce w PRL” - Muzeum Historii Kielc

Cykl warsztatéw ,Kotysz, bujaj i przytulaj” - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Festiwal Nauki - Politechnika Swietokrzyska

Konkurs na taziki z recyklingu - Politechnika Swietokrzyska

Kieleckie Dni Informatyki - Politechnika Swietokrzyska

Festiwal Nauki i Techniki - Politechnika Swietokrzyska

Puchar Swiata w Bilard 10 bil - Polski Zwigzek Bilardowy

WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024 - Polski Zwigzek Bilardowy

Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych - Speleoklub Swietokrzyski w
Kielcach

Akcja profilaktyczna ,,Btyszczace Swieta: odblaski od naszej stuzby” - Straz Miejska w Kielcach
Akcja profilaktyczna ,,Bezpieczny 1 listopada” - Straz Miejska w Kielcach

Dzien otwarty w Strazy Miejskiej w Kielcach - Straz Miejska w Kielcach

Kampania ekologiczna ,Nie robmy zadymy” - Straz Miejska w Kielcach

Piknik ,Zdrowo i bezpiecznie z mundurem. JesteSmy razem” - edycja Il - Straz Miejska w
Kielcach

Konkurs ,,Straznik Roku 2024” - Straz Miejska w Kielcach

Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

Wydarzenia organizowane dla mieszkaricéw - Targi Kielce

Promocja Targéw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce - Targi Kielce
Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce - Targi Kielce

Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,,0 Dzikg Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach

Wystawa i warsztaty artystyczne w ramach ,Art Without Borders” - Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach

XXXII Tydzien Kultury Jezyka - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Swieto Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Kultury
Wspdtpraca zagraniczna, w tym dziatalno$é partnerska Miasta Kielce z miastami zagranicznymi
- Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspotpracy z Regionalng Organizacjg
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Wspieranie i upowszechnianie sportu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Turnieje pitki recznej dla dzieci ,Kielecka MiniReczna” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Konkurs ,,Krecimy dla Kielc” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki

Geofestiwal Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki oraz Geonatura Kielce
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e Kielce - Raj dla Dzieci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki

e VIl Kieleckie Dni Energii z Przyrodg - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Gospodarki Komunalnej i
Srodowiska

e Swieta pafstwowe i uroczystosci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

e unkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

e |V Festiwal Wiatru - Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

e Konkurs plastyczny ,Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

e Dzien Samorzadu Terytorialnego ,Kielce dla Ciebie 2024” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

e Lloteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

e O Gombrowiczu. Jubileuszowo. Bez patosu - Wojewddzka Biblioteka Publicznego imienia
Witolda Gombrowicza w Kielcach

e Warsztaty edukacyjne - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

e Pociagg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgérze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

FILAR MIASTO KOMPLETNE

CEL STRATEGICZNY 4. PROMOWANIE ROSNACEJ JAKOSCI ZYCIA W KIELCACH

Cel operacyjny 4.1. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i
zielonego
e Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikdw Komunikacji Miejskiej w Kielcach
e Przygody z cieptem - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach
e Karczowka - kielecka Goéra Skarbéw. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. sw. Karola
Boromeusza na Karczéwce - Muzeum Historii Kielc
e Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,,O0 Dzika Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
e VIl Kieleckie Dni Energii z Przyrodg - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Gospodarki Komunalnej i
Srodowiska

Cel operacyjny 4.2. Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej,
edukacyjnej i rozwojowej
e Ogodlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej PRZY KOMINKU - Dom Kultury
»Biatogon” w Kielcach
e Dziatalnos¢ Galerii Art-Style, Na Ptocie, Format, Na Tablicy - Dom Kultury ,Zameczek” w
Kielcach
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| Ogdlnopolski Festiwal Muzyczny ,,Scena dla Ciebie” - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
XVII Kielecki Festiwal Ka$liwosci - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielirskiego
Zaduszki Jazzowe 2024 - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zieliriskiego

VIIl Hammond Kielce Festival - Dom Srodowisk Twdrczych Patac Tomasza Zielinskiego

Lato z Ptakami Odchodzi - XX Maraton Piosenki Turystycznej i Poetyckiej - Dom Srodowisk
Twoérczych Patac Tomasza Zielinskiego

Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie Patacyku - Dom
Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

XIX Swietokrzyska Wiosna Jazzowa - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
Noworoczna Wokalna Bitwa Morska - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zieliniskiego
Urodziny Energetycznego Centrum Nauki - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego
Parku Technologicznego

Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczen KPT - Energetyczne Centrum Nauki
Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego

Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach

Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w
Kielcach

Konkurs na najlepszg prace dyplomowa - gala finatowa - Kielecki Park Technologiczny
Festiwal Tanca - Kielecki Teatr Tanca

Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarca

Prezentacja spektakli tanecznych - Kielecki Teatr Tarica

Promowanie meczéw domowych Korony Kielce - Korona Kielce (Korona S.A.)

Kampanie spoteczne zwiekszajagce $wiadomos$¢ kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia - Korona Kielce (Korona S.A.)

Pocigg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdrze Zamkowe w Kielcach - O$rodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Zrédta do dziejow Kielc, seria nowa, zeszyt 16 - Muzeum Historii Kielc

Program ,Pocztéwki z Kielc - Rzeczy z historig” - Muzeum Historii Kielc

Konferencja naukowa ,Kielce w PRL” - Muzeum Historii Kielc

Mikotajki w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Miedzynarodowy Dzien Pluszowego Misia w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i
Zabawy w Kielcach

Oldskulowe gry wideo w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Wakacje w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Ferie zimowe w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Buduj swdj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024 - Muzeum
Zabawek i Zabawy w Kielcach

Cykl warsztatow ,Kotysz, bujaj i przytulaj” - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Kieleckie Dni Informatyki - Politechnika Swietokrzyska

Akcja profilaktyczna ,Btyszczgce Swieta: odblaski od naszej stuzby” - Straz Miejska w Kielcach
Akcja profilaktyczna , Bezpieczny 1 listopada” - Straz Miejska w Kielcach

Dzien otwarty w Strazy Miejskiej w Kielcach - Straz Miejska w Kielcach

Kampania ekologiczna ,Nie robmy zadymy” - Straz Miejska w Kielcach

Piknik ,Zdrowo i bezpiecznie z mundurem. JesteSmy razem” - edycja Ill - Straz Miejska w
Kielcach

Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
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e Noc Muzedw z Tangiem - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El Viento”

e Five o'clock tango - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El Viento”

e Tango wiatrem ukotysze - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego ,El Viento”

e Festiwal RSz ,Festivalito de Rosas” - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El
Viento”

e Woydarzenia organizowane dla mieszkancéw - Targi Kielce

e Studencka Wiosna Kulturalna - Majonezalia - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

e Noc Biologdéw - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

e Dzien Otwarty Wydziatu Humanistycznego - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach -
Wydziat Humanistyczny

o Swieto Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Kultury

e StarDrive Poland Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

e |V Festiwal Wiatru - Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro Promoc;ji i Wspotpracy z Zagranica

e Dzien Samorzadu Terytorialnego ,Kielce dla Ciebie 2024” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

e O Gombrowiczu. Jubileuszowo. Bez patosu - Wojewddzka Biblioteka Publicznego imienia
Witolda Gombrowicza w Kielcach

Cel operacyjny 4.3. Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

e Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO - Geonatura Kielce

e Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne - Geonatura Kielce

e Nowe technologie i komputery dla bibliotek - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha
w Kielcach

e Ksigzka Na Swietego Jana - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach

e Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszacych 2024 - Miejski Klub Sportowy
Cyclo Korona Kielce

e Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspodtpracy z Regionalng Organizacjg
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

o Geofestiwal Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki oraz Geonatura Kielce

e Swieta pafstwowe i uroczystoéci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

Cel operacyjny 4.4. Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajacymi
miasto
e Ksigzka Na Swietego Jana - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach
e Oznakowanie atrakcji turystycznych na terenie Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki
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o Swieta pafAstwowe i uroczystoéci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

e Zajecia dla dzieci i mtodziezy pn. ,,Czym skorupka za mtodu nasigknie?” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

e Punkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranicg

Cel operacyjny 4.5. Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

e |V Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw Artystycznych w
Kielcach

e MAREK CECULA - sztuka i design - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE DEFINITION - Biuro
Wystaw Artystycznych w Kielcach

e 47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa Swietokrzyskiego PRZEDWIOSNIE -
Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e Il Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

e Pokaz mody w ramach konkursu dla projektantow podczas MY TEX STYLE - Centrum
Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

e Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w Swiecie mechatroniki i robotyki - Centrum Ksztatcenia
Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

o Gietda Szkét Ponadpodstawowych - Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w
Kielcach

e 51. Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej ,, WIATRACZEK” - Dom
Kultury ,Biatogon” w Kielcach

e Najwiekszy Zespdt Rockowy - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

e Muzyczna Kuznia - warsztaty muzyczne - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

e Ferie zZameczkiem i Artystyczne Lato z Zameczkiem - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach

e Zameczkowa Scena Mtodych - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach

e Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach

e Spotkania ze sztukg - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,,Ziemowit”

e Galeria m - wystawy - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,Ziemowit”

e Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters - Fundacja Edukacji i Dialogu
Spotecznego PRO CIVIS

e 37. Miedzynarodowe Warsztaty Tanca Jazzowego - Kielecki Teatr Tanca

e Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA - Kieleckie Centrum Kultury

e XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024 - Kieleckie Centrum Kultury

e XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival - Kieleckie Centrum Kultury

e Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantéw i Entuzjastéw Mody Off Fashion - Kieleckie
Centrum Kultury

e Wizyty w przedszkolach oraz szkotach podstawowych w Kielcach i okolicach miasta Kielce -
Korona Kielce (Korona S.A.)

e Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

e Podréze ku kulturze. Przystanek: Mitosz - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w
Kielcach

e Pociagg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgérze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

e XVIIl Rodzinna Majéwka Rowerowa - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach
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Bieg XII Kielecka Dycha - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Ogdlnopolska konferencja online poswiecona wspdtpracy biznesu z uczelniami - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

Konkurs z okazji 105-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia oraz 15-lecia MUP - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

Spot video 15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Konferencja MUP ,Od pietnastu lat wspieramy biznes” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Wydanie czasopisma internetowego (pétrocznik) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Wystawa plenerowa z okazji 15-lecia Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach - Miejski Urzad Pracy
w Kielcach

Konkurs ,,Pracodawca Roku” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Ogdlnopolski Tydzien Kariery w Kielcach (XVI edycja OTK) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Doroczny panel dyskusyjny poswiecony karierze w komunikacji - Miejski Urzad Pracy w
Kielcach

Przyjazne ciepto dla Kielc - konkurs dla uczniéw klas I-1ll - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki
Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach

lll edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomowa, projekt dyplomowy, prace licencjacka,
inzynierskg lub magisterska, zwigzang z energetyka cieplng, ochrong i inzynierig sSrodowiska
oraz odnawialnymi zrédtami energii - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o.0.
w Kielcach

Il Miedzynarodowy Festiwal Piesni i Piosenki Patriotycznej Polskiej i Ukrainskiej Kielce 2024 -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

Il Wojewddzki Konkurs Piosenki Anglojezycznej ,Just Sing It” - Mtodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

V Ogodlnopolski Internetowy Konkurs Piosenki Mtodziezowej i Dzieciecej ,Wokalarium” -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

Xl Ogdlnopolski Festiwal Koled i Pastoratek ,,GLORIA” on-line - Mfodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

Festiwal Nauki - Politechnika Swietokrzyska

Konkurs na taziki z recyklingu - Politechnika Swietokrzyska

Kielecki Salon Maturzystéw - Politechnika Swietokrzyska

Festiwal Nauki i Techniki - Politechnika Swietokrzyska

Puchar Swiata w Bilard 10 bil - Polski Zwigzek Bilardowy

WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024 - Polski Zwigzek Bilardowy

Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski

Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych - Speleoklub Swietokrzyski w
Kielcach

Konkurs ,,Straznik Roku 2024” - Straz Miejska w Kielcach

Promocja Miasta Kielce przez druzyne Suzuki Korona Handball Kielce - Suzuki Korona Handball
Kielce (Korona Handball Sp. z 0.0.)

»Spowiedz w drewnie” Jana Wilkowskiego - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego

Plebiscyt publicznosci ,Wystrzatowy Kubus
Stefana Karskiego

»,Celestyna” Fernanda de Rojasa - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana Karskiego
»Opowiadanie kréla Wysp Hebanowych” wg Bolestawa LesSmiana - Teatr Lalki i Aktora ,, Kubus"
w Kielcach im. Stefana Karskiego

»Pchta Szachrajka” wg Jana Brzechwy - Teatr Lalki i Aktora , Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego

'II

- Teatr Lalki i Aktora , Kubus" w Kielcach im.
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»Takie cos” wg Edwarde Leara - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana Karskiego
Wystawa i warsztaty artystyczne w ramach ,Art Without Borders” - Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach

XXXII Tydzien Kultury Jezyka - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Nadzieje Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Edukacji
Nagrody Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Kultury

Wspdtpraca zagraniczna, w tym dziatalnosé partnerska Miasta Kielce z miastami zagranicznymi
- Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

SMOK - Szkolny Mtodziezowy Osrodek Koszykéwki - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Promocja Miasta Kielce poprzez sport - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Wspieranie i upowszechnianie sportu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Turnieje pitki recznej dla dzieci ,Kielecka MiniReczna” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Kielce - Raj dla Dzieci - Urzagd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki

Przeglady technologiczne - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Blizej biznesu - blizej wymarzonego zawodu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci
i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora
Akademickie Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Konkurs plastyczny ,Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

Cykl ,Wystaw sie” - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Targi Hurty & Detale - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Lekcje Dizajnu - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

To tu. Moje Swietokrzyskie - Wzgdrze Zamkowe - O$rodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej
Warsztaty edukacyjne - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej
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SKALA MIEJSKA
Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne - Geonatura Kielce
Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny
Konkurs na najlepszg prace dyplomowa - gala finatowa - Kielecki Park Technologiczny
Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikdw Komunikacji Miejskiej w Kielcach
Nowe technologie i komputery dla bibliotek - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha
w Kielcach
Podréze ku kulturze. Przystanek: Mitosz - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w
Kielcach
Ksigzka Na Swietego Jana - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach
Konkurs z okazji 105-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia oraz 15-lecia MUP - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach
Konferencja MUP ,Od pietnastu lat wspieramy biznes” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Wystawa plenerowa z okazji 15-lecia Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach - Miejski Urzad Pracy
w Kielcach
Spoty radiowe propagujgce innowacje na rynku pracy - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Konkurs ,,Pracodawca Roku” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Ogodlnopolski Tydzien Kariery w Kielcach (XVI edycja OTK) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Doroczny panel dyskusyjny poswiecony karierze w komunikacji - Miejski Urzad Pracy w
Kielcach
15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Przygody z cieptem - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach
Przyjazne ciepto dla Kielc - konkurs dla uczniéw klas I-1ll - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki
Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach
Zrédta do dziejow Kielc, seria nowa, zeszyt 16 - Muzeum Historii Kielc
Karczéwka - kielecka Goéra Skarbow. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. $w. Karola
Boromeusza na Karczéwce - Muzeum Historii Kielc
Mikotajki w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Miedzynarodowy Dzien Pluszowego Misia w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i
Zabawy w Kielcach
Ferie zimowe w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Cykl warsztatow ,Kotysz, bujaj i przytulaj” - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Akcja profilaktyczna ,,Btyszczace Swieta: odblaski od naszej stuzby” - Straz Miejska w Kielcach
Akcja profilaktyczna ,Bezpieczny 1 listopada” - Straz Miejska w Kielcach
Dzien otwarty w Strazy Miejskiej w Kielcach - Straz Miejska w Kielcach
Piknik ,Zdrowo i bezpiecznie z mundurem. JesteSmy razem” - edycja Ill - Straz Miejska w
Kielcach
Konkurs ,,Straznik Roku 2024” - Straz Miejska w Kielcach
Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
Wydarzenia organizowane dla mieszkarncow - Targi Kielce
Studencka Wiosna Kulturalna - Majonezalia - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
Nadzieje Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Edukacji
Nagrody Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Edukacji
Oznakowanie atrakcji turystycznych na terenie Miasta Kielce - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat
Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki
SMOK - Szkolny Mtfodziezowy Osrodek Koszykéwki - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki
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Wspieranie kieleckiego sportu i sportowcéw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Wspieranie i upowszechnianie sportu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Turnieje pitki recznej dla dzieci , Kielecka MiniReczna” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

VIII Kieleckie Dni Energii z Przyrodg - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Gospodarki Komunalnej i
Srodowiska

Swieta parstwowe i uroczystosci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

Edukacja przedsiebiorczosci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Wspieranie rzemieslniczych zawoddéw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Zajecia dla dzieci i mtodziezy pn. ,Czym skorupka za mtodu nasigknie?” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica
Punkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Konkurs plastyczny ,Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Dzien Samorzadu Terytorialnego ,Kielce dla Ciebie 2024” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

Loteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

To tu. Moje Swietokrzyskie - Wzgdrze Zamkowe - O$rodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

SKALA WOJEWODZKA
Gietda Szkét Ponadpodstawowych - Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w
Kielcach
Najwiekszy Zespdt Rockowy - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach
Dziatalnos¢ Galerii Art-Style, Na Ptocie, Format, Na Tablicy - Dom Kultury ,Zameczek” w
Kielcach
Ferie z Zameczkiem i Artystyczne Lato z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Zameczkowa Scena Mtfodych - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Spotkania ze sztukg - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury , Ziemowit”
XVII Kielecki Festiwal Kgsliwosci - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zieliriskiego
Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie Patacyku - Dom
Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
XIX Swietokrzyska Wiosna Jazzowa - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
Noworoczna Wokalna Bitwa Morska - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
Urodziny Energetycznego Centrum Nauki - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego
Parku Technologicznego
Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego
Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach
Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w
Kielcach
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Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

Konferencja inauguracyjna projektu Technopark Kielce DIH - Kielecki Park Technologiczny
NETWORki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

Kampanie spoteczne zwiekszajgce $wiadomosé kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia - Korona Kielce (Korona S.A.)

Wizyty w przedszkolach oraz szkotach podstawowych w Kielcach i okolicach miasta Kielce -
Korona Kielce (Korona S.A.)

XVIII Rodzinna Majéwka Rowerowa - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Spot video 15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Il Wojewddzki Konkurs Piosenki Anglojezycznej ,Just Sing It” - Mtodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

Konferencja naukowa ,Kielce w PRL” - Muzeum Historii Kielc

Il Seminarium naukowo-konserwatorskie ,Ktopotliwe dziedzictwo. Ochrona zabytkéw
przemystowych w pétnocnej Matopolsce” - Muzeum Historii Kielc

Buduj swéj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024 - Muzeum
Zabawek i Zabawy w Kielcach

Festiwal Nauki - Politechnika Swietokrzyska

Konkurs na taziki z recyklingu - Politechnika Swietokrzyska

Kieleckie Dni Informatyki - Politechnika Swietokrzyska

Kielecki Salon Maturzystéw - Politechnika Swietokrzyska

Festiwal Nauki i Techniki - Politechnika Swietokrzyska

Plebiscyt publicznosci ,Wystrzatowy Kubus!” - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im.
Stefana Karskiego

XXXII Tydzien Kultury Jezyka - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Dzien Otwarty Wydziatu Humanistycznego - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach -
Wydziat Humanistyczny

Swieto Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Kultury
Przeglady technologiczne - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Blizej biznesu - blizej wymarzonego zawodu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci
i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

IV Festiwal Wiatru - Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranica

Gombrowiczu. Jubileuszowo. Bez patosu - Wojewddzka Biblioteka Publicznego imienia
Witolda Gombrowicza w Kielcach

Lekcje Dizajnu - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

SKALA KRAJOWA
Il Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach
Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w swiecie mechatroniki i robotyki - Centrum Ksztatcenia
Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach
Ogodlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej PRZY KOMINKU - Dom Kultury
»Biatogon” w Kielcach
Muzyczna Kuznia - warsztaty muzyczne - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach
| Ogdlnopolski Festiwal Muzyczny ,,Scena dla Ciebie” - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Galeria m - wystawy - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury , Ziemowit”
Zaduszki Jazzowe 2024 - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zieliskiego
VIl Hammond Kielce Festival - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
Lato z Ptakami Odchodzi - XX Maraton Piosenki Turystycznej i Poetyckiej - Dom Srodowisk
Twoérczych Patac Tomasza Zielinskiego
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Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczen KPT - Energetyczne Centrum Nauki
Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarca

Prezentacja spektakli tanecznych - Kielecki Teatr Tarica

Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA - Kieleckie Centrum Kultury

XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024 - Kieleckie Centrum Kultury

Promowanie meczéw domowych Korony Kielce - Korona Kielce (Korona S.A.)

Mugzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Pocigg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego - Miejska Biblioteka Publiczna im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdérze Zamkowe w Kielcach - Os$rodek Mysli Patriotycznej i
Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Bieg XII Kielecka Dycha - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach

Ogdlnopolska konferencja online poswiecona wspotpracy biznesu z uczelniami - Miejski Urzad
Pracy w Kielcach

Wydanie czasopisma internetowego (pétrocznik) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Ill edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomows, projekt dyplomowy, prace licencjacka,
inzynierskg lub magisterska, zwigzang z energetyka cieplng, ochrong i inzynierig sSrodowiska
oraz odnawialnymi zrédtami energii - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o.0.
w Kielcach

V Ogodlnopolski Internetowy Konkurs Piosenki Mtodziezowej i Dzieciecej ,Wokalarium” -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

Xl Ogdlnopolski Festiwal Koled i Pastoratek ,,GLORIA” on-line - Mfodziezowy Dom Kultury w
Kielcach

Program ,Pocztéwki z Kielc - Rzeczy z historig” - Muzeum Historii Kielc

Oldskulowe gry wideo w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
Wakacje w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski

Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych - Speleoklub Swietokrzyski w
Kielcach

Kampania ekologiczna ,,Nie rébmy zadymy” - Straz Miejska w Kielcach

Promocja Miasta Kielce przez druzyne Suzuki Korona Handball Kielce - Suzuki Korona Handball
Kielce (Korona Handball Sp. z 0.0.)

Noc Muzedw z Tangiem - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego ,El Viento”
Tango wiatrem ukotysze - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyrskiego ,El Viento”
»Spowiedz w drewnie” Jana Wilkowskiego - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego

»Celestyna” Fernanda de Rojasa - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana Karskiego
»Opowiadanie kréla Wysp Hebanowych” wg Bolestawa LesSmiana - Teatr Lalki i Aktora ,,Kubus"
w Kielcach im. Stefana Karskiego

»Pchta Szachrajka” wg Jana Brzechwy - Teatr Lalki i Aktora , Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego

»Takie cos” wg Edwarde Leara - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana Karskiego
Noc Biologdéw - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspodtpracy z Regionalng Organizacjg
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Promocja Miasta Kielce poprzez sport - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Konkurs ,,Krecimy dla Kielc” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

Geofestiwal Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Sportu i Turystyki oraz Geonatura Kielce

Kielce - Raj dla Dzieci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki

Kielce - miasto perspektyw gospodarczych- Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i
Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora
Akademickie Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Targi Hurty & Detale - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Warsztaty edukacyjne - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

SKALA MIEDZYNARODOWA

IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw Artystycznych w
Kielcach

MAREK CECULA - sztuka i design - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE DEFINITION - Biuro
Wystaw Artystycznych w Kielcach

47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa Swietokrzyskiego PRZEDWIOSNIE -
Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

Pokaz mody w ramach konkursu dla projektantow podczas MY TEX STYLE - Centrum
Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach

51. Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej ,, WIATRACZEK” - Dom
Kultury ,Biatogon” w Kielcach

Konferencja ,,Wdrazanie biogospodarki obiegu zamknietego na poziomie lokalnym” - Fundacja
Edukacji i Dialogu Spotecznego PRO CIVIS

Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters - Fundacja Edukacji i Dialogu
Spotecznego PRO CIVIS

Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO - Geonatura Kielce

Swiatowy Tydzien Przedsiebiorczosci - Kielecki Park Technologiczny

37. Miedzynarodowe Warsztaty Tanca Jazzowego - Kielecki Teatr Tanca

Festiwal Tanca - Kielecki Teatr Tanca

XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival - Kieleckie Centrum Kultury
Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantéow i Entuzjastéw Mody Off Fashion - Kieleckie
Centrum Kultury

Handball Diplomacy Club w Kielcach - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Biznesowe Randez Vous z przedstawicielami firm francuskich w Krakowie - Industria Kielce (KS
Iskra Kielce S.A.)

Promocja Miasta poprzez sport z wykorzystaniem wizerunku zawodnikéw oraz nosnikéw
reklamowych podczas wydarzen sportowych - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Promocja potencjatu Kieleckiego Parku Technologicznego poprzez wizerunek zawodnikéw KS
Iskra Kielce S.A. w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich w Paryzu - Industria Kielce (KS Iskra Kielce
S.A)

Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Kielce Cup 2024 - edycja Il - Ludowy Klub Sportowy Orleta
Kielce

Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszgcych 2024 - Miejski Klub Sportowy
Cyclo Korona Kielce

Il Miedzynarodowy Festiwal Piesni i Piosenki Patriotycznej Polskiej i Ukrainskiej Kielce 2024 -
Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

Puchar Swiata w Bilard 10 bil - Polski Zwigzek Bilardowy

WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024 - Polski Zwigzek Bilardowy




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

Five o'clock tango - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentynskiego , El Viento”

Festiwal Rz ,Festivalito de Rosas” - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,El
Viento”

Biznes - targi branzowe - Targi Kielce

Promocja Targdw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce - Targi Kielce
Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce - Targi Kielce

Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,O Dzika Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach

Wystawa i warsztaty artystyczne w ramach , Art Without Borders” -

Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej

Wspdtpraca zagraniczna, w tym dziatalnosé partnerska Miasta Kielce z miastami zagranicznymi
- Urzad Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki

StarDrive Poland Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

Cykl ,,Wystaw sie” - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

Kalendarium projektow i wydarzen

STYCZEN | LUTY | MARZEC | KWIECIEN | MAJ | CZERWIEC | LIPIEC | SIERPIEN | WRZESIEN
| PAZDZIERNIK | LISTOPAD | GRUDZIEN | WYDARZENIA CAtOROCZNE | WYDARZENIA BEZ
USTALONEJ DATY REALIZACII




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

STYCZEN
512024 r. - Noc Biologdw - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
612024 r. - Spektakl jubileuszowy pt. ,Kilka opowiesci z Islandii” Weroniki Murek - Teatr im.
Stefana Zeromskiego w Kielcach
12-13 12024 . - Il Kongres i Targi Dekarzy, Blacharzy, Ciesli Dach - Forum - Targi Kielce
1312024r. - ,Takie cos” wg Edwarde Leara - Teatr Lalki i Aktora ,, Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego
17-18 12024 r. - XIV Targi Sadownictwa i Warzywnictwa
2012024 . - 15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
I lub 1l 2024 r. - Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w $wiecie mechatroniki i robotyki -
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach
I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
I 2024 r. - Noworoczna Wokalna Bitwa Morska - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza
Zielinskiego
1 2024 r. - Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego
I-111 2024 r. - Geo-Ferie 2024: zajecia geoedukacyjne dla dzieci i mtodziezy - Geonatura Kielce
I 2024 r. - Konferencja inauguracyjna projektu Technopark Kielce DIH - Kielecki Park
Technologiczny
12024 r. - Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny
I-VI 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)
12024 r. - XIl Ogdlnopolski Festiwal Koled i Pastoratek ,,GLORIA” on-line - Mfodziezowy Dom
Kultury w Kielcach
I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej
I-1 2024 r. - Konkurs plastyczny ,Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

LUTY
3112024 r. - ,Helgi peka” Tyrfingura Tyrfingssona - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
7-8 11 2024 r. - XXVI Miedzynarodowe Targi Energetyki i Elektrotechniki oraz Odnawialnych
Zrédet Energii ENEX - Targi Kielce
19-23 11 2024 r. - Muzyczna Kuznia - warsztaty muzyczne - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach
12-25 112024 r. - Ferie zimowe w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w
Kielcach
21-23 1l 2024 r. - XIV Miedzynarodowe Targi Zabawek i Artykutéw dla Matki i Dziecka KIDS'
TIME - Targi Kielce
I lub 1l 2024 r. - Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w $wiecie mechatroniki i robotyki -
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach
I-VI, IX-X11 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,, Zameczek” w Kielcach
11 2024 r. - Ferie z Zameczkiem - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach
I-111 2024 r. - Geo-Ferie 2024: zajecia geoedukacyjne dla dzieci i mtodziezy - Geonatura Kielce
I-VI 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)
I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny , Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

Il 2024 r. - Nagrody Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Kultury




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej

I-11 2024 r. - Konkurs plastyczny , Kielce - Moje Miasto w 2024 roku” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica

MARZEC
8 111 2024 r. - Dzien Otwarty Wydziatu Humanistycznego - Uniwersytet Jana Kochanowskiego
w Kielcach - Wydziat Humanistyczny
8-10 111 2024 r. - XXIX Miedzynarodowe Targi Techniki Rolniczej AGROTECH - Targi Kielce
8-10 111 2024 r. - XXIll Targi Przemystu Drzewnego i Gospodarki Zasobami Lesnymi LAS-EXPO -
Targi Kielce
11-15 111 2024 r. - XXXII Tydzien Kultury Jezyka - Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
13-17 111 2024 r. - Puchar Swiata w Bilard 10 bil - Polski Zwiazek Bilardowy
14 111 2024 r. - Ogodlnopolska konferencja online poswiecona wspétpracy biznesu z uczelniami
- Miejski Urzad Pracy w Kielcach
19-22 111 2024 r. - Przemystowa Wiosna: STOM-TOOL - BLECH & CUTTING - LASER - ROBOTICS
- FIX, Spawalnictwo, Expo-Surface, Fluid Power, Control-Stom, Dni Druku 3D, TEiA - Targi Kielce
Il lub IV 2024 r. - Gietda Szkét Ponadpodstawowych - Centrum Ksztatcenia Zawodowego i
Ustawicznego w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Il 2024 r. - XIX Swietokrzyska Wiosna Jazzowa - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza
Zielinskiego

I-111 2024 r. - Geo-Ferie 2024: zajecia geoedukacyjne dla dzieci i mtodziezy - Geonatura Kielce
111 2024 r. - NETWORKki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

111 2024 r. - Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny

lll 2024 r. - Konkurs na najlepszg prace dyplomowa - gala finatowa - Kielecki Park
Technologiczny

I-VI 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Il 2024 r. - Konkurs z okazji 105-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia oraz 15-lecia MUP -
Miejski Urzad Pracy w Kielcach

-1V 2024 r. - Buduj swoj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024
- Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej
1I-VI 2024 r. - Loteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzagd Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

lll 2024 r. - Kielce - miasto perspektyw gospodarczych - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi
Inwestora

KWIECIEN

10-11 IV 2024 r. - Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters - Fundacja
Edukacji i Dialogu Spotecznego PRO CIVIS

131V 2024 r. - ,Krwawe gody” Federico Garcii Lorki - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
13-14 IV 2024 r. - 31. Wystawa materiatéw i wyposazenia dla domu i ogrodu DOM, OGROD i

TY - Targi Kielce




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

151V 2024 r. - Wystawa i warsztaty artystyczne w ramach ,, Art Without Borders” - Uniwersytet
Jana Kochanowskiego w Kielcach
17 1V 2024 r. - NUTKOSFERA - CEZIK - Targi Kielce

18-211V 2024 r. - 37. Miedzynarodowe Warsztaty Tarica Jazzowego - Kielecki Teatr Tarica
23-251V 2024 r. - |ll Miedzynarodowe Targi POLSECURE - Targi Kielce

26 1V-14 VI 2024 r. - Ill Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych
w Kielcach

Il lub IV 2024 r. - Gietda Szkét Ponadpodstawowych - Centrum Ksztatcenia Zawodowego i
Ustawicznego w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
IV 2024 r. - Festiwal Tanca - Kielecki Teatr Tanca

IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tanca

I-VI 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

IV 2024 r. - Biznesowe Randez Vous z przedstawicielami firm francuskich w Krakowie - Industria
Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

IV 2024 r. - V Ogodlnopolski Internetowy Konkurs Piosenki Mtodziezowej i Dzieciecej
»Wokalarium” - Mtodziezowy Dom Kultury w Kielcach

-1V 2024 r. - Buduj swdj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024
- Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

IV-V 2024 r. - Cykl warsztatéw ,Kotysz, bujaj i przytulaj’ - Muzeum Zabawek i Zabawy w
Kielcach

IV 2024 r. - Festiwal Nauki - Politechnika Swietokrzyska

IV 2024 r. - Kieleckie Dni Informatyki - Politechnika Swietokrzyska

I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej
1I-VI 2024 r. - Loteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

MAJ
2 V 2024 r. - Obchody Dnia Flagi Rzeczypospolitej Polskiej - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji Spoteczne;j
3V 2024 r. - Obchody rocznicy uchwalenia Konstytucji 3 Maja - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji Spotecznej
26 1V-14 VI 2024 r. - |ll Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych
w Kielcach
7-9 V 2024 r. - Pokaz mody w ramach konkursu dla projektantéw podczas MY TEX STYLE -
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Kielcach
14-18 V 2024 r. - Studencka Wiosna Kulturalna - Majonezalia - Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach
18 V 2024 r. - Noc Muzedw z Tangiem - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyrskiego
,El Viento”
21-24 V 2024 r. - XXVIIl Miedzynarodowe Targi Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych i Gumy
PLASTPOL - Targi Kielce
22 V-2 V12024 r. - Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski

26 V 2024 r. - Dzier Samorzadu Terytorialnego , Kielce dla Ciebie 2024” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranicg
26 1V-14 VI 2024 r. - lll Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych
w Kielcach




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
V-IX 2024 r. - Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie
Patacyku - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

V 2024 r. - NETWORki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

V 2024 r. - Konferencja ,,Wdrazanie biogospodarki obiegu zamknietego na poziomie lokalnym”
- Fundacja Edukacji i Dialogu Spotecznego PRO CIVIS

V 2024 r. - Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny

IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarica

V-X 2024 r. - Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikdw Komunikacji Miejskiej w Kielcach

I-VI 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

V 2024 r. - Podrdze ku kulturze. Przystanek: Mitosz - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego
Pilcha w Kielcach

V 2024 r. - XVIll Rodzinna Majowka Rowerowa - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach
V 2024 r. - Spot video 15-lecie MUP - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

V 2024 r. - Il Wojewddzki Konkurs Piosenki Anglojezycznej ,Just Sing It” - Mtodziezowy Dom
Kultury w Kielcach

V 2024 r. - Konferencja naukowa ,Kielce w PRL” - Muzeum Historii Kielc

V 2024 r. - lll Seminarium naukowo-konserwatorskie , Ktopotliwe dziedzictwo. Ochrona
zabytkéw przemystowych w pétnocnej Matopolsce” - Muzeum Historii Kielc

IV-V 2024 r. - Cykl warsztatéw ,Kotysz, bujaj i przytulaj’ - Muzeum Zabawek i Zabawy w
Kielcach

V 2024 r. - Festiwal Nauki i Techniki - Politechnika Swietokrzyska

I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny , Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej
V-VI 2024 r. - Konkurs ,Krecimy dla Kielc” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i
Sportu, Referat Sportu i Turystyki

1I-VI 2024 r. - Loteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

CZERWIEC
1 VI 2024 r. - Five o'clock tango - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyniskiego ,El
Viento”
7-9 V12024 r. - X Miedzynarodowe Targi Branzy Pogrzebowej i Cmentarnej NECROEXPO - Targi
Kielce
10-12 VI 2024 r. - XXV Miedzynarodowa Wystawa Budownictwa i Wyposazenia Kosciotéw,
Sztuki Sakralnej i Dewocjonalidw SACROEXPO - Targi Kielce
26 1V-14 VI 2024 r. - Ill Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE - Biuro Wystaw Artystycznych
w Kielcach
22 V-2 V1 2024 r. - Budzenie Sienkiewki - Sebastian Michalski
8 VI 2024 r. - Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych - Speleoklub
Swietokrzyski w Kielcach
13-16 VI 2024 r. - StarDrive Poland Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspédtpracy z Zagranica
15-16 VI 2024 r. - Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Kielce Cup 2024 - edycja Il - Ludowy
Klub Sportowy Orleta Kielce




Kiel PLAN PROMOCJI
ieice MIASTA KIELCE NA 2024 R.

21-22 V1 2024 r. - Ksigzka Na Swietego Jana - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w
Kielcach

21 VI-26 VIl 2024 r. - 47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa
Swietokrzyskiego PRZEDWIOSNIE - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

21-23 VI 2024 r. - Festiwal RSz ,Festivalito de Rosas” - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga
Argentyniskiego ,El Viento”

22 V1 2024 r. - Najwiekszy Zespot Rockowy - Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

22-23 VI 2024 r. - XI Mubi Dub it Tuning Festival - Targi Kielce

22-23 V12024 . - Swieto Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukaciji, Kultury i Sportu, Referat
Kultury

V-XII 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
VI 2024 r. - | Ogdlnopolski Festiwal Muzyczny ,,Scena dla Ciebie” - Dom Kultury ,,Zameczek” w
Kielcach

V-IX 2024 r. - Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie
Patacyku - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

VI 2024 r. - Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczen KPT - Energetyczne Centrum
Nauki Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

V12024 r. - V Kieleckie Swieto R6z - Geonatura Kielce

VI 2024 r. - Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

IV-XI1 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarica

V-X 2024 r. - Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikéw Komunikacji Miejskiej w Kielcach

I-VI1 2024 r. - Muzyczny City Break - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

VI-IX 2024 r. - Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

VI 2024 r. - Przygody z cieptem - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w
Kielcach

V12024 r. - Przyjazne ciepto dla Kielc - konkurs dla ucznidw klas I-1ll - Miejskie Przedsiebiorstwo
Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach

I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny , Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

VI 2024 r. - Konkurs ,,Straznik Roku 2024” - Straz Miejska w Kielcach

VI 2024 r. - 32. Plebiscyt Publicznosci ,0 Dzikg Réze” - Teatr im. Stefana Zeromskiego w
Kielcach

VI 2024 r. - Nadzieje Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat
Edukacji

V12024 r. - Dzien Dziecka - Geonatura Kielce

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej
V-VI 2024 r. - Konkurs ,Krecimy dla Kielc” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i
Sportu, Referat Sportu i Turystyki

VI 2024 r. - VIII Kieleckie Dni Energii z Przyroda - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Gospodarki
Komunalnej i Srodowiska

1I-V1 2024 r. - Loteria podatkowa 2024 ,,Rozlicz PIT w Kielcach” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspétpracy z Zagranica

LIPIEC
1 VIl 2024 r. - Oficjalne otwarcie unowoczes$nionej - zabytkowej siedziby Teatru - Teatr im.
Stefana Zeromskiego w Kielcach
21 VI-26 VIl 2024 r. - 47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa
Swietokrzyskiego PRZEDWIOSNIE - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach




Kiel PLAN PROMOCJI
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11-21 VII 2024 r. - 51. Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej
»WIATRACZEK"” - Dom Kultury ,Biatogon” w Kielcach

26 VII 2024 r. - Promocja potencjatu Kieleckiego Parku Technologicznego poprzez wizerunek
zawodnikdw KS Iskra Kielce S.A. w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich w Paryzu - Industria
Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach

VII-VIIl 2024 r. - Wakacyjna Akademia Przyrody - edycja 2024: cykl zaje¢ edukacyjnych o
charakterze przyrodniczym - Geonatura Kielce

VIl 2024 r. - zBIWAKowani - Geonatura Kielce

VII-VIII 2024 r. - Artystyczne Lato z Zameczkiem - Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach

V-IX 2024 r. - Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie
Patacyku - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego

VIl 2024 r. - Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tanica

VIl 2024 r. - Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantéow i Entuzjastow Mody Off Fashion -
Kieleckie Centrum Kultury

V-X 2024 r. - Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikow Komunikacji Miejskiej w Kielcach
VI-IX 2024 r. - Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

VII-VIIl 2024 r. - Oldskulowe gry wideo w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i
Zabawy w Kielcach

VII-VIIl 2024 r. - Wakacje w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w
Kielcach

VI1 2024 r. - WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024 - Polski Zwigzek Bilardowy

VII lub VIII 2024 r. - Rocznica upamietniajgca rozbicie wiezienia w Kielcach - Urzad Miasta
Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji Spotecznej

SIERPIEN
12 VIII 2024 r. - Rocznica wkroczenia Pierwszej Kompanii Kadrowej Strzelcow Jézefa
Pitsudskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro
ds. Partycypacji Spotecznej
15 V11 2024 r. - obchody Swieta Wojska Polskiego
26 VIII 2024 r. - Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszacych 2024 - Miejski
Klub Sportowy Cyclo Korona Kielce
31 VIl 2024 r. - Premiera na Duzej Scenie Teatru - ,Basn o wezowym sercu” Radka Raka - Teatr
im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach
VII-VIIl 2024 r. - Artystyczne Lato z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
VIII 2024 r. - Lato z Ptakami Odchodzi - XX Maraton Piosenki Turystycznej i Poetyckiej - Dom
Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
V-IX 2024 r. - Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie
Patacyku - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
VII-VIIl 2024 r. - Wakacyjna Akademia Przyrody - edycja 2024: cykl zaje¢ edukacyjnych o
charakterze przyrodniczym - Geonatura Kielce
IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarica
V-X 2024 r. - Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikéw Komunikacji Miejskiej w Kielcach
VI-IX 2024 r. - Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
VIII-IX 2024 r. - Buduj swdj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024
- Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach




Kiel PLAN PROMOCJI
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VII-VIIl 2024 r. - Oldskulowe gry wideo w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i
Zabawy w Kielcach

VII-VIIl 2024 r. - Wakacje w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w
Kielcach

VIII 2024 r. - Piknik ,Zdrowo i bezpiecznie z mundurem. Jestesmy razem” - edycja Il - Straz
Miejska w Kielcach

VII lub VIII 2024 r. - Rocznica upamietniajgca rozbicie wiezienia w Kielcach - Urzad Miasta
Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji Spotecznej

WRZESIEN
3-6 1X 2024 r. - XXXII Miedzynarodowy Salon Przemystu Obronnego MSPO - Targi Kielce
7-22 1X 2024 r. - Pociag do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudziriskiego - Miejska Biblioteka
Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdrze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli
Patriotycznej i Obywatelskiej oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
13-22 IX 2024 r. - IV Festiwal Wiatru - Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspdtpracy z Zagranica
27-29 1X 2024 r. - XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival - Kieleckie Centrum Kultury
V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach
I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
V-IX 2024 r. - Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie
Patacyku - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza Zielinskiego
IX lub X 2024 r. - Skarby Jesieni - Geonatura Kielce
IX 2024 r. - Winobranie w Ogrodzie - Geonatura Kielce
IX 2024 r. - Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny
IX 2024 r. - NETWORKki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny
IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tanca
V-X 2024 r. - Kielecka Linia Muzealna - Klub Mitosnikéw Komunikacji Miejskiej w Kielcach
VI-IX 2024 r. - Targi Pracy na kieleckim Rynku - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
VIII-IX 2024 r. - Buduj swdj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024
- Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
IX 2024 r. - Konkurs na faziki z recyklingu - Politechnika Swietokrzyska
IX 2024 r. - Kielecki Salon Maturzystéw - Politechnika Swietokrzyska
I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny , Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
IX 2024 r. - Tango wiatrem ukotysze - Swietokrzyskie Stowarzyszenie Tanga Argentyriskiego ,,El
Viento”
IX2024r. -, Celestyna” Fernanda de Rojasa - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w Kielcach im. Stefana
Karskiego

PAZDZIERNIK
31 X 2024 r. - Akcja profilaktyczna ,,Bezpieczny 1 listopada” - Straz Miejska w Kielcach
V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach
I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
IX lub X 2024 r. - Skarby Jesieni - Geonatura Kielce
X 2024 r. - Paragrafy w biznesie - Kielecki Park Technologiczny
IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tanca
X 2024 r. - Bieg Xl Kielecka Dycha - Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach
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X 2024 r. - Ogdlnopolski Tydzien Kariery w Kielcach (XVI edycja OTK) - Miejski Urzad Pracy w
Kielcach

X 2024 r. - Doroczny panel dyskusyjny poswiecony karierze w komunikacji - Miejski Urzad Pracy
w Kielcach

X 2024 r. - Il edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomowsg, projekt dyplomowy, prace
licencjackg, inzynierskg lub magisterska, zwigzang z energetyka cieplng, ochrong i inzynieria
srodowiska oraz odnawialnymi Zzrédtami energii - Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki
Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach

X-XI1 2024 r. - Karczowka - kielecka Géra Skarbow. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. Sw.
Karola Boromeusza na Karczdwce - Muzeum Historii Kielc

X 2024 r. - Dzien otwarty w Strazy Miejskiej w Kielcach - Straz Miejska w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach

X 2024 r. - ,Spowiedz w drewnie” Jana Wilkowskiego - Teatr Lalki i Aktora ,, Kubus$" w Kielcach
im. Stefana Karskiego

X 2024 r. - 6. Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny, podczas ktdrego m.in. zostang
zaprezentowane spektakle zagraniczne - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach

I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej

LISTOPAD

8 XI-7 XIl 2024 r. - MAREK CECUA - sztuka i design - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach
8 XI-7 XIl 2024 r. - VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE
DEFINITION - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach

8-15 X12024 r. - Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara
Kolberga w Kielcach

11 XI 2024 r. - Narodowe Swieto Niepodlegtoéci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji Spotecznej

18 Xl 2024 r. - Urodziny Energetycznego Centrum Nauki - Energetyczne Centrum Nauki
Industria Kieleckiego Parku Technologicznego

22-23 XI 2024 r. - Ogdlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej PRZY KOMINKU -
Dom Kultury ,,Biatogon” w Kielcach

26 XI 2024 r. - Miedzynarodowy Dzien Pluszowego Misia w Muzeum Zabawek i Zabawy -
Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach

V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach

I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
X1 2024 r. - Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny

X12024 r. - NETWORKki we wtorki - Kielecki Park Technologiczny

X1 2024 r. - Zaduszki Jazzowe 2024, VIIl Hammond Kielce Festival - Dom Srodowisk Twérczych
Patac Tomasza Zielinskiego

X1 2024 r. - Swiatowy Tydzien Przedsiebiorczosci - Kielecki Park Technologiczny

IV-XIl 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarica

XI 2024 r. - Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA - Kieleckie Centrum
Kultury

X1 2024 r. - XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024 - Kieleckie Centrum Kultury

X1 2024 r. - |l Miedzynarodowy Festiwal Piesni i Piosenki Patriotycznej Polskiej i Ukrainskiej
Kielce 2024 - Mfodziezowy Dom Kultury w Kielcach

X-XIl 2024 r. - Karczéwka - kielecka Géra Skarbéw. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. sw.
Karola Boromeusza na Karczéwce - Muzeum Historii Kielc

I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny , Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
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I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej

GRUDZIEN
6 XI1 2024 r. - Mikotajki w Muzeum Zabawek i Zabawy - Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach
8 XI-7 XI1 2024 r. - MAREK CECULA - sztuka i design - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach
8 XI-7 XIl 2024 r. - VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE
DEFINITION - Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach
V-XIl 2024 r. - IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce - Biuro Wystaw
Artystycznych w Kielcach
I-VI, IX-XI1 2024 r. - Artystyczne Wieczory z Zameczkiem - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
XI1 2024 r. - Niedziela dla senioréw - Energetyczne Centrum Nauki Industria Kieleckiego Parku
Technologicznego
XIl 2024 r. - XVII Kielecki Festiwal Kasliwosci - Dom Srodowisk Twérczych Patac Tomasza
Zielinskiego
XIl 2024 r. - Akademia Digitalizacji - Kielecki Park Technologiczny
IV-XI1 2024 r. - Przestrzenie Sztuki - Kielecki Teatr Tarica
Xll 2024 r. - Konferencja MUP ,0d pietnastu lat wspieramy biznes” - Miejski Urzad Pracy w
Kielcach
X1 2024 r. - Konkurs ,,Pracodawca Roku” - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
X-XI1 2024 r. - Karczéwka - kielecka Géra Skarbow. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. Sw.
Karola Boromeusza na Karczéwce - Muzeum Historii Kielc
X1l 2024 r. - Zrédta do dziejéw Kielc, seria nowa, zeszyt 16 - Muzeum Historii Kielc
X1 2024 r. - Akcja profilaktyczna ,,Btyszczgce Swieta: odblaski od naszej stuzby” - Straz Miejska
w Kielcach
I-VI, IX-XIl 2024 r. - Projekt profilaktyczny ,,Bezpieczna strefa” - Straz Miejska w Kielcach
XIl 2024 r. - Plebiscyt publicznosci ,,Wystrzatowy Kubus!” - Teatr Lalki i Aktora ,Kubus" w
Kielcach im. Stefana Karskiego
I-VI, X-XI1 2024 r. - Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce
- Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Pomocy Stypendialnej i Oswiaty Niepublicznej

WYDARZENIA CAtOROCZNE
Dziatalnos¢ Galerii Art-Style, Na Ptocie, Format, Na Tablicy, Dom Kultury ,Zameczek” w
Kielcach
Zameczkowa Scena Mtodych - Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach
Spotkania ze sztukg, Dom Kultury ,,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,Ziemowit”
Galeria m - wystawy, Dom Kultury ,Zameczek” w Kielcach - Osrodek Kultury ,Ziemowit”
Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne, Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga
w Kielcach - Filharmonia Swietokrzyska im. Oskara Kolberga w Kielcach
Klub Mitosnikow Geologii: catoroczne zajecia geoedukacyjne (w tym zajecia terenowe) dla
dzieci, mtodziezy i dorostych - Geonatura Kielce
Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO - Geonatura Kielce
Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne - Geonatura Kielce
Prezentacja spektakli tanecznych - Kielecki Teatr Tanca
Promowanie meczéw domowych Korony Kielce - Korona Kielce (Korona S.A.)
Kampanie spoteczne zwiekszajgce $wiadomos¢ kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia - Korona Kielce (Korona S.A.)
Wizyty w przedszkolach oraz szkotach podstawowych w Kielcach i okolicach miasta Kielce -
Korona Kielce (Korona S.A.)
Handball Diplomacy Club w Kielcach - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)
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Promocja Miasta poprzez sport z wykorzystaniem wizerunku zawodnikédw oraz nosnikéw
reklamowych podczas wydarzen sportowych - Industria Kielce (KS Iskra Kielce S.A.)

Nowe technologie i komputery dla bibliotek - Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha
w Kielcach

Wydanie czasopisma internetowego (pdétrocznik) - Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Wystawa plenerowa z okazji 15-lecia Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach - Miejski Urzad Pracy
w Kielcach

Spoty radiowe propagujgce innowacje na rynku pracy - Miejski Urzad Pracy w Kielcach
Program , Pocztowki z Kielc - Rzeczy z historig” - Muzeum Historii Kielc

Promocja Miasta Kielce przez druzyne Suzuki Korona Handball Kielce - Suzuki Korona Handball
Kielce (Korona Handball Sp. z 0.0.)

Biznes - targi branzowe - Targi Kielce

Promocja Targéw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce - Targi Kielce
Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce - Targi Kielce

Wydarzenia organizowane dla mieszkaricow - Targi Kielce

Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal Teatralny,
Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,0 Dzika Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna - Teatr im. Stefana Zeromskiego w Kielcach
Wspdtpraca zagraniczna, w tym dziatalnosé partnerska Miasta Kielce z miastami zagranicznymi
- Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki
Oznakowanie atrakcji turystycznych na terenie Miasta Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

SMOK - Szkolny Mtodziezowy Osrodek Koszykéwki - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspédtpracy z Regionalng Organizacja
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Wspieranie kieleckiego sportu i sportowcéw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury
i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Promocja Miasta Kielce poprzez sport - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Wspieranie i upowszechnianie sportu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu,
Referat Sportu i Turystyki

Turnieje pitki recznej dla dzieci ,Kielecka MiniReczna” - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji,
Kultury i Sportu, Referat Sportu i Turystyki

Kielce - Raj dla Dzieci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu, Referat Sportu
i Turystyki

Swieta panstwowe i uroczystosci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku - Urzad
Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej

Blizej biznesu - blizej wymarzonego zawodu - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci
i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora

Zajecia dla dzieci i mtodziezy pn. ,Czym skorupka za mtodu nasigknie?” - Urzad Miasta Kielce -
Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro Promocji i Wspédtpracy z Zagranica
Punkt Promocji Kielc - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranicg

Akademickie Kielce - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji
Spotecznej, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranicg

Gombrowiczu. Jubileuszowo. Bez patosu - Wojewddzka Biblioteka Publicznego imienia
Witolda Gombrowicza w Kielcach
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Cykl ,Wystaw sie” - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Targi Hurty & Detale - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

Lekcje Dizajnu - Wzgdrze Zamkowe - Instytut Dizajnu w Kielcach

To tu. Moje Swietokrzyskie - Wzgdrze Zamkowe - O$rodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej
Warsztaty edukacyjne - Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej

WYDARZENIA BEZ USTALONEJ DATY REALIZACII
I-Il kwartat 2024 r. - Edukacja przedsiebiorczosci - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi
Inwestora
1I-1Il kwartat 2024 r. - Warsztaty geoedukacyjne dla nauczycieli i przewodnikéw - Geonatura
Kielce
Il kwartat 2024 r. - Przeglady technologiczne - Urzgd Miasta Kielce - Wydziat Przedsiebiorczosci
i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora
Il kwartat 2024 r. - ,Opowiadanie kréla Wysp Hebanowych” wg Bolestawa Lesmiana - Teatr
Lalki i Aktora ,, Kubus" w Kielcach im. Stefana Karskiego
Il kwartat 2024 r. - , Pchta Szachrajka” wg Jana Brzechwy - Teatr Lalki i Aktora , Kubus” w
Kielcach im. Stefana Karskiego
Il kwartat 2024 r. - Geofestiwal Kielce 2024 - Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i
Sportu, Referat Sportu i Turystyki oraz Geonatura Kielce
Il kwartat 2024 r. - Dni Otwarte Funduszy Europejskich - dziatania promocyjne i edukacyjne
realizowane w formule otwartej dla zwiedzajacych obiekty Centrum Geoedukacji i Ogréd
Botaniczny - Geonatura Kielce
HI-IV kwartat 2024 r. - Wspieranie rzemieslniczych zawododw - Urzad Miasta Kielce - Wydziat
Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej, Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi
Inwestora
Il potowa 2024 r. - Kampania ekologiczna ,Nie rébmy zadymy” - Straz Miejska w Kielcach
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Katalog projektow
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P 7 Biuro
Wystaw
Artystycznych

_ A w Kielcach

BIURO WYSTAW ARTYSTYCZNYCH W KIELCACH

www.bwakielce.art.pl

Nazwa projektu: Il Festiwal Fotograficzny FOTOPERYFERIE
Data realizacji projektu: 26 1V-14 VI 2024 r.

Opis projektu: FOTOPERYFERIE Il to kielecki festiwal fotograficzny organizowany juz po raz trzeci przez
BWA oraz dziaftajagcg w oparciu o BWA Fundacje im. Kieleckiej Szkoty Krajobrazu. Jego celem jest
penetracja obrzezy gtdwnego nurtu fotografii artystycznej: z jednej strony jest to ,Przeglad fotografii
w technikach dawnych i alternatywnych”, z drugiej - wystawy fotografii wplecionych w awangardowe
dziatania sztuki wspétczesnej. W ramach Festiwalu organizowanych jest 6-7 wystaw w galeriach BWA
i innych galeriach sztuki w Kielcach. Do wszystkich wystaw wydawane sg wydawnictwa, przedtuzajgce
dziatanie Festiwalu i stuzace do jego promocji.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Fundacja im. Kieleckiej Szkoty Krajobrazu

Nazwa projektu: 47. Interdyscyplinarny Konkurs Plastyczny Wojewddztwa Swietokrzyskiego
PRZEDWIOSNIE

Data realizacji projektu: 21 VI-26 VIl 2024 r.

Opis projektu: PRZEDWIOSNIE - jeden z najdtuzej organizowanych konkurséw $rodowiskowych w
Polsce. Organizowany corocznie przez BWA w Kielcach jest skierowany do artystéw zwigzanych z
wojewddztwem swietokrzyskim poprzez zamieszkiwanie tutaj, urodzenie, edukacje plastyczng i/lub
przynaleznosé do kieleckich oddziatow zwigzkéw twérczych.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom
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Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: VI Miedzynarodowe Biennale Fotografii DEFINICJA PRZESTRZENI/SPACE DEFINITION
Data realizacji projektu: 8 XI-7 Xl 2024 r.

Opis projektu: DEFINICJA PRZESTRZENI to miedzynarodowy konkurs fotograficzny nawigzujacy do
kieleckich tradycji fotograficznych. Jego tematem jest przestrzen: wewnetrzna i zewnetrzna, w tym
takze z kategorii ,,Krajobraz Polski”.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spofeczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkarcy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych
miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Fundacja im. Kieleckiej Szkoty Krajobrazu

Nazwa projektu: MAREK CECULA - sztuka i design
Data realizacji projektu: 8 XI-7 X1l 2024 r.

Opis projektu: ,MAREK CECUtA - sztuka i design” to projekt w ramach ktorego zostanie zorganizowana
autorska wystawa Marka Cecuty ,Dezintegracja” oraz wydany album o charakterze podsumowujgcym
catos¢ jego obszernej twdrczosci. Artysta jest jednym z najbardziej znanych w $wiecie polskich
designerdw (ur. 1944 r.), dziatajgcym w lzraelu, USA - gdzie stworzyt w Nowym Jorku studio i marke
Modus Design oraz, po powrocie do Polski i Kielc, w 2013 r. - Cmieléw Design Studio, ktérg nadal
wspéttworzy z Fabryka Porcelany w Cmielowie. Jest twérca wielu znakomitych projektéw z dziedziny
ceramiki uzytkowej oraz wystaw artystycznych instalacji i rzezb, ktérych tworzywem jest ceramika. Byt
wyktadowcy uczelni artystycznych: w latach 1985-2004 byt dziekanem Wydziatu Ceramiki w Parsons
School of Design w Nowym Jorku, 2004-2010 - profesorem goscinnym w National Academy of the Arts
w Bergen oraz w 2010 Royal College of Art. W 2012 r. stworzyt Design Centrum Kielce. Byt kuratorem
wielu miedzynarodowych projektéw i wystaw designu.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen
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Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spotfeczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkaricy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Uwagi: Zadania zostanie zrealizowane wraz z aloumem, jesli uzyska dofinansowanie z Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Nazwa projektu: IV Miedzynarodowy Konkurs Litograficzny LITHO Kielce
Data realizacji projektu: V-XIl 2024 r.

Opis projektu: LITHO Kielce to zainicjowany przez BWA miedzynarodowy konkurs litograficzny -
wystawa towarzyszaca Miedzynarodowemu Triennale Grafiki w Krakowie. Efektem konkursu jest
zatozona w BWA Kolekcja Litografii. LITHO Kielce odbywa sie w trybie triennale - co trzy lata. W 2024
r. zostanie ogtoszony nabér do IV edycji, odbedg sie takze obrady miedzynarodowego jury. Wystawa
pokonkursowa odbedzie sie w 2025 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych
miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Stowarzyszenie Miedzynarodowe Triennale Grafiki w
Krakowie
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CENTRUM KSZTALCENIA ZAWODOWEGO | USTAWICZNEGO W KIELCACH

www.ckz.kielce.eu

Nazwa projektu: Gietda Szkét Ponadpodstawowych
Data realizacji projektu: IlI-1V 2024 r.

Opis projektu: Od trzech lat Centrum koordynuje i gosci wydarzenie przedstawiajgce oferte kieleckich
szkét ponadpodstawowych. Uczniowie klas dsmych, ich rodzice oraz nauczyciele szkét podstawowych
moga zapoznac sie z ofertg kieleckich szkét, porozmawiaé ze specjalistami od doradztwa zawodowego,
poznac pracodawcoéw z naszego regionu.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa sSwietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; platforma Idea Kielce

Nazwa projektu: Szkolnictwo zawodowe a pracodawcy w Swiecie mechatroniki i robotyki
Data realizacji projektu: I-11 2024 r.

Opis projektu: Organizacja wydarzenia polegajgcego na spotkaniu ucznidéw kierunkéw
mechatronicznych z przedstawicielami przedsiebiorcéw z firm dziatajgcych w branzy robotyki i
automatyki przemystowej. Wydarzenie organizowane z partnerem Centrum.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona www.ckz.kielce.eu, media spotecznosciowe, platforma Idea Kielce
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Nazwa projektu: Pokaz mody w ramach konkursu dla projektantdw podczas MY TEXSTYLE
Data realizacji projektu: 7-9 V 2024 r.

Opis projektu: Projekt obejmowaé bedzie pokaz mody wykonanej i przedstawionej przez ucznidow
odbywajgcych zajecia praktyczne w Centrum w ramach konkursu odbywajgcego sie podczas targéow
MY TEXSTYLE w Targach Kielce w dniach 7-9 V 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy, mieszkancy miast partnerskich, kandydaci do szkot
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc, inne: osoby uczestniczgce w targach

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ckz.kielce.eu; media spotecznosciowe; platforma ldea Kielce

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: partnerzy branzy modowej Centrum




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

X DOM KULTURY
Y BIALOGON

DOM KULTURY ,,BIAtOGON” W KIELCACH

www.dkbialogon.pl

Nazwa projektu: Muzyczna Kuznia - warsztaty muzyczne
Data realizacji projektu: 19-23 11 2024 r.

Opis projektu: Zatozeniem niniejszego przedsiewziecia jest 5-dniowa intensywna edukacja muzyczna
dzieci, mtodziezy i dorostych z zakresu gry na gitarze elektrycznej, wokalu, gitarze basowej, perkusji
oraz instrumentéw klawiszowych. Przy realizacji projektu wyktadowcami prowadzgcymi zajecia sg
wykwalifikowani  Swietokrzyscy muzycy. Wychodzac naprzeciw  oczekiwaniom miodych
instrumentalistow, a takie wyzwaniom wspédtczesnych trendéw w edukacji muzycznej, grono
instruktorow-wyktadowcdw poszerzane jest o gwiazdy polskiej sceny muzycznej. Zwiericzeniem kazdej
edycji projektu jest koncert zaproszonych gosci wraz z uczestnikami warsztatéw w jednym z lokali w
centrum Kielc.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtforganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, inne: osoby zainteresowane
muzyka

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; Inne
strony internetowe: www.wiatraczek.pl, media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje; inne: www.facebook.com/MuzycznaKuznia, www.youtube.com/@MuzycznaKuznia

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Targi Kielce S.A., Czerwony Fortepian

Nazwa projektu: Najwiekszy Zespdt Rockowy
Data realizacji projektu: 22 VI 2024 r.

Opis projektu: Zatozeniem niniejszego przedsiewziecia jest wspdlnie zagranie na kieleckim Rynku
podczas Swieta Kielc kilku hitéw polskiego rocka przez gitarzystéw, perkusistow i wokalistéw
amatoréw i oséb muzycznie zaawansowanych. Wybrane piosenki zaaranzowane sg przez zespoét
muzyczny i nagrane do Internetu jako lekcje online. Celem nagran jest popularyzacja piosenek,
przygotowanie sie indywidualne kazdego uczestnika i nauczenie wykonania utworéw w tym samym
rytmie i tempie na kazdym instrumencie. Nastepnie w wyznaczonym dniu, zgtoszeni do udziatu w
projekcie uczestnicy, spotykajg sie na Rynku i wspdlnie razem wykonujg utwory. Zwienczeniem
wydarzenia jest koncert $wietokrzyskiego zespotu grajgcego muzyke wspodtczesna.



http://www.dkbialogon.pl/
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Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkarncy
wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe

Nazwa projektu: 51. Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej ,, WIATRACZEK"”
Data realizacji projektu: 11-21 VII 2024 r.

Opis projektu: Domu Kultury , Biatogon” jest wspdtorganizatorem z ZHP Choragiew Kielecka Festiwalu
Harcerskiego. Odbywa sie w Kielcach nieprzerwanie od 1974 r. i gromadzi mtodych ludzi z catej Polski
i zagranicy, ktdrzy prezentujg dotychczasowe osiggniecia i doskonalg swoje umiejetnosci. Celem
festiwalu jest prezentacja osiggniec dzieciecych i mtodziezowych zespotéow zaréwno wokalnych jak i
teatralnych czy tanecznych, doskonalenie umiejetnosci artystycznych podczas organizowanych
warsztatdw, wymiana doswiadczen i pomystow pomiedzy uczestnikami festiwalu. Zadaniem Domu
Kultury ,Biatogon” jest wsparcie przy przygotowaniu i przeprowadzeniu wydarzen scenicznych w
Amfiteatrze Kadzielnia i koncertdw na Rynku w Kielcach.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkarcy, mieszkancy miast partnerskich, kandydaci do
szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spofecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; rozszerzona
rzeczywistos$¢ (augmented reality); kampania reklamowa w przestrzeni innych miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Partner Generalny Miasto Kielce wraz ze wszystkimi
jednostkami organizacyjnymi
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Nazwa projektu: Ogdlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej PRZY KOMINKU
Data realizacji projektu: 22-23 X1 2024 r.

Opis projektu: Ogdlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej ,Przy Kominku” jest to
wydarzenie kulturalne o ogélnopolskim zasiegu, odbywajace sie juz od 11 lat w Kielcach - w sercu Gér
Swietokrzyskich. Jego celem jest rozwdj i promocja muzyki nurtu piosenki poetyckiej i turystycznej,
ktora jest takze okreslana mianem ,Krainy tagodnosci”. Ten cel osiggniety zostanie poprzez
organizacje przegladéw konkursowych oraz festiwalowych koncertéw. ,,Przy Kominku” wyrdznia sie
unikalnym pofaczeniem koncertéw z udziatem niszowych lub debiutujgcych wykonawcéw oraz
uznanych artystow i gwiazd muzyki z ,Krainy tagodnosci”. Sprzyja to promocji mtodych talentéw, ale
takze propaguje twodrczosé uznanych polskich wykonawcéw. Festiwal ,Przy Kominku” nie tylko
dostarcza jakosciowej rozrywki, ale takze petni funkcje edukacyjng, integrujac spotecznosé i
podkreslajac znaczenie muzyki w budowaniu tozsamosci kulturowe;.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa sSwietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy, kandydaci do szkoét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Targi Kielce S.A.
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ZAMECZEK Ziﬁﬁé\li]ﬁ

DOM KULTURY FILIA DOMU KULTURY "ZAMECZEK

DOM KULTURY ,,ZAMECZEK” W KIELCACH
w tym OSRODEK KULTURY ,,ZIEMOWIT”

www.zameczek-kielce.pl, www.ziemowit-kielce.pl

Nazwa projektu: | Ogélnopolski Festiwal Muzyczny ,,Scena dla Ciebie”
Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Opis projektu: W naszym kraju jest bardzo wielu utalentowanych mtodych ludzi, ktérzy chcg rozwijac
swoje pasje muzyczne i pragng je pokazywac szerszej publicznosci. Wtasnie dla nich Dom Kultury
»Zameczek” organizuje Ogolnopolski Festiwal ,,Scena dla Ciebie”, ktéry od ponad 20 lat funkcjonowat
jako festiwal o zasiegu regionalnym i stwarzat szanse artystycznego rozwoju mtodym wokalistom,
muzykom oraz zespotom. Wielu z nich wybrato droge artystyczng, pedagogiczng, a dla pozostatych byta
to wspaniata przygoda, w ktdrej mogli uczestniczyé. Majgc na uwadze potencjat tej inicjatywy w 2024
r. Festiwal zostanie organizowany w formule ogdlnopolskiej, aby $ciggna¢ do naszego wojewddztwa i
miasta wieksze grono uczestnikdw wraz z ich rodzinami. Festiwal ,,Scena dla Ciebie” skierowany jest
do mtodziezy szkét podstawowych, ponadpodstawowych oraz studentdw. Zorganizowanie go w
formule ogdélnokrajowej umozliwi wypromowanie naszego miasta i przyciggniecie do niego oséb spoza
naszego wojewddztwa, aby pokazac im walory naszego regionu.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spofeczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaricy wojewddztwa sSwietokrzyskiego,
talenty, potencjalni inwestorzy, byli mieszkancy, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.zameczek-kielce.pl, www.ziemowit-kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa
lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast; inne: media
ogodlnokrajowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Pinczowskie Samorzagdowe Centrum Kultury,
Ostrowiecki Browar Kultury, Radio Rekord, Radio RMF Maxx



http://www.zameczek-kielce.pl/
http://www.ziemowit-kielce.pl/
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Nazwa projektu: Artystyczne Wieczory z Zameczkiem
Data realizacji projektu: I-VI, IX-XI1 2024 r.

Opis projektu: Przygotowanie i realizacja cyklu wielu ciekawych wydarzen, gtdwnie koncertéw oraz
spotkan autorskich. Dzieki tym spotkaniom publiczno$¢ ma mozliwos¢ uczestniczy¢ w koncertach i
spotkaniach z gwiazdami polskiej sceny. Ta propozycja ma na celu popularyzacje tzw. kultury wysokiej
wsrod mieszkancow Kielc i wojewddztwa Swietokrzyskiego. Niniejsze wydarzenia sg poprzedzone
prezentacjg mtodych wykonawcéw z Domu Kultury ,Zameczek”, ktdrzy majg okazje zaprezentowad
swoje umiejetnosci wokalne na profesjonalnej scenie przed uznanymi artystami.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego,
talenty, kandydaci do szkdét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Zameczkowa Scena Mtodych
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Cykl wydarzen majgcych na celu wsparcie mtodych ludzi, petnych zapatu i checi
tworzenia oraz pasji do realizacji marzen. Mtodzi twdércy majg mozliwosé prezentacji i promocji swojej
twodrczosci w réznych dziedzinach artystycznej aktywnosci takich jak muzyczna, taneczna, teatralna,
filmowa, fotograficzna.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spotfeczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkanicy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy, mieszkancy miast partnerskich,
kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje; platforma Invest Kielce; platforma
Idea Kielce
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Nazwa projektu: Ferie zZameczkiem i Artystyczne Lato z Zameczkiem
Data realizacji projektu: II, VII-VIII 2024 r.

Opis projektu: Warsztaty organizowane dla dzieci i mtodziezy podczas przerw szkolnych, ktére s3
kontynuacjg formuty programowej opartej na realizacji réznorodnych warsztatéw, stuzgcych
udoskonalaniu posiadanych umiejetnosci oraz nabywaniu nowych, inspirujagcych do dalszych
twoérczych poszukiwan. W okresie ferii oraz wakacji prowadzone sg warsztaty plastyczne,
fotograficzne, wokalne, muzyczne, taneczne, graficzne - przez instruktoréw DK ,Zameczek” oraz
zaproszonych gosci.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, mieszkancy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i
na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Invest Kielce; Platforma Idea Kielce

Nazwa projektu: Dziatalnos¢ Galerii Art-Style, Na Ptocie, Format, Na Tablicy
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Ekspozycja cyklicznych wystaw, prezentujacych réznorodne prace z zakresu malarstwa,
rzezby, fotografii artystdw nieprofesjonalnych, a takze uczestnikow zaje¢ odbywajacych sie w DK
,Zameczek”.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajgcymi miasto

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa sSwietokrzyskiego, talenty, mieszkancy miast
partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje
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Nazwa projektu: Galeria m - wystawy
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Cykliczne wystawy prac plastycznych uczestnikdw zajec¢ oraz artystow profesjonalnych
i nieprofesjonalnych w Osrodku Kultury ,Ziemowit” - filii DK Zameczek. Kazda wystawa umozliwia
pokazanie szerszej publicznos$ci dorobku artystdéw oraz umozliwia promocje regionu Swietokrzyskiego.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkancy, kandydaci do szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; aplikacje

Nazwa projektu: Spotkania ze sztuka
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Dziatania artystyczno-edukacyjne prowadzone w Osrodku Kultury ,,Ziemowit” - filii DK
Zameczek dla zorganizowanych grup z przedszkoli i szkét. Realizacja cyklicznych projekc;ji filmowych w
zakresie edukacji zwigzanych z okreslong tematyka (ekologia, patriotyzm, wydarzenia historyczne).

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspoétorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaicy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, mieszkaricy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i
na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ziemowit-kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje
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A DOM SRODOWISK TWORCZYCH
Patac Tomasza Zielinskiego

':'7 w Kielcach

DOM SRODOWISK TWORCZYCH ,,PALAC TOMASZA ZIELINSKIEGO”

W KIELCACH
www.palacykzielinskiego.pl

Nazwa projektu: Noworoczna Wokalna Bitwa Morska
Data realizacji projektu: 1 2024 r.
Opis projektu: Sceniczny ,pojedynek” dwéch zespotdw $piewajgcych szanty i piosenki zeglarskie.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Nazwa projektu: XIX Swietokrzyska Wiosna Jazzowa
Data realizacji projektu: Il 2024 r. (dwa dni)
Opis projektu: Dwa dni x 2 zespoty grajgce szeroko rozumiang muzyke jazzowa.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”
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Nazwa projektu: Muzyczne Lato - cykl letnich coniedzielnych koncertéw na scenie w ogrodzie Patacyku
Data realizacji projektu: V-1X 2024 r.

Opis projektu: W kazdg niedziele wieczorem na letniej scenie Patacyku odbywa¢ sie beda koncerty w
réznych muzycznych klimatach: folk, jazz, muzyka z ,Krainy tagodnosci”.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl, www.muzeumhammonda.pl; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Lato z Ptakami Odchodzi - XX Maraton Piosenki Turystycznej i Poetyckiej
Data realizacji projektu: VIl 2024 r.

Opis projektu: Koncert, ktdrego gospodarzem jest Jerzy Filar - ikona piosenki turystycznej i poetyckiej.
Do udziatu zaprasza inne zespoty i wykonawcow z klimatu piosenek z ,, Krainy tagodnosci”

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”

Nazwa projektu: VIIl Haommond Kielce Festival
Data realizacji projektu: 1X 2024 r.

Opis projektu: W oparciu o Muzeum Hammonda i w ramach jego promocji na letniej scenie
zorganizowana zostanie kolejna edycja Hammond Kielce Festival. Wydarzenie bedzie dwudniowe i
wystgpig zespoly, znani polscy i zagraniczni wykonawcy, ktérzy w swoim instrumentarium
wykorzystujg organy Hammonda.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
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Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumhammonda.pl, www.palacykzielinskiego.pl; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Zaduszki Jazzowe 2024
Data realizacji projektu: X1 2024 r.

Opis projektu: Kolejna edycja cieszacych sie niezwyktg popularnoscia i zainteresowaniem widzéw
Zaduszek Jazzowych. Podczas dwudniowej imprezy na scenie Patacyku pojawig najlepsi jazzowi artysci
z Polski i z zagranicy.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl, www.muzeumhammonda.pl; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: XVII Kielecki Festiwal Kgsliwosci
Data realizacji projektu: XI1 2024 r.

Opis projektu: Role gospodarza tego cyklicznego wydarzenia petni Artur Andrus. Ponadto
wykonawcami sg znani satyrycy i kabareciarze.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.palacykzielinskiego.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”
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|| "IH[IIAIIMI]NIA SWIETOKRZYSKA

IM, OSKARA KOLBERGA W KIELCACH

FILHARMONIA SWIETOKRZYSKA IM. OSKARA KOLBERGA W KIELCACH

www.filharmonia.kielce.pl

Nazwa projektu: Festiwal 32. Swietokrzyskie Dni Muzyki
Data realizacji projektu: 8-15 XI 2024 r.
Opis projektu: Coroczny festiwal prezentujacy polskg muzyke symfoniczng i kameralng.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.filharmonia.kielce.pl; media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Panstwowy Zesp6t Szkdt  Plastycznych  im. ).
Szermentowskiego w Kielcach

Nazwa projektu: Koncerty symfoniczne, kameralne i familijne
Data realizacji projektu: 12 1-31 XIl 2024 r.

Opis projektu: Dziatalnos¢ Filharmonii to prezentacja réznego rodzaju wydarzed muzycznych. Ich
realizacja polega na prezentacji muzyki z bogatej literatury swiatowej, a takze edukacja muzyczna
dzieci i mtodziezy.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarcy Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.filharmonia.kielce.pl; media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: zaréwno wspoétorganizatorzy jak i partnerzy wymieniani sg
w kwartalnych informatorach i na miesiecznych afiszach



http://www.filharmonia.kielce.pl/
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QPro Civis
' . Fundacja Edukacji
i Dialogu Spotecznego

FUNDACIJA EDUKACII | DIALOGU SPOtECZNEGO PRO CIVIS

www.procivis.org.pl

Nazwa projektu: Targi Kielce Hackathon - | Swietokrzyski Hackathon BioBoosters
Data realizacji projektu: 10-11 IV 2024 r.
Opis projektu: Miedzynarodowe zawody w innowacyjnosci biogospodarcze;.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkaricow

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy, mieszkanicy miast partnerskich, inne: innowatorzy
(przedsiebiorcy, podmioty naukowo-badawcze, zespoty akademickie i studenckie oraz osoby fizyczne)
z Polski oraz z wszystkich panstw Regionu Morza Battyckiego (panstwa skandynawskie, panstwa
battyckie oraz Niemcy)

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje; platforma Invest Kielce; newsletter
dedykowany przedsiebiorcom

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Targi Kielce S.A., Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum
Obstugi Inwestora w Wydziale Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej Urzedu Miasta Kielce

Nazwa projektu: Konferencja ,Wdrazanie biogospodarki obiegu zamknietego na poziomie lokalnym”
Data realizacji projektu: V 2024 r.

Opis projektu: Konferencja miedzynarodowa podsumowujgca realizacje polsko-norweskiego projektu
biogospodarczego.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Skala projektu: miedzynarodowy



http://www.procivis.org.pl/
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Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy,
kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy, byli mieszkarcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: portale branzowe poswiecone biogopodarce, gospodarce obiegu zamknietego i
ustugom komunalnym; media spofecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje;
platforma Invest Kielce; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Swietokrzyskiego,
Starostwo Powiatowe w Starachowicach, Starostwo Powiatowe w Sandomierzu, firma Ressurs & Milijo
z Oslo (Norwegia)
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GEONATURA
KIELCE

GEONATURA KIELCE

www.geonatura-kielce.pl

Nazwa projektu: Geonatura Kielce - dziatania promocyjne i edukacyjne

Data realizacji projektu: I-XI11 2024 r.

Opis projektu: W ramach dziatalnosci promocyjno-edukacyjnej Geonatury Kielce w 2024 r. planowana
jest realizacja nastepujgcych projektow/inicjatyw:

Klub Mitosnikéw Geologii: catoroczne zajecia geoedukacyjne (w tym zajecia terenowe) dla
dzieci, mtodziezy i dorostych

Geo-Ferie 2024: zajecia geoedukacyjne dla dzieci i mtodziezy planowane do realizacji w |
kwartale 2024

Wakacyjna Akademia Przyrody - edycja 2024: cykl zaje¢ edukacyjnych o charakterze
przyrodniczym planowany do realizacji w Il kwartale 2024 r.

organizacja i realizacja specjalnych warsztatéw geoedukacyjnych dla grup szkolnych,
stanowigcych uzupetnienie tresci podstawy programowe;j

otwarte wydarzenia edukacyjne (m.in. Noce Muzeéw, Swieto Kielc, Mikotajki)

organizacja i realizacja specjalnych warsztatow przyrodniczych z zakresu ekologii, geologii,
geografii i biologii dla grup szkolnych, stanowigcych uzupetnienie tresci podstawy
programowej

Dni Otwarte Funduszy Europejskich - dziatania promocyjne i edukacyjne realizowane w
formule otwartej dla zwiedzajgcych obiekty Centrum Geoedukacji i Ogréd Botaniczny - 1lI
kwartat 2024 r.

organizacja wystaw czasowych zwigzanych z tematyka przyrodnicza (w tym geologiczng),
ekologiczng i kulturowag (m.in. wystawa o tematyce marynistycznej organizowana we
wspotpracy z Muzeum Skarbow Neptuna w Kielcach, wystawa fotografii o tematyce
geologicznej)

specjalne akcje i kampanie promocyjne na stronach internetowych i w mediach
spotecznoéciowych (m.in. w ramach Swiatowych Dni Ziemi i Miedzynarodowego Dnia
Geordznorodnosci)

organizacja licznych rodzinnych piknikéw edukacyjnych w Ogrodzie Botanicznym, m.in. Dzien
Dziecka (Il kwartat 2024 r.), V Kieleckie Swieto R6z (VI 2024 r.), zBIWAKowani (VII 2024 r.),
Winobranie w Ogrodzie (I1X 2024 r.), Skarby Jesieni (IX lub X 2024 r.)

organizacja rajdéw i gier terenowych majgca na celu promocje terenéw przyrodniczo cennych
Kielc, ze szczegdlnym uwzglednieniem terenéw pogérniczych Wietrzni, Kadzielni i Slichowic
oraz rejonu Karczéwki i Ogrodu Botanicznego

organizacja specjalnych warsztatéw geoedukacyjnych dla nauczycieli i przewodnikéw - lI-lll
kwartat 2024
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Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdforganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.geonatura-kielce.pl, www.centrum-geoedukacji.pl; media spotecznosciowe;
prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: PTTK Oddziat Swietokrzyski w Kielcach (rajdy i gry terenowe,
warsztaty geoedukacyjne dla przewodnikéw), Muzeum Skarbéw Neptuna (wystawa o tematyce
marynistycznej), Fundacja Swietokrzyskie Winnice (Winobranie w Ogrodzie), Swietokrzyskie
Towarzystwo Przyjaciét Nauk Geologicznych (wystawa fotografii o tematyce geologicznej), SCDN i
SODMIDN w Kielcach (warsztaty geoedukacyjne dla nauczycieli)

Uwagi: Realizacja petnego zakresu dziatan wskazanych w ramach projektu uzalezniona jest od kwoty
srodkéw budzetowych, ktérymi jednostka bedzie dysponowac w 2024 r.

Nazwa projektu: Geopark Swietokrzyski - Swiatowy Geopark UNESCO
Data realizacji projektu: I-XIl kwartat 2024 r.

Opis projektu: Geopark Swietokrzyski to turystyczna marka terytorialna o randze miedzynarodowej
posiadajaca status Swiatowego Geoparku UNESCO (UNESCO Global Geopark), zarzadzana przez
stowarzyszenie pieciu gmin, w tym Gmine Kielce. Jednostkg koordynujacag dziatania zwigzane z t3
inicjatywa w imieniu Gminy Kielce jest Geonatura Kielce - Centrum Geoedukacji. W 2024 r.
zaplanowanych jest szereg dziatan zwigzanych z promocjg dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego
Geoparku (w tym Gminy Kielce) oraz wspdtpracq miedzynarodowa:

e realizacja wizyt studyjnych, konferencji i warsztatdow w ramach projektdw miedzynarodowych
finansowanych ze zrédet zewnetrznych (Erasmus+, EOG): Geotourism and Geoparks - developing Earth
sciences and environment education for sustainable societies; Back to Green,

* promocja Geoparku Swietokrzyskiego (w tym Gminy Kielce) na forum miedzynarodowym w ramach
konferencji i spotkan Globalnej i Europejskiej Sieci Geoparkéw UNESCO (GGN Conference, EGN Spring
Meeting),

* promocja dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego Geoparku Swietokrzyskiego (w tym Gminy Kielce)
w ramach miedzynarodowych kampanii promocyjnych (m.in. Earth Day, International Geodiversity
Day, International Mountain Day, World Soil Day, World Tourism Day). Petny wykaz wydarzen i
zwigzanych z nimi miedzynarodowych kampanii promocyjnych koordynowanych przez Global
Geoparks Network dostepny jest pod linkiem: https://globalgeoparksnetwork.org/?p=1295,
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e promocja dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego Geoparku Swietokrzyskiego (w tym Gminy Kielce)
w ramach biezgcej dziatalnosci stowarzyszenia (m.in. wspdtpraca z gminami, szkotami, organizacjami
pozarzagdowymi w zakresie dziatan zwigzanych z promocjg, turystyka i edukacjg).

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spofeczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkarcy
wojewddztwa Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony internetowej i profile w mediach spotecznosciowych Geoparku
Swietokrzyskiego, Geonatury Kielce, Europejskiej Sieci Geoparkéw, Swiatowej Sieci Geoparkéw; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy  projektu: jednostki samorzadu terytorialnego  tworzgce
Stowarzyszenie Gmin Geopark Swietokrzyski: Kielce, Checiny, Morawica, Nowiny, Piekoszéw; uczelnie
wyzsze oraz instytucje naukowo-badawcze wspdtpracujgce z Geoparkiem: Panistwowy Instytut
Geologiczny - Pafstwowy Instytut Badawczy (w tym Oddziat Swietokrzyski), Instytut Geografii i Nauk o
Srodowisku UJK, Politechnika Swietokrzyska, Wydziat Geologii, Geofizyki i Ochrony Srodowiska AGH
Krakéw, Wydziat Geologii UW; lokalne/regionalne instytucje oraz organizacje pozarzadowe
wspdtpracujgce z Geoparkiem (m.in. ROT, PTTK Oddziat Swietokrzyski, LGD Perty Czarnej Nidy,
Speleoklub Swietokrzyski, Swietokrzyskie Towarzystwo Przyjaciét Nauk Geologicznych, SCDN, Zarzad
Swietokrzyski i Nadnidziariskich Parkéw Krajobrazowych); instytucje i organizacje z Polski
wspotpracujgce w ramach dziatalnosci promocyjnej (m.in. Geosfera Jaworzno, Geopark Kraina
Wygastych Wulkanéw, Transgraniczny Geopark tuk Muzakowa, Geopark Przedgdrze Sudeckie,
Starostwo Powiatowe w Lubaczowie); instytucje i organizacje zagraniczne (w tym geoparki) bedace
partnerami w ramach projektéw miedzynarodowych; Swiatowa i Europejska Sie¢ Geoparkéw UNESCO
(Global Geoparks Network, European Geoparks Network)

Uwagi: Warunkiem realizacji petnego zakresu dziatann w ramach projektu jest zabezpieczenie przez
gminy cztonkowskie srodkéw finansowych na sktadke oraz zabezpieczenie odpowiedniej kadry oséb
(pracownikéw gmin) zaangazowanych w dziatalnos¢ biezgca i dodatkowsa (projekty miedzynarodowe)
Geoparku Swietokrzyskiego.

Nazwa projektu: Geofestiwal Kielce 2024
Data realizacji projektu: Il kwartat 2024 r.

Opis projektu: Projekt realizowany we wspétpracy Wydziatu Edukacji, Kultury i Sportu Urzedu Miasta
Kielce z Geonaturg Kielce, w partnerstwie z organizacjami/instytucjami z terenu Miasta i regionu.
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Projekt ukierunkowany na promocje i wykorzystanie unikatowych zasobéw dziedzictwa naturalnego i
goérniczego Miasta Kielce, poprzez organizacje wydarzen edukacyjno-promocyjnych z elementami
artystycznymi, kulturowymi i podrzednie sportowymi na terenie Parku Kadzielnia, Ogrodu
Botanicznego i Centrum Geoedukacji. Wydarzenia planowane do organizacji w Ogrodzie Botanicznym
i Centrum Geoedukacji ukierunkowane sg na promocje dziedzictwa naturalnego Miasta Kielce poprzez
edukacje przyrodniczg (ekologiczng, geologiczng). Wydarzenie planowane w Parku Kadzielnia
uwzglednia réwniez aspekty rekreacyjne i sportowe zwigzane z wykorzystaniem potencjatu
zagospodarowanego terenu pogdrniczego (Parku Kadzielnia) funkcjonujgcego w sasiedztwie
rezerwatu Kadzielnia. Projekt ma range miedzynarodowg z uwagi na fakt, iz odbywa sie na obszarze
Geoparku Swietokrzyskiego - Swiatowego Geoparku UNESCO i posiada patronat geoparku.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzer

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony internetowe Geonatury Kielce, Geoparku Swietokrzyskiego oraz organizacji
partnerskich: Kielce Raj dla Dzieci, PTTK, ROT;, media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Miasta Kielce - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu -
Referat Sportu i Turystyki, Geonatura Kielce, Stowarzyszenie Gmin Geopark Swietokrzyski, Fundacja
WLK4, Speleoklub Swietokrzyski, instytucje Kielce - Raj dla Dzieci, Regionalna Organizacja Turystyczna
Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Justyna Bekier (Super Mama-Super Kobieta)

Uwagi: Warunkiem realizacji projektu jest zabezpieczenie srodkéw finansowych z budzetu Miasta
Kielce.
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INDUSTRIA KIELCE (KS ISKRA KIELCE S.A.)

www.kielcehandball.pl

Nazwa projektu: Muzyczny City Break
Data realizacji projektu: I-1l kwartat 2024 r.

Opis projektu: Projekt oparty jest na wykonaniu utworu przez kieleckiego artyste, w ktérym zawarty
jest tekst nawigzujacy do Klubu oraz Miasta. W oparciu o otwér tworzony jest teledysk z ujeciami video,
w ktorych gtdéwng role odgrywajg zawodnicy Mistrza Polski znajdujacy sie w najbardziej
charakterystycznych miejscach Kielc. Teledysk ma na celu budowanie pozytywnego wizerunku Klubu
oraz Miasta ws$réd mieszkanncow, ale takie u odbiorcow ogdlnopolskich oraz zagranicznych.
Wykorzystujgc potencjat utworu, Klub chce réwniez wywota¢ wsréd mieszkaricow Miasta poczucie
lokalnego patriotyzmu, a takze sprawic, aby utwor kojarzony byt z sukcesami Klubu reprezentujgcego
Miasto Kielce na arenie krajowej, jak i miedzynarodowe;.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkarncy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.kielcehandball.pl; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”, inne: media ogdlnopolskie, media muzyczne,
streaming

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: sponsorzy i partnerzy klubu, wykonawca

Nazwa projektu: Promocja Miasta poprzez sport z wykorzystaniem wizerunku zawodnikéw oraz
nosnikéw reklamowych podczas wydarzen sportowych

Data realizacji projektu: caty rok

Opis projektu: Projekt ma na celu wykorzystywanie potencjatu wydarzen sportowych, w ktdrych udziat
bierze zespdt Industria Kielce na arenie krajowej oraz miedzynarodowej. W zatozeniu projektu herb
Miasta Kielce pojawiac sie bedzie na koszulkach meczowych zawodnikéw, na grafikach meczowych
oraz w materiatach poligraficznych drukowanych przez Klub podczas wszystkich meczéw krajowych
(najwyzsza klasa rozgrywkowa), a takze miedzynarodowych (EHF Champions League - najbardziej
prestizowe rozgrywki w Europie). Dodatkowo podczas spotkan rozgrywanych w Hali Legionéw herb
Miasta Kielce znajdzie sie na bandach LED, a takze w postaci flagi zdobigcej wnetrze Hali Legiondw.
Klub jest gotowy wygospodarowaé przestrzen na stoisko Miasta Kielce, ktére bedzie promowato i
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przedstawiato swojg oferte turystyczng kibicom przyjezdzajgcych na mecze z poza Kielc, jak i réwniez
zza granicy. W strefie VIP Klubowi bedzie niezmiernie mito goscic¢ przedstawiciela miasta, ktéry dzieki
swej obecnosci moze nawigzac kontakty biznesowe z partnerami oraz gosémi Klubu, ktorzy przy okazji
spotkan miedzynarodowych regularnie przyjezdzajg do Kielc i Hali Legiondw spoza Kielc oraz zza
granicy. Raz w miesigcu grafiki meczowe poswiecone bedg wybranej atrakcji Kielc, rowniez terenéw
zielonych i geologicznych, dzieki czemu mozliwe bedzie dotarcie z ofertg turystyczng do szerszej grupy
odbiorcéw, w tym przypadku do mieszkaicdw innych miast w Polsce.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, inwestorzy, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, mieszkancy miast partnerskich, inne: mieszkancy i sympatycy sportu
w Polsce i Europie, turystyka sportowa

Planowane kanaty promocyjne projektu: media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Biznesowe Randez Vous z przedstawicielami firm francuskich w Krakowie
Data realizacji projektu: IV 2024 r.

Opis projektu: Organizacja kolacji biznesowe] potgczonej z prezentacjg biznesowej oferty Miasta Kielce
i obszaru metropolitalnego Kielc. Uczestnikami kolacji bytaby grupa przedsiebiorcow kieleckich
zrzeszona wokot Klubu KS Iskra Kielce S.A., grupa przedsiebiorcéw francuskich z Polsko-Francuskiej I1zby
Gospodarczej dziatajgcej na polskim rynku. W trakcie spotkania obecni byliby takze reprezentanci
Francji grajacy w barwach druzyny Industria Kielce. Celem takiego dziatania jest przyblizenie
przedstawicielom biznesu francuskiego atrakcyjnosci biznesowej miasta, mozliwosci i kontaktow.
Budowanie relacji poprzez wspdlne spotkania jest jedng z kluczowych metod rozwijania relacji
biznesowych, ktérych efektem moze byé zainteresowanie firm potencjatem Miasta Kielce. Punktem
wspdlnym i swoistym ,,pomostem” w tej sytuacji stajg sie francuscy zawodnicy Klubu, ktérzy nalezg do
czotowych na S$wiecie, a zdecydowali sie na kontynuowanie swojej kariery w stolicy regionu
Swietokrzyskiego. Dodatkowym atutem moze by¢ ewentualna obecnos¢ wtadz konsularnych Republiki
Francji. Spotkanie rozpoczetoby sie od 20 minutowej prezentacji miasta i wreczenia gosciom
materiatdw zawierajacych promocje biznesowa. W catosci projektu wykorzystani zostang zawodnicy
klubu jako postacie o znanym wizerunku, ktérzy przyciggaja ludzi na spotkania, a dzieki emocjom jakie
wywotuje sport, otwieraja sie drogi wspdtpracy.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; platforma Invest Kielce; newsletter dedykowany przedsiebiorcom
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Wspatorganizatorzy/partnerzy projektu: Polsko-Francuska lzba Gospodarcza, Konsulat Republiki
Francji, Destination Pologne

Nazwa projektu: Handball Diplomacy Club w Kielcach
Data realizacji projektu: II-1ll kwartat 2024 r.

Opis projektu: Diplomacy Club to przedsiewziecie polegajgce na zaproszeniu na mecz Ligi Mistrzéw do
Kielc reprezentantow Ambasad, Konsulatéw i lzb Gospodarczych (Niemieckiej, Hiszpanskiej,
Francuskiej, Chorwackiej). Zaproszenie bedzie obejmowac spotkania z kieleckimi przedsiebiorcami w
hotelu Binkowski oraz wtadzami miasta. Zaprezentowanie mozliwosci kieleckiego biznesu, czotowych
firm reprezentujgcych miasto i bedgcych jednoczesnie sponsorami Klubu: Echo Investment, Industria,
AC Group, Creo Concept oraz inne. Wspdlny obiad z wladzami miasta i regionu, oglgdanie meczu w
osobnej, dedykowanej sali w Hali Legiondw, a wieczorem ponowne spotkanie w hotelu Binkowski z
zawodnikami z poszczegdlnych krajéw Hiszpania (Talant, Alex i Dani Dujshebaev), Niemcy (Andreas
Wolff), Francja (Dylan Nahi, Nicolas Tournat, Benoit Kounkoud) oraz Chorwacja (Igor Karacic).

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kielcehandball.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; platforma Invest Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Hotel Binkowski, Destination Pologne, Polsko-Niemiecka
Izba Gospodarcza

Nazwa projektu: Promocja potencjatu Kieleckiego Parku Technologicznego poprzez wizerunek
zawodnikow KS Iskra Kielce S.A. w czasie trwania Igrzysk Olimpijskich w Paryzu

Data realizacji projektu: 26 VII 2024 r.

Opis projektu: Dziatanie w zakresie promocji mozliwosci i potencjatu KPT, Targéw Kielce oraz
Kieleckiego Obszaru Metropolitalnego poprzez wizerunek zawodnikdow KS Iskra Kielce. Gtéwnym
kanatem komunikacyjnym w tym zakresie bedg media spotecznosciowe Klubu, wykorzystanie zasiegu
i popularnosci zawodnikéw w poszczegdlnych krajach. Targetowane materiaty multimedialne -
infografiki i wideo beda dociera¢ do odbiorcéw w krajach pochodzenia zawodnikéw - Hiszpania,
Francja, Niemcy oraz Chorwacja. Zatozeniem projektu jest wykonanie kreatywnej sesji zdjeciowej z
zawodnikami Klubu obrazujgcej mozliwosci biznesowe KPT, Targéw Kielce, terendw inwestycyjnych
oraz potencjatu Miasta. Ogromnym atutem wizerunkowym w tej sytuacji s zawodnicy Klubu, ktérzy
wybrali na miejsce swojego rozwoju zawodowego wtasnie Kielce. Kampania w okresie trwania Igrzysk
Olimpijskich w Paryzu, podczas ktdrych zagra kilku zawodnikdw KS Iskra Kielce. Jest to moment peak'u
zainteresowania sportem na $wiecie, warty wykorzystania.
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Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosc
biznesowq

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kielcehandball.pl; media spotecznosciowe; platforma Invest Kielce

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: KPT, Biuro Promocji i Wspotpracy z Zagranicg Urzedu Miasta
Kielce, Targi Kielce
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KIELECKI PARK
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KIELECKI PARK TECHNOLOGICZNY
www.technopark.kielce.pl

Nazwa projektu: Konkurs na najlepszg prace dyplomowsg - gala finatowa
Data realizacji projektu: 111 2024 r.

Opis projektu: Konkurs dla studentéw Politechniki Swietokrzyskiej dotyczy obronionych w danym roku
akademickim prac inzynierskich, licencjackich i magisterskich. Do wspdtpracy zaproszeni zostali
partnerzy - znane w regionie przedsiebiorstwa z wieloletnim doswiadczeniem i ugruntowang pozycja,
ktore dla autoréw najlepszych prac oferujg nagrody finansowe. Konkurs podzielony jest na
kategorie/obszary. Przedsiebiorcy oceniajg prace pod wzgledem sposobu rozwigzania problemu,
przydatnosci praktycznej, powigzania z aktualnymi problemami gospodarki kraju, regionu lub uczelni.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inne: studenci PSk

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Politechnika Swietokrzyska, Akademickie Centrum Kariery
Politechniki Swietokrzyskiej, firmy biorgce udziat jako partnerzy i fundatorzy nagréd

Nazwa projektu: Paragrafy w biznesie
Data realizacji projektu: I, Ill, Vi X 2024 r.

Opis projektu: Wydarzenie cykliczne dedykowane przedsiebiorcom z Kielc majgce charakter otwartego
spotkania dla zainteresowanej danym tematem grupy oséb. Cato$é w konwenc;ji dyskusji z mozliwoscig
zadawania pytan.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: miejski



http://www.technopark.kielce.pl/

PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media
spotecznosciowe; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Watrobiriski Nartowski Kancelaria Prawna WN Legal

Nazwa projektu: Swiatowy Tydzien Przedsiebiorczosci
Data realizacji projektu: X1 2024 r.

Opis projektu: Swiatowy Tydzieh Przedsiebiorczosci to miedzynarodowe wydarzenie majgce na celu
wsparcie dziatan biznesowych dla firm i startupdéw. To okazja do organizowania wielu spotkan,
warsztatow, debat, webinaréw, ktére majg na celu promowanie przedsiebiorczych postaw i s3
wspaniatg okazjg do dyskusji na temat wyzwan, jakie stojg przed ludZmi biznesu. Kielecki Park
Technologiczny organizuje wydarzenia w formie online oraz stacjonarnej.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkarcow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, Kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, Mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego,
Kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media
spotecznosciowe; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: przedsiebiorcy, startupy

Nazwa projektu: NETWORki we wtorki
Data realizacji projektu: Ill, V, IX i XI 2024 r.

Opis projektu: Spotkania dla przedsiebiorcéw oraz startupéw organizowane w ramach networkingu w
Kieleckim Parku Technologicznym to inspirujgce wydarzenia, majgce na celu stworzenie otoczenia
sprzyjajacego wymianie doswiadczen, nawigzywaniu kontaktdw biznesowych oraz wspieraniu rozwoju
przedsiebiorczosci w regionie. Te kwartalne spotkania sg doskonatg okazjg dla uczestnikdw do
poszerzania swojej sieci zawodowej, zdobywania nowych perspektyw biznesowych oraz dzielenia sie
wtasnymi osiggnieciami i wyzwaniami.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: wojewddzki
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Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media
spotecznosciowe; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: przedsiebiorcy i startupy

Nazwa projektu: Konferencja inauguracyjna projektu Technopark Kielce DIH
Data realizacji projektu: | 2024 r.

Opis projektu: Konferencja inauguracyjna - konferencja rozpoczynajgca projekt Technopark Kielce DIH.
Celem wydarzenia bedzie rozpowszechnianie wiedzy na temat projektu w wojewddztwie
swietokrzyskim. Podczas wydarzenia poruszone zostang zagadnienia dotyczace cyfryzacji, digitalizacji,
budowania ekosystemu czy tez cyberbezpieczeistwa. Konferencja bedzie réwniez okazjg do
sieciowania partnerdw konsorcjum projektu z potencjalnymi przedsiebiorcami zainteresowanymi
cyfryzacja firmy i udziatem w przedsiewzieciu.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkarncow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: wojewddzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media
spotecznosciowe; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Nazwa projektu: Akademia Digitalizacji
Data realizacji projektu: VI, VII, IX, XI, XI1 2024 r.

Opis projektu: 5 wydarzen w ramach Akademii Digitalizacji: Akademia Digitalizacji oferuje szeroko
rozumiane wsparcie w obszarze ,skills&training”. W ramach Akademii przeprowadzone zostang
szkolenia, warsztaty, specjalistyczne i branzowe seminaria, konferencje i bootcampy dla
przedstawicieli firm. Szkolenia odbywac¢ sie bedg na dwdch poziomach: wiedzy podstawowe;j i
zaawansowanej w wybranych obszarach technologicznych.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkarncow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: wojewdédzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.technopark.kielce.pl; media
spotecznosciowe; newsletter dedykowany przedsiebiorcom
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ENERGETYCZNE CENTRUM NAUKI INDUSTRIA KIELECKIEGO PARKU
TECHNOLOGICZNEGO

www.ecn.kielce.pl

Nazwa projektu: Niedziela dla senioréow
Data realizacji projektu: 1 i IX 2024 r. (2 spotkania)

Opis projektu: Niedziela dla senioréw to cykliczne wydarzenie realizowane w Energetycznym Centrum
Nauki, w czasie ktérego odbywajg sie warsztaty tematyczne dla senioréw oraz prezentowana jest
oferta ECN oraz dziatalnos¢ KPT. Celem spotkania jest zaangazowanie w aktywne spedzanie wolnego
czasu seniorow oraz zwiekszenie rozpoznawalnosci obiektéw popularnonaukowych miasta Kielce.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: inne: seniorzy z miasta Kielce i wojewddztwa $wietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ecn.kielce.pl,
www.technopark.kielce.pl; media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Piknik ECN w Energetycznym Ogrodzie Doswiadczen KPT
Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Opis projektu: Wydarzenie bedzie realizowane na terenie Energetycznego Ogrodu Doswiadczen KPT.
Piknik ma na celu aktywizacje spotecznosci lokalnej poprzez realizacje warsztatow
popularnonaukowych oraz promowanie rosngcej jakosci zycia i atrakcji turystycznych Kielc.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, byli mieszkaricy, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ecn.kielce.pl,
www.technopark.kielce.pl; media spotecznosciowe
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Nazwa projektu: Urodziny Energetycznego Centrum Nauki
Data realizacji projektu: 18 X1 2024 r.

Opis projektu: W ramach obchodéw dziewigtych urodzin Energetycznego Centrum Nauki
przygotowanych bedzie szereg atrakcji. W tym dniu goscie ECN bedg uczestniczyé w specjalnych turach
zwiedzania przyblizajgcych historie miejsca zaadaptowanego do potrzeb wystawy ,Energia”,
eksperymentowad na warsztatach popularnonaukowych w laboratorium ,,Generator Mocy” oraz bra¢
udziat w konkursach tematycznych zwigzanych z atrakcjami turystycznymi Miasta Kielce.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego, byli mieszkancy

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ecn.kielce.pl,
www.technopark.kielce.pl; media spotecznosciowe
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Nazwa projektu: Prezentacja spektakli tanecznych

Data realizacji projektu: I-XI11 2024 r.

I"

Opis projektu: Spektakle: ,Alicja w Krainie Czaréw”, ,Kopciuszek”, ,Syrenka Ariel”, ,Zobacz Jazz”,
»,Faust - Haust”, ,Barbaricum”, ,Ballady. Mickiewicz - wyprawa na duchy wschodnie”, ,Ballady
Mickiewicza Tanecznie”

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzenri promujqcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy,
byli mieszkanicy, mieszkarcy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ktt.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: lokalne i regionalne firmy, programy ogtaszane przez
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz Narodowy Instytut Muzyki i Tanca

Nazwa projektu: Przestrzenie Sztuki
Data realizacji projektu: 1V-XII 2024 r.

Opis projektu: , Przestrzenie Sztuki” jako program Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego powstat
w 2020 r. jako nowatorski program lideréw srodowisk tanca z Lublina, Katowic, todzi i Kielc we
wspotpracy z Narodowym Instytutem Muzyki i Taica. W naszym regionie autorska koncepcje
opracowali i realizowali Elzbieta i Grzegorz Paitakowie. Program kierowany jest zaréwno do twércow,
jak i mitosnikéw tanca i teatru. taczy on rézne dziedziny sztuki i instytucje, pozwala na organizowanie
warsztatéw, produkowanie spektakli oraz popularyzowanie wiedzy artystyczne;.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spofeczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkarncy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy,
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byli mieszkancy, mieszkarcy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ktt.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”;
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Narodowy Instytut Muzyki i Tafica, Ministerstwo Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, Instytut Teatralny im. Zbigniewa Raszewskiego

Nazwa projektu: Festiwal Tanca
Data realizacji projektu: IV 2024 r.

Opis projektu: Festiwal Tanca to cyklicznie organizowane od 2001 r. wydarzenie, ktdre jest miejscem
prezentacji zardwno artystow profesjonalnych, jak i amatorskich zespotéw tanecznych. Podczas
czternastu dni festiwalowych publicznos¢ bedzie mieé¢ okazje zapoznac sie m.in. ze spektaklami
Kieleckiego Teatru Tanca oraz wzig¢ udziat w miedzynarodowych warsztatach tanica i uroczystej Gali
Szkoty Kieleckiego Teatru Tanca. Festiwal jest doskonata okazjg do zintegrowania s$rodowisk
tanecznych oraz zaistnienia Miasta Kielce jako osrodka festiwalowego - stolicy tafca jazzowego w
Polsce.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy,
byli mieszkanncy, mieszkaricy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ktt.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Miasta Kielce, lokalne i regionalne firmy

Nazwa projektu: 37. Miedzynarodowe Warsztaty Tarnca Jazzowego
Data realizacji projektu: 18-21 IV 2024 r.

Opis projektu: W trakcie wydarzenia warsztaty prowadzg polscy oraz zagraniczni pedagodzy tanca,
ktorzy specjalizujg sie w réznych stylach tanecznych. Uczestnicy warsztatdw mogg skorzystac z
szerokiej oferty zaje¢, ktére prowadzone sg na rdznych poziomach zaawansowania.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ktt.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Miasta Kielce, lokalne i regionalne firmy
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KIELECKIE CENTRUM KULTURY

KIELECKIE CENTRUM KULTURY

www.kck.com.pl

Nazwa projektu: Miedzynarodowy Festiwal dla Projektantéw i Entuzjastéw Mody Off Fashion
Data realizacji projektu: VIl 2024 r.

Opis projektu: Konkurs Off Fashion odbywa sie w Kielcach i ma za zadanie stworzy¢ szanse
zawodowego startu mtodym projektantom, ktdrych zapat i kreatywno$¢é odmieniajg nasze spojrzenie
na rynek mody w Polsce, a ulicom naszych miast nadajg znamiona indywidualnosci i oryginalnosci.
Pierwsza edycja konkursu Off Fashion odbyta sie w maju 2007 r. Konkurs wpisat sie na state w kalendarz
imprez poswieconych modzie i od razu stat sie w tym kalendarzu imprezg wazng. Stat sie wielkg szansg
dla debiutantéw, jest wainym punktem odniesienia wzgledem innych konkursow mody
organizowanych w kraju, a takze pokazat, ze Kielce mogg by¢ stolica mody. Konkurs przycigga takze
wielkie grono mitosnikéw mody z catego kraju, ktdrzy przyjezdzajg na Off Fashion stanowigc liczng i
Swiadoma publicznos¢ tego wydarzenia. Niebagatelng role w rozwoju imprezy odgrywa profesjonalne
jury oceniajgce nadestane prace. Sg to najwyzszej klasy specjalisci: krytycy mody, wybitni projektanci,
wyktadowcy wyzszych uczelni tak z Polski, jak i z zagranicy.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkanicy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, inne

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kck.com.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast

Nazwa projektu: XXIl Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festival
Data realizacji projektu: 27-29 1X 2024 r.

Opis projektu: Memorial To Miles Targi Kielce Jazz Festiwal to czterodniowe wydarzenie
upamietniajace legendarnego trebacza jazzowego - Milesa Davisa. Jest jednym z najwazniejszych
festiwali jazzowych w Polsce, jego cechg charakterystyczng jest otwartos¢ formuty, ktéra pozwala
prezentowad szerokie spektrum najwiekszych muzycznych gwiazd. Gosémi Festiwalu w ubiegtych
latach byli m.in. Tomasz Statko, Michat Urbaniak, Leszek Mozdzer, Omar Sosa czy grupa Osjan.
Memorial to Miles to takze promocja mtodych artystow, takze z regionu Swietokrzyskiego (Kuba
Kowalski, Patrycja Michalska), a takze projekcje filmowe.
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Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, talenty, inne: mitosnicy jazzu,
ktdrzy przyjezdzajg na to wydarzenie z catej Polski

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kck.com.pl, www.targikielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np.
gazeta ,Kielecka”; aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast; inne: branzowe pisma
jazzowe np. Jazz Forum

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Targi Kielce S.A.

Nazwa projektu: XXX Festiwal Form Dokumentalnych NURT 2024
Data realizacji projektu: koniec X1 2024 r.

Opis projektu: Jeden z najstarszych i najbardziej powazanych festiwali filméw dokumentalnych w
Polsce w 2024 r. bedzie obchodzit jubileusz trzydziestolecia. Kazdego roku cieszy sie on ogromnym
zainteresowaniem zaréwno profesjonalnych twércéw, jak i debiutantéw, ktérzy w NURCIE widzg
szanse na dobry poczatek swojej artystycznej drogi. Na kazda edycje wptywa okoto 150 filméw, z
ktorych pdziniej nieco ponad 30 prezentowanych jest w ramach pokazéw konkursowych. S3 to
najnowsze i najlepsze dokumentalne produkcje filmowe jakie mozna obejrze¢ na ekranach stagcji
telewizyjnych czy w kinie. Niektdre z nich dopiero na Festiwalu majg swojg premiere. Festiwal to nie
tylko pokazy konkursowe czy pokazy towarzyszace, ale takze spotkania z artystami, warsztaty filmowe
czy wernisaze. NURT przycigga wielbicieli kina dokumentalnego z catej Polski, ktérzy wiasnie w Kielcach
znajduja dla siebie miejsce, gdzie mozna ogladac formy dokumentalne bez podziatu na gatunki.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, talenty, inne: wydarzenie ma
charakter ogdlnopolski

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kck.com.pl,; media spoteczno$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”;
aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast; inne: strony i profile producentéw
filmowych, strony fundacji i organizacji zwigzanych z rozpowszechnianiem filmow
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Nazwa projektu: Kieleckie Swieto Wokalistyki - SWIETO(KRZYSKIE) PIENIA
Data realizacji projektu: X1 2024 r.

Opis projektu: Celem festiwalu jest przedstawienie i popularyzacja polskiego dorobku kulturowego
oraz ukazanie polskich motywdéw narodowych w dzietach kompozytoréw swiatowych. Zaplanowane
festiwalowe wydarzenia skierowane sg do jak najszerszej publicznosci Kielc i okolic oraz tematycznie
utozone, w sposéb wspdtgrajacy z czasem zaduszkowym, obchodami Swieta Niepodlegtosci, a takze
przypominajgce o obchodach wybuchu Powstania Listopadowego. Unikatowos¢ Festiwalu moze
przyciggnad takze liczne grono mitosnikdw opery z catej Polski.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.kck.com.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast
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KIELCE

KLUB MILOSNIKOW KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ W KIELCACH

www.facebook.com/kmkm.kielce

Nazwa projektu: Kielecka Linia Muzealna
Data realizacji projektu: V-X 2024 r.

Opis projektu: Utworzenie w Kielcach sezonowej Kieleckiej Linii Muzealnej, ktora za zadanie bedzie
mieé¢ dowozenie zainteresowanych do rdéznych instytucji kulturalnych znajdujacych sie na terenie
Miasta Kielce. Wspieranie instytucji kultury oraz atrakcyjnych miejsc zwigzanych z Miastem Kielce (np.
rezerwaty Kadzielnia, Slichowice, Wietrzenia, Centrum Geoedukacji). Promocja transportu
publicznego. Linia obstugiwana wytgcznie taborem zabytkowym nalezgcym do KMKM Kielce.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic,
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych
miast; platforma Idea Kielce; Geoportal Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce

Uwagi: Realizacja projektu jest uzalezniona od pozyskania finansowania.
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KORONA KIELCE (KORONA S.A.)

www.korona-kielce.pl

Nazwa projektu: Wizyty w przedszkolach oraz szkotach podstawowych w Kielcach i okolicach miasta
Kielce

Data realizacji projektu: caty 2024 r.

Opis projektu: Wspdlnie z pitkarzami Korony Kielce planowane jest odwiedzanie szkét podstawowych
oraz przedszkoli w celu promocji zdrowego trybu zycia i atrakcji w naszym miescie.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze
i liderzy spoteczni, mieszkannicy wojewddztwa Swietokrzyskiego, kandydaci do  szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.korona-kielce.pl; media
spotecznosciowe

Nazwa projektu: Kampanie spoteczne zwiekszajgce swiadomos¢ kielczan w zakresie niesienia pomocy
potrzebujgcym, a takze promocji zdrowego trybu zycia

Data realizacji projektu: caty 2024 r.

Opis projektu: Wspotpraca klubu przy okazji meczéw domowych, a takze w tygodniach
poprzedzajgcych mecze z instytucjami takimi jak cho¢by RCKiK, Fundacjg Dogadanka czy MOPR-em w
celu niesienia pomocy i zwiekszania swiadomosci spotecznej na otaczajgce nas problemy.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc
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Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.korona-kielce.pl; media
spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: RCKiK, Fundacja Dogadanka, Siepomaga, Schronisko dla
bezdomnych zwierzat w Dyminach, Szlachetna Paczka

Nazwa projektu: Promowanie meczéw domowych Korony Kielce
Data realizacji projektu: wiosna i jesien 2024 r.

Opis projektu: Zachecanie mieszkaricéw Kielc oraz okolic, a takze turystéw z Polski do przezywania
pitkarskich emocji na stadionie w Kielcach.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.5 - Rozwiniecie infrastruktury turystycznej i okofoturystycznej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa sSwietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.korona-kielce.pl; media
spotecznosciowe; inne: plakaty i ulotki kolportowane na terenie catego wojewddztwa, kampanie
reklamowe w radiu, billboardy na terenie miasta Kielce, reklama w aplikacji Yanosik, kampanie
reklamowe w galeriach handlowych w Kielcach




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

LKs
P &
19 \'.. 50

-
ORLE"A

KIELCE

LUDOWY KLUB SPORTOWY ORLETA KIELCE
www.facebook.com/OrletaKielce

Nazwa projektu: Miedzynarodowy Turniej Pitki Noznej Kielce Cup 2024 - edycja Il
Data realizacji projektu: 15-16 VI 2024 r.

Opis projektu: Dwudniowy Turniej pitki noznej dzieci dla kategorii wiekowe] ponizej 11 lat (rocznik
2013). W 2023 r. w | edycji wziety udziat 22 druzyny z catej Polski oraz 4 druzyny z Ukrainy. W 2024 r.
roku turniej planowany jest na 30 druzyn (okoto 350 zawodnikdw). Udziat potwierdzity juz na tg chwile
znane kluby z Polski, a takze kilka spoza granic kraju.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarcy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.orletakielce.pl; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych
miast



http://www.facebook.com/OrletaKielce
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PUBLICZNA
IM. JERZEGO PILCHA
a W KIELCACH

mEE VIEJSKA
II BIBLIOTEKA

MIEJSKA BIBLIOTEKA PUBLICZNA IM. JERZEGO PILCHA W KIELCACH

www.mbp.kielce.pl

Nazwa projektu: Pocigg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego
Data realizacji projektu: 6-22 IX 2024 r.

Opis projektu: Ogdlnopolski festiwal literacki organizowany jest przez Miejskg Biblioteke Publiczng im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdrze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej
oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach. IV edycja festiwalu jest forma statego upamietnienia
twadrczosci pisarza oraz promocji Kielc na mapie Polski jako miasta organizujgcego duze eventy, ktore
skupiajg sie wokét zaspokajania potrzeb czytelniczych i kulturalnych mieszkaricéw miasta, regionu, jak
i catego kraju.

Planowana IV edycja zaktada:

- spotkania literackie w Kielcach z autorami bestsellerowych ksigzek, adresowane do wszystkich grup
odbiorcéw - dzieci, mtodziez, dorosli - w tym seniorzy,

- organizacje ogodlnopolskich konkurséw literackich: Konkurs na felieton o ,Brzytwe Pilcha”, , IV
Ogdlnopolski Konkurs na Opowiadanie im. G. Herlinga-Grudziiskiego”,

- debate poswiecong twdrczosci Gustawa Herlinga-Grudzinskiego, Witolda Gombrowicza, Jerzego
Pilcha,

- warsztaty dla réznych grup odbiorcéw np. gier fabularnych RPG, warsztaty teatralne,

- Kiermasz Ksigzek na ul. Henryka Sienkiewicza,

- konkursy dla dzieci i mtodziezy: na spot reklamowy , Przeczytajcie, bo warto”, konkurs fotograficzny
,Swietokrzyszczyzna”,

- Literackie Sniadanie na Trawie,

- gre miejska , Na tropie literatéow”,

- spacer z przewodnikiem ,,Sladami $wietokrzyskich literatéw”,

- akcje adresowang do szkét ,,Godzina Wolnego Czytania”,

- lekcje tematyczne dla mfodziezy ,Cztowiek jest ludzki w ludzkich warunkach”,

- akcje bookcrossingowa dla mieszkarncow.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spofeczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaricy wojewddztwa s$wietokrzyskiego,
talenty, mieszkarcy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: MBP im. J. Pilcha w Kielcach www.mbp.kielce.pl, OMPiO www.ompio.pl, Muzeum
Zabawek i Zabawy www.muzeumzabawek.eu; media spotecznoSciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”



http://www.mbp.kielce.pl/
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Wspotorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Wzgdrze Zamkowe - Osrodek Mysli
Patriotycznej i Obywatelskiej w Kielcach, Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach, Marszatek
Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Wojewoda Swietokrzyski, Regionalne Centrum Wolontariatu w
Kielcach, Krajowe Towarzystwo Autyzmu

Nazwa projektu: Ksigzka na Swietego Jana
Data realizacji projektu: 21-22 VI 2024 r.

Opis projektu: ,Ksigzka na swietego Jana” to nowatorskie wydarzenie bogate w dziatania animujace
kulture i uruchamiajgce miejscowg sfere kulturalng i spoteczng. W imieniny ojca polskiej literatury
stworzone zostanie nowe swieto ksigzki, ktére bedzie okazjg do wartosciowych spotkan z autorami i
swobodnego dostepu do ksigzki w rdinych miejscach przestrzeni publicznej. Do wspotpracy
zaproszone zostang znane osobowosci wigczajgce sie aktywnie w promocje czytelnictwa.
Zaangazowane zostang lokalnie dziatajgce instytucje kultury oraz chetne biblioteki z miast
powiatowych, by w tym samym czasie przeprowadzity podobng akcje. Oferta biblioteki zostanie
rozszerzona o innowacyjne dziatania animujgce zycie kulturalne i wzmacniajagce jej role w
spoteczenstwie. Zadanie obejmie swym zasiegiem cate wojewddztwo Swietokrzyskie i bedzie miato
wptyw na ksztattowanie zachowan czytelniczych wsrdd wszystkich grup odbiorcéw. Zadania w ramach
projektu skierowane beda do dzieci i mtodziezy oraz oséb w wieku 60+.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzer promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, talenty, mieszkaricy miast
partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mbp.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Wojewddzka Biblioteka Publiczna im. W.
Gombrowicza w Kielcach

Nazwa projektu: Podrdze ku kulturze. Przystanek: Mitosz
Data realizacji projektu: V 2024 r.

Opis projektu: Uznajac zastugi Czestawa Mitosza w ksztattowaniu polskiej literatury, jezyka,
niezaleznosci intelektualnej i kulturowej otwartosci w dwudziestg rocznice $Smierci poety - rok 2024
zostat ustanowiony Rokiem Czestawa Mitosza. Projekt zaktada tematyczne spotkania autorskie,
warsztaty na ktdre zostang zaproszeni mieszkancy miasta, dzieci, mtodziez, rodziny z dzie¢mi, szkoty,
biblioteki w wojewddztwie sSwietokrzyskim. W ramach projektu ponadto odbedg sie dwa dni spotkan
z postaciami ze Swiata literatury i szeroko pojetej kultury, ktore bedg miaty miejsce miedzy innymi w
autobusie komunikacji zbiorowej. Podréznych i czytelnikdw oraz mitosnikow kultury MBP zaprosi takze
do udziatu w ,,teatrze objazdowym - plenerowym”.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
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Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajgcymi miasto
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, mieszkaricy miast
partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mbp.kielce.pl; media spotecznosciowe

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Zarzad Transportu Miejskiego w Kielcach,
Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacji Sp. z 0.0. w Kielcach

Nazwa projektu: Nowe technologie i komputery dla bibliotek
Data realizacji projektu: I-1X 2024 r.
Opis projektu: Modernizacja oraz zakup sprzetu komputerowego i oprogramowania.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: Miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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MIEJSKI KLUB SPORTOWY CYCLO KORONA KIELCE
www.facebook.com/p/Cyclo-Korona-Kielce-100064660519903

Nazwa projektu: Mistrzostwa Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszacych 2024
Data realizacji projektu: 26 VIII 2024 r.

Opis projektu: W Mistrzostwach Swiata w Kolarstwie Szosowym Oséb Niestyszacych bedzie
uczestniczy¢ okoto 500 oséb z 30 krajéw. Trasa zawoddow bedzie obejmowac gminy: Mastow,
Piekoszéw, Strawczyn i Bieliny.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego
Planowane kanaly promocyjne projektu: media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta

»Kielecka”; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Ministerstwo Sportu i Turystyki, Polska Organizacja
Turystyczna, Miedzynarodowa Federacja Sportu Osdb Niestyszgcych, Polski Komitet Olimpijski,
patronat: TVP Sport, Polski Komitet Olimpijski, Ministerstwo Sportu i Turystyki



http://www.facebook.com/p/Cyclo-Korona-Kielce-100064660519903
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MIEJSKI OSRODEK SPORTU | REKREACJI W KIELCACH

www.mosir.kielce.pl

Nazwa projektu: Bieg Xl Kielecka Dycha
Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: Zachecamy do udziatu w biegu Kielecka Dycha, ktérego organizatorem jest MOSIR.
Bedzie to juz dwunasta edycja tej imprezy. Prawo startu w tym wydarzeniu majg osoby, ktére do dnia
startu ukoncza 16 lat.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mosir.kielce.pl; media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce

Nazwa projektu: XVIIl Rodzinna Majéwka Rowerowa
Data realizacji projektu: VV 2024 r.

Opis projektu: W maju odbedzie sie XVIIl Rodzinna Majéwka Rowerowa z Kielc przez Kaczyn do
Borkowa pod patronatem i z udziatem ksiedza biskupa Mariana Florczyka. Organizatorzy zapraszajg do
udziatu w tym wydarzeniu, ktére od poczatku cieszy sie duzym zainteresowaniem, nie tylko
mieszkancow Kielc.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki



http://www.mosir.kielce.pl/
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Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mosir.kielce.pl; media spotecznosciowe; inne: media, radio, gazety

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: MOSIR Kielce, Caritas Diecezji Kieleckiej, Urzad Miasta
Kielce, Komenda Miejska Policji w Kielcach i Kuria Diecezjalna w Kielcach
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MIEJSKI URZAD PRACY w KIELCACH

MIEJSKI URZAD PRACY W KIELCACH

www.mupkielce.praca.gov.pl

Nazwa projektu: Doroczny panel dyskusyjny poswiecony karierze w komunikacji
Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: MUP organizuje panele dyskusyjne wraz z Instytutem Mediéw, Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach
od 2009 r. z okazji Ogélnopolskiego Tygodnia Kariery. Panele dyskusyjne poswiecone sg karierze w
szeroko rozumianym Swiecie komunikacji od dziennikarstwa poprzez social media po zintegrowana
komunikacje marketingowa. Ich uczestnikami sg cenieni eksperci z branzy. W 2024 r. planowane jest
spotkanie poswiecone podcastom.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty, inne: studenci

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Instytut Medidéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach

Nazwa projektu: Ogdlnopolski Tydzien Kariery w Kielcach (XVI edycja OTK)
Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: Miejski Urzad Pracy w Kielcach wtacza sie w dziatania z okazji Ogélnopolskiego Tygodnia
Kariery od pierwszej edycji z 2009 r. Jest tez jedng z najczesciej nagradzanych za realizacje idei OTK
instytucji w Polsce. Celem Tygodnia jest propagowanie swiadomego wyboru sciezki kariery i promocja
ustugi poradnictwa zawodowego. Co roku w czasie OTK odbywajg sie liczne warsztaty doradcze
prowadzone dla kielczan, uczniéw i studentéw przez doradcéw MUP oraz targi pracy.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, talenty,
potencjalni inwestorzy, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc, inne: studenci,
osoby bezrobotne, uczniowie

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe
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Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: kieleckie uczelnie, szkoty, przedsiebiorcy i pracodawcy

Nazwa projektu: Targi Pracy na kieleckim Rynku
Data realizacji projektu: VI-IX 2024 r.

Opis projektu: Targi Pracy to cykliczne wydarzenie, ktore organizuje MUP zapraszajgc do udziatu inne
instytucje z rynku pracy w Kielcach. Targi to doskonata mozliwosé¢ dla oséb poszukujgcych zatrudnienia
na spotkanie z pracodawcami i zapoznanie sie z aktualng ofertg lokalnego rynku pracy (réwniez w
obszarze szkolen), a dla firm szansa na znalezienie wartosciowych pracownikow.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, inne: osoby bezrobotne, cudzoziemcy poszukujacy zatrudnienia w stolicy
wojewddztwa

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: instytucje, podmioty z rynku pracy z Kielc

Nazwa projektu: Konkurs ,Pracodawca Roku”
Data realizacji projektu: Xl 2024 r.

Opis projektu: Konkurs dla firm, podmiotow, ktére czynnie wspdtpracujg z MUP. Wyrdznienie firm i
uhonorowanie ich dziatan. Podkreslona lokalnos$¢ i wptyw firm i ich dziatan na lokalny rynek, promocja
Miasta Kielce jako dobrego miejsca do rozwoju wtasnego biznesu. Konkurs ma réowniez na celu
wspieranie innowacyjnosci mikro, matych i srednich przedsiebiorstw oraz propagowanie wysokiej
kultury organizacyjnej.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkarncow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Miasta Kielce, firmy, instytucje kieleckie
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Nazwa projektu: Spoty radiowe propagujace innowacje na rynku pracy
Data realizacji projektu: 2024 r.
Opis projektu: Spot reklamowy MUP promujacy biznes oraz ustugi dla firm.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy,
mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe; inne: wybrana lokalna stacja radiowa

Wspobtorganizatorzy/partnerzy projektu: wybrana stacja radiowa

Nazwa projektu: Wystawa plenerowa z okazji 15-lecia Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Wystawa plenerowa upamietniajgca 15-lecie MUP oraz 105-lecie Publicznych Stuzb
Zatrudnienia. Powstata kompozycja - opracowanych merytorycznie i graficznie plakatéw - znajdzie sie
w przestrzeni Rynku, w wolnym dostepie dla mieszkancow i wszystkich zainteresowanych. Promocja
dotychczasowych dziatan miasta i urzedu na przestrzeni lat wspierajgcych rozwdj przedsiebiorczosci,
karier indywidualnych i niwelujgcych poziom bezrobocia.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarcy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: wytonione osoby/instytucje, ktére bedg odpowiadaty za
merytoryczng strone przedsiewziecia w jego aspekcie historycznym

Nazwa projektu: Wydanie czasopisma internetowego (pdétrocznik)
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Opracowanie i wydanie czasopisma internetowego w wersji PDF w wolnym dostepie.
Czasopismo wydane z okazji 15-lecia MUP, skierowane do grup mtodziezy, uczniéw i studentéw, ktorzy
sg w trakcie podejmowania decyzji dotyczacych dalszej edukacji oraz przysztej kariery. Promowanie
mozliwosci dostepnych w miescie. Zachecanie do rozwijania kariery w stolicy swietokrzyskiego.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom
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Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: talenty, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza
Kielc, inne: uczniowie

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: TBD

Nazwa projektu: Konferencja MUP , 0Od pietnastu lat wspieramy biznes”
Data realizacji projektu: XI1 2024 r.

Opis projektu: Konferencja podsumuje rok i przedstawia mozliwosci wsparcia ze strony MUP, ktére
beda dostepne w 2025 r. Konferencja bedzie takze idealnym podsumowaniem 15-lecia MUP oraz 105-
lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia i dziatan organizowanych dla miasta, jego mieszkarncédw oraz firm.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl,
media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Spot video 15-lecie MUP
Data realizacji projektu: VV 2024 r.

Opis projektu: Spot podsumowujgcy pietnascie lat dziatan MUP na rzecz aktywizacji oséb
bezrobotnych i Swiadczenia nowoczesnych ustug dla biznesu. W tym miejscu warto zauwazy¢, ze dzieki
dotacjom z MUP w Kielcach postato ponad 4200 firm. Spot bedzie réwniez stanowit zachete do
korzystania z mozliwosci wsparcia, ktore znajdujg sie w ofercie Miejskiego Urzedu Pracy.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy,
potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe; inne: YouTube
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Nazwa projektu: Konkurs z okazji 105-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia oraz 15-lecia MUP
Data realizacji projektu: 111 2024 r.

Opis projektu: Organizacja konkursu wiedzy dotyczacego dziatalnosci Publicznych Stuzb zatrudnienia
oraz Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach. Konkurs zostanie przeprowadzony na fanpage’u ,Projekt
Praca...”.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Ogdlnopolska konferencja online poswiecona wspdtpracy biznesu z uczelniami
Data realizacji projektu: 14 111 2024 r.

Opis projektu: Celem spotkania bedzie pokazanie mozliwosci zacie$niania wspotpracy miedzy
biznesem a uczelniami na przyktadzie wdrazania programoéw studidéw opracowanych na zlecenie
Sektorowej Rady ds. Kompetencji Sektora Komunikacji Marketingowej przez Instytut Mediow,
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego oraz Wyzszg Szkote Informatyki i Zarzagdzania z Rzeszowa. W programie, poza case
stady, przewidziane s3: panel dyskusyjny dla przedstawicieli uczelni, akademickich biur karier i szeféw
dziatéw HR z duzych firm z sektora komunikacji marketingowej oraz spotkanie dla studentdéw i uczniéw
technikum reklamy na temat kompetenc;ji i kariery w sektorze.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzer promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, inne

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mupkielce.praca.gov.pl;
media spotecznosciowe; inne

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Sektorowa Rada ds. Kompetencji Sektora Komunikacji
Marketingowej, Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na Woydziale
Humanistycznym Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, Miejski Urzad Pracy w Kielcach
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=~ Mmpec

IELCE

MIEJSKIE PRZEDSIEBIORSTWO ENERGETYKI CIEPLNEJ SP. Z 0.0. W KIELCACH

www.mpec.kielce.pl

Nazwa projektu: Il edycja Konkursu na najlepszg prace dyplomowg, projekt dyplomowy, prace
licencjacka, inzynierskg lub magisterska, zwigzang z energetyka cieplng, ochrong i inzynierig
srodowiska oraz odnawialnymi zrédtami energii

Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej w Kielcach zaprasza absolwentow i
studentéw uczelni wyzszych, ktdrzy sg autorami prac dyplomowych, projektéw dyplomowych, prac
licencjackich, inzynierskich lub magisterskich, ktorych tematyka jest zwigzana z energetyka cieplng,
ochrong i inzynierig Srodowiska oraz odnawialnymi zrédtami energii. Zagrozenia ptynnosci dostaw
paliw energetycznych, zmieniajgce sie dynamicznie warunki ekonomiczne, a takize staty problem
wptywu na srodowisko naturalne sprawiajg, ze energetyka staje sie znow podstawowym zagadnieniem
zarowno w wymiarze naukowo-badawczym, jak rédwniez problemdw biezgcego funkcjonowania
spoteczenstw. MPEC chce kreowaé nowe sposoby myslenia i dziatania w sektorze energetyki
komunalnej, dlatego pragnie zainteresowac¢ tymi zagadnieniami mtode pokolenie przysztych
absolwentéw kieleckich uczelni. Konkurs ma na celu réwniez popularyzowanie wiedzy z zakresu
nowoczesnego cieptownictwa i motywowanie studentéw do podejmowania projektéw o tematyce
zwigzanej z energetyka cieplng i OZE.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: inne: absolwenci i studenci szkét wyzszych

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mpec.kielce.pl; media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: patronat honorowy nad organizacjg przedsiewziecia:
Politechnika Swietokrzyska i Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Nazwa projektu: Przyjazne ciepto dla Kielc - konkurs dla uczniéw klas I-llI
Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Opis projektu: Konkurs zostanie przeprowadzony za posrednictwem kieleckich szkét podstawowych,
wsrad ucznidw klas I-11l tychze szkét. Wykonanie prac plastycznych przez uczniéw dowolng technika
plastyczng (np. otéwek, kredka, pastele, farby plakatowe, wycinanki, wyklejanki, collage itd.) Dzieci
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mogg narysowac swoje wyobrazenie Miejskiego Przedsiebiorstwa Energetyki Cieplnej jako firmy

dostarczajacej przyjazne, efektywne ekonomicznie i ekologiczne ciepto mieszkaricom Kielc.

Celem Konkursu jest:

1) zachecenie nauczycieli i ucznidw do czynnego zainteresowania sie tematyka zwigzang z efektywna
produkcjg, dostarczaniem i wykorzystaniem energii cieplnej w miescie Kielce,

2) skierowanie uwagi najmfodszych ucznidw kieleckich szkét podstawowych na srodowiskowe i
ekonomiczne walory ciepta dostarczanego przez Miejskie Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp.
z 0.0. w Kielcach, prawidtowa dla srodowiska naturalnego produkcje i wykorzystanie energii
cieplnej oraz skutki uzyskiwania energii w sposéb nieefektywny ekologicznie,

3) popularyzowanie wiedzy o Miejskim Przedsiebiorstwie Energetyki Cieplnej Sp. z 0.0. w Kielcach,

4) rozwdj umiejetnosci plastycznych wsrdd dzieci.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: inne: uczniowie kieleckich szkét podstawowych klas I-111

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mpec.kielce.pl; media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Przygody z cieptem
Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Opis projektu: Projekt realizowany przy okazji uczestnictwa w wydarzeniach miasta m.in.. Swieto Kielc,
Dni Energii, Festiwal Wiatru. MPEC opracuje koncepcje merytoryczng oraz materiaty dydaktyczne.
Dzieci poprzez zabawe dowiadujg sie m.in. skad bierze sie ciepto w kaloryferach oraz ciepta woda w
kranie. Miasteczko OZE, rysunek w duzym formacie do pomalowania przez dzieci, rebusy, malowanki,
zagadki itp. - edukacja ekologiczna poprzez zabawe.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mpec.kielce.pl; media spotecznosciowe
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MLODZIEZOWY DOM KULTURY W KIELCACH

www.mdkkielce.pl

Nazwa projektu: XIl Ogdlnopolski Festiwal Koled i Pastoratek ,,GLORIA” on-line
Data realizacji projektu: 1 2024 r.
Opis projektu: Konkurs adresowany do dzieci i mtodziezy szkolnej i akademickiej z catej Polski.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mdkkielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Stowarzyszenie Wspierania Dzieci i Mtodziezy Uzdolnionej w
Kielcach

Nazwa projektu: V 0Ogodlnopolski Internetowy Konkurs Piosenki Miodziezowej i Dzieciecej
,Wokalarium”

Data realizacji projektu: IV 2024 r.

Opis projektu: W konkursie bierze udziat okoto 300 mtodych wokalistow z catej Polski: dzieci, mtodziez
szkolna i akademicka.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mdkkielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje
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Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Stowarzyszenie Wspierania Dzieci i Mtodziezy Uzdolnionej w
Kielcach

Nazwa projektu: Il Wojewddzki Konkurs Piosenki Anglojezycznej ,Just Sing It”
Data realizacji projektu: V 2024 r.

Opis projektu: Adresatami konkursu sg mtodzi wokalisci - dzieci, mtodziez szkolna i akademicka z
wojewddztwa Swietokrzyskiego. Finat konkursu odbedzie sie w Mtodziezowym Domu Kultury.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mdkkielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”,
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Stowarzyszenie Wspierania Dzieci i Mtodziezy Uzdolnionej w
Kielcach

Nazwa projektu: Ill Miedzynarodowy Festiwal Piesni i Piosenki Patriotycznej Polskiej i Ukraifskiej
Kielce 2024

Data realizacji projektu: X1 2024 r.

Opis projektu: W festiwalu moga wzig¢ udziat solisci i zespoty kameralne pochodzenia polskiego i
ukrainskiego.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty, inne: Ukraificy mieszkajgcy w
Polsce

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spotecznosciowe: www.mdkkielce.pl; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Stowarzyszenie Wspierania Dzieci i Mtodziezy Uzdolnionej w
Kielcach
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Muzeum
Historii Kielc
MUZEUM HISTORII KIELC

www.mbhki.kielce.eu

Nazwa projektu: Karczowka - kielecka Géra Skarbéw. W 400. rocznice fundacji kosciota p.w. $w. Karola
Boromeusza na Karczéwce.

Data realizacji projektu: X 2024-111 2025 r.

Opis projektu: Wystawa ,,400 lat Karczéwki” - wystawa zwigzana z 400-leciem fundacji kosciota na
Karczéwce. Wystawa powigzana z programem spotkan i spaceréw, majaca na celu ukazanie wszystkich
historycznie uksztattowanych waloréw, tradycji i zwigzkéw wzgdrza Karczéwka z Kielcami.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mhki.kielce.eu; media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Il Seminarium naukowo-konserwatorskie ,Ktopotliwe dziedzictwo. Ochrona
zabytkéw przemystowych w pétnocnej Matopolsce”

Data realizacji projektu: VV 2024 r.

Opis projektu: Kolejne spotkanie poswiecone ratowaniu zabytkdw poprzemystowych na terenach
historycznej Matopolski potozonych na pétnoc od Wisty.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze
i liderzy spoteczni

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mbhki.kielce.eu; media spotecznosciowe

Nazwa projektu: Konferencja naukowa ,Kielce w PRL”
Data realizacji projektu: V 2024 r.

Opis projektu: Pierwsza z cyklu konferencji naukowych poswieconych Kielcom w okresie 1945-1989.
Jej uczestnicy odpowiedzg o mechanizmach funkcjonowania miasta oraz postarajg sie odpowiedziec
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na pytanie, jak wygladat rozwdj Kielc w okresie Polski Ludowej w odniesieniu do przemian
dokonujacych sie w innych, poréwnywalnych z naszym miastem, osrodkach.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarcy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy
wojewddztwa Swietokrzyskiego, byli mieszkarcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mbhki.kielce.eu, muzeon.pl, strony internetowe partneréw; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje; inne: TVP3, regionalne rozgtosnie
radiowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Instytut Historii na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego w Kielcach, Kieleckie Towarzystwo Naukowe

Nazwa projektu: Program , Pocztéwki z Kielc - rzeczy z historig”
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r. - w cyklu dwutygodniowym

Opis projektu: , Pocztowki z Kielc - rzeczy z historig” to nowa odstona programu przygotowywanego
przez Muzeum Historii Kielc od 2015 r. wspdlnie z regionalnym oddziatem TVP3 Kielce. W odswiezonym
formacie przedstawiamy eksponaty ze zbioréw Muzeum Historii Kielc, a prowadzaca spotkanie red.
Katarzyna Kozior sktania muzealnikdw do zwierzen i udowadnia, ze nawet w zwyktych przedmiotach
kryjg sie niezwykte historie. Program promuje bogatg historie Kielc i miasto nie tylko w regionie
Swietokrzyskim, emitowany jest réwniez przez oddziaty TVP w Opolu, Biatymstoku, Katowicach i
Gorzowie Wielkopolskim.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarncy Kielc, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.mhki.kielce.eu; media
spotecznosciowe; inne: program promuje bogatg historie Kielc nie tylko w regionie $wietokrzyskim,
emitowany jest réwniez przez oddziaty TVP w Opolu, Biatymstoku, Katowicach i Gorzowie
Wielkopolskim

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: TVP3 Kielce
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Nazwa projektu: Zrédta do dziejéw Kielc, seria nowa, zeszyt 16
Data realizacji projektu: Xl 2024 r.

Opis projektu: Kolejna czesc¢ serii wydawniczej Muzeum Historii Kielc. W jej ramach prezentowane s3
plany, mapy, fotografie, rysunki architektoniczne, wzbogacone tekstami historycznymi poswieconymi
najciekawszym obiektom znajdujgcym sie na terenie Kielc.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.mhki.kielce.eu, muzeon.pl, bazhum.pl; media spotecznosciowe; prasa
lokalna, np. gazeta , Kielecka”; aplikacje

103




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

muzeum
zabawek
i zabawy

MUZEUM ZABAWEK | ZABAWY W KIELCACH

www.muzeumzabawek.kielce.eu

Nazwa projektu: Cykl warsztatéw ,Kotysz, bujaj i przytulaj”
Data realizacji projektu: 1V-V 2024 r.

Opis projektu: Nowy cykl warsztatow dla rodzicow z matymi dzieémi (0-3 lata) bedzie wspierat
integracje sensoryczng maluchéw. Przy odrobinie czasu i checi jestesmy w stanie stymulowac zmysty
dzieci, takze w warunkach domowych. Wazne by jednak robi¢ to Swiadomie i pamieta¢ o pewnych
zasadach. Na zajeciach w Muzeum opiekunowie poznajg zabawy i rézine inne aktywnosci, ktére
pozwolg im swiadomie stymulowac rozwdj swoich pociech. Przy udziale specjalistéw bedg mieli okazje
odkrywac funkcjonowanie swiata zmystéw od pierwszych dni zycia swoich dzieci.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: MMED

Nazwa projektu: Buduj swdj emocjonalny dobrostan w Muzeum Zabawek i Zabawy - edycja 2024
Data realizacji projektu: llI-1V, VIII-X 2024 r.

Opis projektu: Warsztaty bedg miaty na celu wzmocnienie relacji miedzy rodzicem a dzieckiem poprzez
wspdlna zabawe. Bedg zawieraty elementy psychoedukacyjne oraz metody ruchu rozwijajacego
Weroniki Sherborne. Wzmacnianie umiejetnosci wchodzenia w relacje i wzajemnej komunikacji dzieci
z dorostymi bedzie tematem pierwszego spotkania.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, byli mieszkarcy, mieszkarncy
miast partnerskich
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Swietokrzyskie Centrum Profilaktyki i Edukacji w Kielcach

Nazwa projektu: Ferie zimowe w Muzeum Zabawek i Zabawy
Data realizacji projektu: 12-25 11 2024 r.
Opis projektu: Warsztaty dla oséb indywidualnych organizowane od wtorku do pigtku.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarncy Kielc, turysci

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Nazwa projektu: Wakacje w Muzeum Zabawek i Zabawy
Data realizacji projektu: VII-VIII 2024 r.

Opis projektu: Warsztaty dla indywidualnych odwiedzajgcych. Cate wakacje oferta dla grup
zorganizowanych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, byli mieszkarcy, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje

Nazwa projektu: Oldskulowe gry wideo w Muzeum Zabawek i Zabawy
Data realizacji projektu: VII-VIII 2024 r.

Opis projektu: Jest to wystawa interaktywna, ktéra prezentuje historie i ewolucje gier komputerowych
od lat 80. do poczatku XXI wieku. Na wystawie mozna zobaczy¢ i wyprédbowac réine rodzaje
komputeréw i konsol, takie jak Atari, Commodore, Nintendo, Sega czy Playstation. Mozna réwniez
zagrac¢ w wiele klasycznych gier, takich jak: Pong, Pac-Man, River Raid, Mario, Donkey Kong, Prince of
Persia, posciga¢ sie Micro Machines. To tylko cze$¢ atrakcji, ktore przygotowato Muzeum Zabawy i
Zabawek. W sumie dostepnych jest 20 stanowisk, ktére dajg mozliwos¢ przekonania sie o wartosciach
i trudnosciach dawnych gier wideo.
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Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i
rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego, byli mieszkaricy, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje

Nazwa projektu: Miedzynarodowy Dzien Pluszowego Misia w Muzeum Zabawek i Zabawy
Data realizacji projektu: 26 X1 2024 r.
Opis projektu: Atrakcje i warsztaty dla najmtodszych dzieci.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjne;j i
rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spoteczno$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Mikotajki w Muzeum Zabawek i Zabawy
Data realizacji projektu: 6 X1 2024 r.
Opis projektu: Spotkanie z Mikotajem oraz warsztaty mikotajkowe.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i
rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.muzeumzabawek.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje
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EHE Politechnika Swigtokrzyska
3@! Kielce University of Technology

POLITECHNIKA SWIETOKRZYSKA

www.tu.kielce.pl

Nazwa projektu: Festiwal Nauki i Techniki
Data realizacji projektu: VV 2024 r.
Opis projektu: Popularyzacja nauki wsréd ucznidw szkét podstawowych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze
i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, mieszkanicy miast
partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe www.tu.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Ministerstwo Edukacji i Nauki

Nazwa projektu: Kielecki Salon Maturzystow
Data realizacji projektu: 1X 2024 r.
Opis projektu: Promocja oferty edukacyjnej Uczelni

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: mieszkaricy wojewddztwa $wietokrzyskiego, talenty, mieszkancy
miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe www.tu.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Fundacja Edukacyjna ,,Perspektywy”
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Nazwa projektu: Kieleckie Dni Informatyki
Data realizacji projektu: IV 2024 r.

Opis projektu: Aktywizacja zawodowa studentéw, promocja kierunku informatyka, promocja oferty
dla biznesu.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy,
kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.tu.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast; platforma Invest Kielce; newsletter
dedykowany przedsiebiorcom; platforma ldea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Kielecki Park Technologiczny

Nazwa projektu: Konkurs na taziki z recyklingu
Data realizacji projektu: IX 2024 r.

Opis projektu: Promocja wartosci proekologiczne wsréd studentéw. Kreatywne wykorzystanie
elektrycznych odpadéw do budowania pojazdéw autonomicznych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: inne: studenci

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe www.tu.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Fundacja Odzyskaj Srodowisko

Nazwa projektu: Festiwal Nauki
Data realizacji projektu: IV 2024 r.

Opis projektu: Popularyzacja nauki, najnowszych osiggniec techniki i oferty edukacyjnej PSk. i UJK. W
trakcie festiwalu zostang zaprezentowane popularnonaukowe wyktady z mistrzem - o zastosowaniach
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STEM - nauka, teoria, praktyka, prowadzonych przez naukowcéw i popularyzatoréw nauki. Zostanie
zorganizowany szereg pokazéw i eksperymentédw naukowych, w ktdrych beda czynnie uczestniczyé
uczestnicy projektu ,Dzi$ uczen, jutro student”.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: mieszkarcy wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, kandydaci do
szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc, inne: beneficjenci projektu UE ,Dzi$ uczen, jutro
student”

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.tu.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Swietokrzyskiego,
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach, Miasto Kielce, powiaty z wojewddztwa
Swietokrzyskiego




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

POLSKI ZWIAZEK BILARDOWY

www.bilard-sport.pl

Nazwa projektu: Puchar Swiata w Bilard 10 bil

Opis projektu: Najwazniejsze rankingowy zawody bilardowy na s$wiecie. Zaliczane do rankingu
Switowego WPA. Na starcie stanie 128 najlepszych zawodnikdw z catego Swiata. Gospodarzami
przysztorocznych imprez Pucharu Swiata oprécz Kielc bedg m. in. Doha, Szanghaj, Nowy York czy Tokio.

Data realizacji projektu: 13-17 111 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, inne: firmy i zawodnicy z
catego Swiata bedga uczestnikami jak i sponsorami imprezy

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: WPA, EPBF, PZBil, TVSPORTSPL i wiele innych z catego siata zajmujgcych sie
bilardem; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje; kampania
reklamowa w przestrzeni innych miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy  projektu: Swiatowa Federacja Bilardowa, MakMarketing,
Swietokrzyskie Stowarzyszenie Sportowe, East European Cancil, TVSPorts

Uwagi: Z zawoddéw przeprowadzona zostanie transmisja video na TVSPORTSPL ze wszystkich
pojedynkéw na stole gtéwnym oraz z pozostatych 15 stotéw. W przerwach miedzy meczami i partiami
planowane sg bloki reklamowe oraz wywiady i reportaze z uczestnikami w rdéznych ciekawych
miejscach Kielc.
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Nazwa projektu: WCBS Mistrzostwa Swiata w Bilard - Kielce 2024

Opis projektu: Zawody rozgrywane sg w takim samym systemie jak The World Games. Rozegrane
zostang zawody w czterech odmianach ,olimpijskich” gry w bilard. Startujg tutaj reprezentacje
poszczegdlnych kontynentdw. Zobaczymy wiec przedstawicieli 6 kontynentow.

Data realizacji projektu: VIl 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkaricy wojewddztwa swietokrzyskiego,
potencjalni inwestorzy, byli mieszkancy, inne: firmy i zawodnicy z catego Swiata, ktérzy beda
uczestnikami i partnerami imprezy

Planowane kanaty promocyjne projektu: media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast; inne: reklamy na stronach firm
i federacji na catym swiecie. reklamy Google i YouTube

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Swietokrzyskie Stowarzyszenie Sportowe,
WCBS, WPA

Uwagi: Impreza to najwazniejsze zawody sportowe dla wszystkich sportéw bilardowych w 2024 r.
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SEBASTIAN MICHALSKI

Nazwa projektu: Budzenie Sienkiewki
Data realizacji projektu: 22 V-2 V1 2024 r.

Opis projektu: 16. edycja cyklicznego eventu dla mieszkancéw Kielc i turystéw majgcego na celu
,Budzenie Sienkiewki” i promocje Miasta Kielce. Srednia odbiorcéw wydarzenia okoto 300 tys. osdb.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkaricow

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy,
byli mieszkancy, mieszkanicy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; aplikacje, platforma Idea Kielce

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Sebastian Michalski, kieleccy przedsiebiorcy, lokalne media,
Urzad Miasta Kielce
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SPELEORLUB

SPELEOKLUB SWIETOKRZYSKI W KIELCACH

www.speleokielce.com

Nazwa projektu: Mistrzostwa Polski w Technikach Linowych i Jaskiniowych
Data realizacji projektu: 8 VI 2024 r.

Opis projektu: Zawody zostang rozegrane podobnie jak w poprzednich edycjach na Kadzielni. Zawody
dedykowane dla taternikéw jaskiniowych. Zawody sg bardzo widowiskowe.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego, byli mieszkaricy, mieszkaricy miast partnerskich, inne

Planowane kanaty promocyjne projektu: media spotecznosciowe, aplikacje

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Komisja Taternictwa Jaskiniowego Polskiego Zwigzku
Alpinizmu
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STRAZ MIEJSKA W KIELCACH

www.strazmiejska.kielce.pl

Nazwa projektu: Projekt profilaktyczny ,Bezpieczna strefa”
Data realizacji projektu: projekt realizowany przez caty rok szkolny

Opis projektu: Warsztaty edukacyjne i informacyjne w sali Strazy Miejskiej ,, SMIKLAND”, ktore
obejmuja zasadnicze cele profilaktyki bezpieczeristwa oraz dziatan proekologicznych.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, inne: uczniowie kieleckich placéwek
oswiatowych

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Nazwa projektu: Konkurs ,Straznik Roku 2024”

Opis projektu: Konkurs skierowany do ucznidéw szkét podstawowych i ponadpodstawowych, majacy
na celu promowanie wsréod mtodych ludzi bezpiecznych zachowan, zachecanie do rozwaznego
spedzania wolnego czasu, zainspirowanie do zaangazowania w dziatania na rzecz ekologii, sportu,
wolontariatu.

Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: talenty, inne: uczniowie szkét podstawowych i ponadpodstawowych

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”
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Nazwa projektu: Piknik ,Zdrowo i bezpiecznie z mundurem. JesteSmy razem” - edycja lll
Data realizacji projektu: VIl 2024 r.

Opis projektu: Piknik dla mieszkancéw miasta, ktérego celem jest: - podkreslenie wartosci i szacunku
dla munduru, prezentacje i spotkanie z przedstawicielami stuzb mundurowych; - tworzenie okazji do
wspdlnego spedzania czasu, integracja stuzb mundurowych z mieszkaicami, rozwijanie relacji miedzy
uczestnikami; - zachecanie do aktywnosci fizycznej; - edukacja na temat podstawowych zasad
bezpieczenstwa, w tym pierwszej pomocy; - zapewnienie edukacyjnej wartosci poprzez przedstawienie
historii i tradycji zwigzanych z mundurem oraz stuzbami, ktére reprezentujy; - promowanie
swiadomosci ekologicznej i dbatosci o srodowisko.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: stuzby mundurowe funkcjonujgce w Kielcach

Nazwa projektu: Kampania ekologiczna , Nie robmy zadymy”
Data realizacji projektu: Il potowa 2024 r.

Opis projektu: Kampania ekologiczna majgca na celu zwiekszenie Swiadomosci mieszkancéw nt.
przyczyn smogu, skutkdw zdrowotnych smogu i zanieczyszczenia powietrza. Zachecenie mieszkancow
do podejmowania dziatant zmierzajacych do ograniczenia emisji zanieczyszczen.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkarnicy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, inne: kampania lokalna i skierowana do mieszkaricdw naszego kraju

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach, Swietokrzyski Urzad Wojewddzki; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Dzien otwarty w Strazy Miejskiej w Kielcach
Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: Wydarzenie ma na celu: - zapewnienie mieszkancom wiedzy na temat roli i funkcji
Strazy Miejskiej oraz stuzb mundurowych w Kielcach (partnerzy wydarzenia) w spotecznosci,
podkresdlenie ich dziatan na rzecz bezpieczenstwa publicznego, - zachecenie do aktywnego
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uczestnictwa w réznych dziedzinach i prezentacjach, aby zbudowaé wieZz miedzy Strazg Miejska a
mieszkancami; - umozliwienie mieszkaricom z bliska zapoznania sie z uzywanym przez Straz Miejskg
sprzetem i pojazdami, co moze zwiekszy¢ zrozumienie naszej pracy; - stworzenie okazji do
bezposredniego kontaktu z mieszkaricami, aby odpowiada¢ na pytania i rozwigza¢ watpliwosci; -
przeprowadzenie warsztatow i prezentacji na temat podstawowych zasad bezpieczeristwa i pierwszej
pomocy przedmedycznej; - budowanie zaufania spotecznego poprzez otwarty, przyjazny i edukacyjny
charakter wydarzenia, ktore pozytywnie wptynie na relacje miedzy spotecznoscia a Strazg Miejska oraz
spotecznoscig a Urzedem Miasta Kielce.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Nazwa projektu: Akcja profilaktyczna ,,Bezpieczny 1 listopada”
Data realizacji projektu: 31 X 2024 r.

Opis projektu: Akcja profilaktyczna, podczas ktdrej przekazywane bedg odblaski i ulotki na temat
bezpieczenstwa dla odwiedzajgcych kieleckie nekropolie.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzenri promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: inne: osoby odwiedzajgce kieleckie nekropolie

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”

Nazwa projektu: Akcja profilaktyczna ,Btyszczgce swieta: odblaski od naszej stuzby”
Data realizacji projektu: Xl 2024 r.

Opis projektu: Akcja profilaktyczna zwigzana z bezpieczedstwem na drodze, majaca na celu
podnoszenie Swiadomosci spoteczenstwa, ksztattowanie prawidtowych postaw i zachowan wsrdd
pieszych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, inne: goscie miasta
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne

strony internetowe: Straz Miejska w Kielcach; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”
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SUZUKI KORONA HANDBALL KIELCE (KORONA HANDBALL SP. Z 0.0.)
www.koronahandball.pl

Nazwa projektu: Promocja Miasta Kielce przez druzyne Suzuki Korona Handball Kielce
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Druzyna Suzuki Korona Handball Kielce bierze udziat w rozgrywkach Ligi Centralnej
Kobiet organizowanych przez Zwigzek Pitki Recznej w Polsce. Mecze rozgrywane sg na terenie catego
kraju, dzieki czemu Miasto Kielce jest promowane w wielu miejscach w Polsce. Herb Miasta Kielce
umieszczony jest na strojach meczowych zawodniczek, na grafikach informacyjnych dotyczgcych
rozgrywek, zamieszczanych w mediach spotecznosciowych Klubu oraz w kilku miejscach w Hali MOSIiR
przy ul. Krakowskiej 72, gdzie rozgrywane sg mecze w roli gospodarza.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc; turysci; mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.koronahandball.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
,Kielecka”
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SV’NETOKRZVSK\E STOWARZYSZENIE
TANGA ARGENTYNSKIEGO

SWIETOKRZYSKIE STOWARZYSZENIE TANGA ARGENTYNSKIEGO ,EL VIENTO”

www.facebook.com/ElVientoTangoKielce

Nazwa projektu: Festiwal Rdz , Festivalito de Rosas”
Data realizacji projektu: 21-23 VI 2024 r.

Opis projektu: Festiwal Rdz to pierwsze tego typu wydarzenie, ktére ma przyciggnac mitosnikdw tanga
argentyriskiego do Kielc. Podczas trzech dni w ramach Swieta Kielc planuje sie zorganizowanie: dwdch
koncertéw muzyki tangowej, prelekcje, wernisaz, warsztaty i 4 spotkania taneczne wraz z pokazami
Swiatowe]j stawy polskich tancerzy, a wszystko przy nowoczesnych aranzacjach klasyki polskiego tanga,
w otoczeniu kwitngcych réz Kieleckiego Ogrodu Botanicznego.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, byli mieszkancy, mieszkaricy miast partnerskich, inne: polscy i zagraniczni fascynaci
tanga argentynskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; Geoportal Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Geonatura Kielce - Centrum Geoedukacji, Kieleckim
Centrum Kultury, Wojewddzki Dom Kultury

Uwagi: Zakres wydarzenia i jego oferta uzalezniona jest od wysokosci pozyskanych srodkow
finansowych.

Nazwa projektu: Noc Muzedw z Tangiem
Data realizacji projektu: 18 V 2024 r.

Opis projektu: Popularyzacja tanga argentynskiego poprzez organizacje pokazu formacji tanecznej
Stowarzyszenia, mistrzowskiej pary tanga argentynskiego wraz z organizacjg milongi w siedzibie
wybranego muzeum lub galerii artystycznej na terenie Miasta Kielce.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy
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Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Kieleckie Centrum Kultury, wybrane do wspétpracy muzeum
z terenu miasta Kielce

Nazwa projektu: Tango wiatrem ukotysze
Data realizacji projektu: 1X 2024 r.

Opis projektu: To projekt dla mieszkancéw Kielc, majacy na celu propagowanie aktywnego spedzania
czasu. Program imprezy zaktada wystep renomowanego zespotu muzycznego wykonujgcego muzyke
tangowa, pokaz jednej lub dwdch par tancerzy, pokazowg lekcje nauki podstawowych krokéw tanga
oraz zabawe przy muzyce na zywo. Planowanym miejscem imprezy jest muszla koncertowa w Parku
Miejskim im. Stanistawa Staszica w Kielcach. Wydarzenie bedzie ogdlnodostepne i bezptatne dla
mieszkancow Kielc, turystéw oraz zaproszonych gosci z Polski i zagranicy.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, byli mieszkaricy, mieszkaricy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miasto Kielce, Kieleckie Centrum Kultury

Nazwa projektu: Five o'clock tango
Data realizacji projektu: 1 VI 2024 r.

Opis projektu: Celem projektu jest wzmocnienie wspdlnoty i integracji spotecznej w tancu, poprzez
potaczenie polskiej i Swiatowej muzyki oraz kultury. Wydarzenie to uswietni i ubogaci wieloletnig juz
impreze ,,Budzenie Sienkiewki” poprzez organizacje pokazéw tanga argentynskiego tzw. flash mob-éw
w wybranych punktach ul. Sienkiewicza w Kielcach oraz zabawy tanecznej w londynskim stylu. Podczas
tego wydarzenia bedzie propagowana angielska kultura, muzyka oraz kulinaria.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miedzynarodowy
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Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, mieszkaricy miast partnerskich, inne: polscy i zagraniczni fascynaci tanga
argentynskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Sebastian Michalski, przedsiebiorcy kieleccy
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Targi Kielce

exhibition & congress centre

TARGI KIELCE

www.targikielce.pl

Nazwa projektu: Biznes - targi branzowe

Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Targi Kielce organizujg okoto 50 wydarzen targowych dla réinych segmentéw
gospodarki. Spotkania biznesowe oraz bezposredni kontakt z klientami sg jednym z silniejszych
motoréw rozwoju wielu branz. W 2023 r. w wydarzenia organizowanych przez Targi Kielce udziat
wzieto okoto 230 000 zwiedzajacych, takze zagranicznych. W 2024 r. Targi Kielce spodziewaja sie co
najmniej takich samych wynikdw. W znacznej wiekszosci wydarzed udziat biorg przedsiebiorcy
zagraniczni. Najwazniejsze wydarzenia zaplanowane na 2024 rok:

12-1312024 . - lll Kongres i Targi Dekarzy, Blacharzy, Ciesli Dach - Forum - najwiekszy w Polsce
kongres i targi dla dekarzy, blacharzy i ciedli, udziat wezma najwieksi producenci

17-18 | 2024 r. - XIV Targi Sadownictwa i Warzywnictwa - organizowane przez Oficyne
Wydawniczg Oikos, w styczniu 2023 r. po raz pierwszy odbyty sie na terenie Targéw Kielce.
Trzynasta edycja zostata przeniesiona do Kielc z osrodka w Nadarzynie koto Warszawy,

7-8 11 2024 r. - XXVI Miedzynarodowe Targi Energetyki i Elektrotechniki oraz Odnawialnych
Zrédet Energii ENEX - najwieksze w Polsce targi odnawialnych zrédet energii

21-23 11 2024 r. - XIV Miedzynarodowe Targi Zabawek i Artykutéw dla Matki i Dziecka KIDS'
TIME - jedyne tej branzy targi B2B w Polsce

8-10 IIl 2024 r. - XXIX Miedzynarodowe Targi Techniki Rolniczej AGROTECH - najwieksze w
Polsce targi branzy rolnej w halach

8-10 111 2024 r. - XXl Targi Przemystu Drzewnego i Gospodarki Zasobami Lesnymi LAS-EXPO,
najchetniej odwiedzana impreza Targéw Kielce, sg wystawcy zza granicy, ostatnio z 11 krajow
19-22 1112024 r. - Przemystowa Wiosna to: STOM-TOOL - BLECH & CUTTING - LASER - ROBOTICS
- FIX, Spawalnictwo, Expo-Surface, Fluid Power, Control-Stom, Dni Druku 3D, TEiA - wydarzenie
do przedstawicieli kazdej branzy, w ktdrej pojawiajg sie maszyny, narzedzia, pomiary, lasery,
prototypowanie

23-25 IV 2024 r. - lll Miedzynarodowe Targi POLSECURE - wystawa i cykl konferencji w petni
poswiecone bezpieczenstwu publicznemu

21-24 V 2024 r. - XXVIIl Miedzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych i Gumy
PLASTPOL - najbardziej miedzynarodowe wydarzenie w Targach Kielce, w edycji 2023 wzieto
udziat ponad 600 firm z 29 krajéw i blisko 15 tysiecy zwiedzajgcych

7-9 VI 2024 r. - X Miedzynarodowe Targi Branzy Pogrzebowej i Cmentarnej NECROEXPO -
unikatowa i ceniona w branzy wystawa organizowana w cyklu dwuletnim

10-12 VI 2024 r. - XXV Miedzynarodowa Wystawa Budownictwa i Wyposazenia Kosciotow,
Sztuki Sakralnej i Dewocjonaliow SACROEXPO - prezentacja oferty dla wszystkich oséb
zwigzanych z kosciotem, najwieksze targi B2B branzy sakralnej w Europie Srodkowo-
Wschodniej
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e 3-6 IX 2024 r. - XXXII Miedzynarodowy Salon Przemystu Obronnego MSPO - kompleksowa
prezentacja sprzetu wojskowego, biznesowe spotkania i umowy zawierane pomiedzy
producentami sektora obronnego z réznych kontynentdéw. Trzecia wystawa Europy, po targach
w Paryzu i Londynie

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.targikielce.pl, www.onet.pl, www.rp.pl, www.i.pl, www.pb.pl, www.wp.pl,
www.echodnia.eu, www.radiokielce.pl, www.eska.pl, www.tvp.pl, www.tvp3.pl,
www.tvswietokrzyska.pl, www.rmfmaxxx.pl, www.radiorekord.pl, portale branzowe wedle targéw,
np. www.defence24.pl, www.agropolska.pl, www.plastech.pl, www.niedziela.pl; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Wydarzenia organizowane dla mieszkancéw
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Targi Kielce sg organizatorem, wspotorganizatorem lub realizatorem technicznym wielu
wydarzen, przygotowywanych szczegdlnie z mysla o mieszkanicach Kielc i regionu. Sg to wydarzenia
stuzace rozwojowi zawodowemu, rekreacji, realizacji pasji. Najwazniejsze wydarzenia zaplanowane na
2024 rok:
e 13-14 IV 2024 r. - 31. Wystawa materiatéw i wyposazenia dla domu i ogrodu DOM, OGROD i
TY - targi materiatéw budowlanych oraz wyposazenia dla domu i ogrodéw chetnie odwiedzane
przez kielczan i mieszkaricdw Swietokrzyskiego
e 17 IV 2024 r. - NUTKOSFERA - CEZIK DZIECIOM - uwielbiany przez dzieci artysta ponownie
wystgpi w Kielcach
e 22-23 VI 2024 r. - XI Mubi Dub it Tuning Festival to obowigzkowy punkt w kalendarzu
wszystkich mitosnikéw czterech kétek

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkancow

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, byli mieszkarcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.targikielce.pl, www.rp.pl, www.tokfm.pl, www.echodnia.eu, www.eska.pl,
www.wyborcza.pl, www.radiokielce.pl, www.tvp.pl, www.tvswietokrzyska.pl, www.onet.pl,
www.radiorekord.pl, www.i.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”
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Uwagi: Na tym etapie nie mozna powiedzie¢ o wszystkich inicjatywach, poniewaz wiele projektéw
realizowanych jest w drugiej potowie roku i nie wszystkie plany sg na razie doprecyzowane.

Nazwa projektu: Sponsoring druzyny pitki noznej Korona Kielce
Data realizacji projektu: 1 1-31 X1l 2024 r.

Opis projektu: Targi Kielce jako jeden ze sponsoréw druzyny Korony Kielce realizujg strategie promocji
marki osrodka wystawienniczego, jednoczes$nie wspierajg sport i bedg promowaty druzyne w swoich
kanatach komunikacji.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.targikielce.pl, www.korona-kielce.pl; media spotecznosciowe; inne: media
tradycyjne

Nazwa projektu: Promocja Targdw Kielce za posrednictwem druzyny pitki recznej Industria Kielce
Data realizacji projektu: do XI 2024 r.

Opis projektu: Targi Kielce dzieki wspdtpracy promocyjnej z druzyng Industrii Kielce realizujg strategie
promocji marki osrodka wystawienniczego.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Skala projektu: miedzynarodowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.targikielce.pl; media spotecznosciowe; inne: media tradycyjne

124




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

[ 4
| 4 TEATR
ZERCMSKIEGC
4 W KIELCACH
A

TEATR IM. STEFANA ZEROMSKIEGO W KIELCACH

www.teatrzeromskiego.pl

Nazwa projektu: Rok jubileuszu 145-lecia Teatru w Kielcach, Kielecki Miedzynarodowy Festiwal
Teatralny, Otwarcie Teatru Zeromskiego po remoncie, Plebiscyt Publicznosci ,,O Dzikg Réze” premiery
teatralne i poszerzona oferta kulturalna.

Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Rok 2024 jest jubileuszowym dla 145-letniej sceny dramatycznej w Kielcach. Jedyny w
wojewddztwie zawodowy teatr dla dorostych - Teatr im. S. Zeromskiego zaprezentuje w siedzibie
tymczasowej spektakl jubileuszowy pt. , Kilka opowiesci z Islandii” Weroniki Murek w rezyserii Islandki,
Uny Thorleifsdottir. Wydarzenie odbedzie sie 6 stycznia, tak jak w 1879 r., kiedy na scenie Teatru po
raz pierwszy wystapili aktorzy. W dalszej czesci sezonu 2023/2024 Teatr proponuje kolejne premiery
(3 lutego ,Helgi peka” Tyrfingura Tyrfingssona w rez. Marty Steker, 13 kwietnia ,Krwawe gody”
Federico Garcii Lorki w rez. Kuby Kowalskiego). W tym samym czasie Teatr zamierza przyzwyczajac
widzéw do tego, ze powraca do swojej historycznej siedziby - bedzie tam stopniowo wprowadzac
wydarzenia z poszerzonej oferty kulturalnej dofinansowanej z EOG. Przygotowat np.: koncerty
plenerowe na dziedzifcu, wystawy, zwiedzanie Teatru, spektakle dla widzow z
niepetnosprawnosciami, warsztaty dla mtodziezy i nauczycieli, cykl rozméw zakulisowych z twdércami
oraz czytania performatywne. Na najmtodszych widzéw bedzie czekata niania. Planowane s3 liczne
akcje promocyjne wychodzgce w przestrzen miasta. Na koniec wakacji (31 sierpnia) planowana
premiera na Duzej Scenie Teatru - Marcin Liber wyrezyseruje ,,Basn o wezowym sercu” Radka Raka z
udziatem wiekszej czesci zespotu aktorskiego. 32. Plebiscyt Publicznosci ,,O Dzikg Réze” odbedzie sie w
czerwcu, niektére spektakle bedg miaty miejsce w siedzibie tymczasowej, inne przy Sienkiewicza 32.
Zwienczeniem dorocznej imprezy, organizowanej przy wsparciu wszystkich wtadz regionu i lokalnych
mediow, bedzie plenerowy koncert na wyremontowanym dziedziricu. 1 lipca zaplanowane jest huczne
oficjalne otwarcie unowoczes$nionej - zabytkowej siedziby Teatru, poprzedzone lokalng i ogdlnopolska
kilkumiesieczng kampanig reklamowga. Miesigc pazdziernik uptynie pod znakiem 6. Kieleckiego
Miedzynarodowego Festiwalu Teatralnego, podczas ktdrego m.in. zostang zaprezentowane spektakle
zagraniczne. Pod koniec miesigca zaplanowano pokaz spektaklu Narodowego Teatru Islandii jako
zwienczenie kilkuletniej wspétpracy obu instytucji.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.5 - Rozwiniecie infrastruktury turystycznej i okofoturystycznej

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego
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Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, potencjalni inwestorzy,
byli mieszkanicy, mieszkancy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia
spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.teatrzeromskiego.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni innych miast

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, EOG, RPO,
Urzad Marszatkowski; w przypadku Plebiscytu ,0 Dzikg Réze” - lokalne media i zaprzyjaznione
instytucje np. Urzad Miasta Kielce czy Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Uwagi: podanie precyzyjnych dat jest utrudnione ze wzgledu na dobiegajgcy korca remont zabytkowej
siedziby Teatru
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Kubus

Teatr Lalki i Aktora w Kielcach
im. Stefana Karskiego

TEATR LALKI | AKTORA ,,KUBUS” W KIELCACH IM. STEFANA KARSKIEGO

www.teatrkubus.pl

Nazwa projektu: , Takie co$” wg Edwarde Leara
Data realizacji projektu: 1312024 r.

Opis projektu: Lear uwazany jest za ojca literackiego purnonsensu. Przektadali go najwybitniejsi:
Baranczak, Nowicki, Zembaty... Przedstawienie pomyslane jako czysta zabawa formg - jezykows i
teatralng. Waing role odegra muzyka (Spiew) i ruch sceniczny. Jednym stowem rzecz o potedze
nieograniczonej wyobrazni.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkarcy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona Teatru ,Kubus”; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; inne: plakaty

Nazwa projektu: ,Pchta Szachrajka” wg Jana Brzechwy
Data realizacji projektu: Il kwartat 2024 r.

Opis projektu: Adaptacjairezyseria Cezary Iber. W roli przewrotnej i zywiotowe]j bohaterki poetyckiego
arcydzieta Brzechwy - dla dzieci i dorostych - laureatka Nagrody Schillera z r 2022 r. (najbardziej
prestizowego wyrdznienia dla mtodego aktora polskich scen) Aleksandra Sapiaska. Rzecz pomyslana
jako pozycja do grania przez wiele sezondw.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona Teatru ,Kubus”; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; inne: plakaty
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Nazwa projektu: ,Opowiadanie kréla Wysp Hebanowych” wg Bolestawa LeSmiana
Data realizacji projektu: Il kwartat 2024 r.

Opis projektu: Przemystaw Zmiejko zrealizuje w poetyce gier komputerowych scenariusz oparty na
fabule basni ze zbioru ,Klechdy sezamowe”. Bedzie to zatem Bolestaw Lesmian XXI stulecia. Dla
mtodziezy i dorostych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; inne

Nazwa projektu: ,Celestyna” Fernanda de Rojasa
Data realizacji projektu: poczatek IX 2024 r.

Opis projektu: Obrosta legendami inscenizacji (np. Schillera) pozycja dla dorostych z XV wieku.
Doskonata do realizacji w teatrze animacji. Tym witasnie tytutem TLIA , Kubus” zamierza otworzy¢
dziatalno$¢ w nowej siedzibie. Opracowanie tekstu (liczacego w oryginale kilkadziesigt aktow!) i
rezyseria Piotr-Bogustaw Jedrzejczak, scenografia Maria Balcerek, muzyka Max Kowalski, choreografia
Ewa Wycichowska. W dwu pierwszych pokazach, poza podstawowg obsadg, w intermediach pokazg
sie wszyscy cztonkowie aktualnego zespotu oraz chetni emeryci.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona Teatru ,Kubus”; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; inne: plakaty

Nazwa projektu: ,SpowiedZ w drewnie” Jana Wilkowskiego
Data realizacji projektu: X 2024 r.

Opis projektu: Przedstawienie realizowane zaréwno z myslg o niepospolitym dramacie, jak i Zdzistawie
Reczynskim - od wielu lat aktorze ,Kubusia”, studencie Jana Wilkowskiego, ktéry od dawna chciat
zagrac te role w przektadzie na gware swietokrzyska. Aktor rodzinnie zwigzany jest z naszym regionem.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
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Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom
Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona Teatru ,Kubus”, media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; inne: plakaty

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach, Dom
Srodowisk Twérczych - Patacyk Zielinskiego w Kielcach, Galeria Wspétczesnej Sztuki Sakralnej ,,Dom
Praczki” w Kielcach, Radio Kielce

Nazwa projektu: Plebiscyt publicznosci ,, Wystrzatowy Kubus!”
Data realizacji projektu: koniec XIl 2024 r.

Opis projektu: Kolejny plebiscyt, w ktdrym publicznos¢ bedzie wybieraé¢ najpopularniejszg aktorke,
najpopularniejszego aktora i najpopularniejsze przedstawienie sezonu 2023/24.
Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkanicy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona Teatru ,, Kubus”; media spofecznosciowe
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Uniwersuytet

UNIWERSYTET JANA KOCHANOWSKIEGO W KIELCACH

www.ujk.edu.pl

Nazwa projektu: Noc Biologow
Data realizacji projektu: 512024 r.
Opis projektu: Ogdlnopolska akcja promujgca biologie i nauki przyrodnicze.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ujk.edu.pl; media
spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Zespdt Swietokrzyskich i Nadnidzianskich Parkéw
Krajobrazowych

Nazwa projektu: XXXII Tydzien Kultury Jezyka
Data realizacji projektu: 11-15 111 2024 r.

Opis projektu: W ramach Tygodnia Kultury Jezyka odbedzie sie: 12 111 2024 r. - Swietokrzyskie Dyktando
Akademickie, 13 111 2024 r. - Swietokrzyski Akademicki Mistrz Mowy Polskiej

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ujk.edu.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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Nazwa projektu: Wystawa i warsztaty artystyczne w ramach ,, Art Without Borders”

Data realizacji projektu: 15 IV 2024 r.

Opis projektu: Wystawa studentéow i otwarte miedzynarodowe warsztaty artystyczne w ramach
Swiatowego Dnia Sztuki pt. ,,Art Without Borders”

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ujk.edu.pl; media
spotecznosciowe

Nazwa projektu: Studencka Wiosna Kulturalna - Majonezalia
Data realizacji projektu: 14-18 V 2024 r.

Opis projektu: Cykl imprez sportowo-kulturalnych podczas majowego swieta studentéw (bieg przez
kampus, fitness, korowadd, grill studenci, koncerty)

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kandydaci do szkét ponadpodstawowych
i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: inne strony internetowe: www.ujk.edu.pl; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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Uniwersuytet

UNIWERSYTET JANA KOCHANOWSKIEGO W KIELCACH
- WYDZIAt HUMANISTYCZNY

www.whum.ujk.edu.pl

Nazwa projektu: Dziern Otwarty Wydziatu Humanistycznego
Data realizacji projektu: 8 11l 2024 r.

Opis projektu: Dzierh Otwarty Wydziatu Humanistycznego UJK, zrealizowany w 2023 r. po raz pierwszy
w nowatorskiej formie tgczacej wyktady i warsztaty oraz angazujacg gre terenowg, zgromadzit 713
uczestnikdw - uczniéw szkot srednich z terenu wojewddztwa swietokrzyskiego. 253 z nich wzieto udziat
w grze terenowej, wszyscy natomiast skorzystali z wybranych wczes$niej wyktadéw lub warsztatéw,
zaproponowanych w liczbie az 26. Innowacjg cieszacg sie duzym zainteresowaniem i pozytywnym
odbiorem uczestnikéw byto przygotowanie i prowadzenie wybranych warsztatow i wyktadéw przez
studentéw z Wydziatu Humanistycznego. Edycja 2024 zaplanowana jest w podobnej formule, jej celem
jest dotarcie z ofertg Wydziatu i Uniwersytetu do mfodziezy ze szkét srednich z terenu wojewddztwa
Swietokrzyskiego.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.imdiks.ujk.edu.pl, www.whum.ujk.edu.pl; media spotecznosciowe; prasa
lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; inne: TikTok #studia.na.ujk, rozgtosnie radiowe lokalne i regionalne,
stacje telewizyjne lokalne i regionalne, materiaty drukowane
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAL EDUKACII, KULTURY | SPORTU, REFERAT
EDUKACII

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Nadzieje Kielc
Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Opis projektu: Nagrody dla uczniéw szkét ponadpodstawowych za szczegdlne osiggniecia w dziedzinie
edukacji, kultury lub sportu, a takze dziatalnosci spotecznej.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: talenty; inne: uczniowie kieleckich szkét ponadpodstawowych

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna np. gazeta , Kielecka”
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAL EDUKACII, KULTURY | SPORTU, REFERAT
KULTURY

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Swieto Kielc
Data realizacji projektu: 22-23 VI 2024 r.

Opis projektu: Coroczne wydarzenie skierowane do mieszkancéw i przyjezdnych. W ramach eventu na
kilku scenach w centrum miasta odbywaja sie koncerty, pokazy, prezentacje, kabaretony etc.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspodtorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewddzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego,
talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony wszystkich partneréw Swieta Kielc; media spotecznoéciowe; prasa lokalna,
np. gazeta , Kielecka”

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: miejskie instytucje kultury oraz inne jednostki organizacyjne,
pozyskani sponsorzy

Nazwa projektu: Nagrody Miasta Kielce
Data realizacji projektu: 11 2024 r.

Opis projektu: Nagroda przyznawana jest przez Prezydenta Miasta za wybitne osiggniecia
gospodarcze, kulturalne, naukowe, sportowe, spoteczne poczynione przez obywateli na rzecz rozwoju
Kielc. Moze by¢ przyznana osobie zamieszkujgcej poza Kielcami, ktorej praca zawodowa, dziatalnos¢
gospodarcza, kulturalna, naukowa, sportowa i spoteczna zwigzana jest z miastem poprzez
upowszechnianie osiggniec gospodarczych, kulturalnych lub wiedzy o Kielcach, publicystyke lub inng
dziatalno$¢ na rzecz miasta. Nagroda moze by¢ indywidualna lub zbiorowa.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, inwestorzy,
kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAL EDUKACII, KULTURY | SPORTU, REFERAT
POMOCY STYPENDIALNEJ | OSWIATY NIEPUBLICZNEJ

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Miedzynarodowy Program Stypendialny Miasta Kielce

Data realizacji projektu: Realizacja projektu to 1 petny rok akademicki od pazdziernika do czerwca.
Nabér wnioskdw o przyznanie stypendiéw trwa od 1 do 20 pazdziernika. Uroczysto$¢ przyznania
stypendiéw przez Prezydenta Miasta odbywa sie na przetomie listopada i grudnia.

Opis projektu: Program zaktada objecie wsparciem stypendialnym w wysokosci 500 zt miesiecznie
maksymalnie 100 osdb, ktére uzyskaty z egzamindw maturalnych wynik przynajmniej 75% liczony jako
srednia z dwdch przedmiotéw zdawanych na poziomie rozszerzonym i rozpoczety nauke na studiach
stacjonarnych na uczelni wyzszej majacej siedzibe w Kielcach.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc,
inne: zrodta danych zwigzane z uczelniami wyzszymi w Kielcach (strony internetowe, srodki przekazu
wykorzystywane przez uczelnie)

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAL EDUKACII, KULTURY | SPORTU, REFERAT
SPORTU | TURYSTYKI

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Kielce - Raj dla Dzieci
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: ,Kielce - Raj dla Dzieci” to produkt promujgcy atrakcje oraz wydarzenia turystyczno-
kulturalne, dedykowane rodzinom z dzieémi, zachecajagce do odwiedzenia Miasta Kielce oraz
najwiekszych atrakcji gmin wchodzacych w skfad Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego. Oferta stanowi
propozycje rodzinnego wypoczynku uwzgledniajgcg rdoine formy aktywnego spedzenia czasu.
Proponowane sg przede wszystkim atrakcje unikalne, charakterystyczne dla Kielc i regionu, nie
zapomina sie jednak o tych, ktdre sg typowe i standardowe.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen,

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajgcymi miasto

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkarcy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.rajdladzieci.kielce.eu; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: podmioty bedace partnerami projektu ,Kielce - Raj dla
Dzieci”

Nazwa projektu: Geofestiwal Kielce 2024
Data realizacji projektu: II-lll kwartat 2024 r.

Opis projektu: Geofestiwal to cykl wydarzen, eventdw majacych na celu na nowo odkry¢ piekno
urokliwych miejsc w miescie Kielce. To doskonata okazja do promocji wyjatkowych geologicznych i
botanicznych kieleckich skarbdw wsréd turystow.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii
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Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkanicy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa $wietokrzyskiego, byli mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe (strony internetowe: partneréw projektu ,Kielce - Raj dla Dzieci”, lokalne media);
media spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Geopark Kielce, partnerzy projektu ,Kielce - Raj dla Dzieci”,
podmioty zewnetrzne, wydziaty UM Kielce

Nazwa projektu: Konkurs , Krecimy dla Kielc”
Data realizacji projektu: V-VI 2024 r.

Opis projektu: Wydarzenie organizowane w ramach ogdlnopolskiej rywalizacji o Puchar Rowerowe;j
Stolicy Polski. Rywalizacja odbywa sie w oparciu o aplikacje mobilng Aktywne Miasta. Aby wzig¢ udziat
w zabawie nalezy jedynie pobrac aplikacje, dotgczy¢ do rywalizacji i kreci¢ kilometry dla swoich miast i
gmin przez caty czerwiec. Rowerowe zmagania z aplikacjg to wiecej niz czerwcowa rywalizacja. Juz
pierwszego dnia wiosny startuje oficjalny trening. To dwumiesieczna rozgrzewka przed finalnym
starciem, a catej akcji towarzyszy atrakcyjna ogdlnopolska kampania promocyjna. W ramach ww.
rywalizacji Miasto Kielce lokalnie zorganizuje konkurs pn. , Krecimy dla Kielc”. W konkursie mogg bra¢
udziat wszyscy Ci, ktérzy chca kreci¢ kilometry dla Kielc, niezaleznie od tego w ktérym zakatku Polski
lub Swiata sie znajduja.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze
i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa
sSwietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; aplikacje; platforma Invest Kielce; platforma
Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: organizacje pozarzagdowe, sponsorzy
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Nazwa projektu: Turnieje pitki recznej dla dzieci ,Kielecka MiniReczna”
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Organizacji i przeprowadzeniu turniejow pitki recznej dla dzieci pn. ,Kielecka
MiniReczna”. Popularyzacja pitki recznej wsrdd ucznidw szkét podstawowych klas I-l1l.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Swietokrzyski Zwiazek Pitki Recznej w Kielcach

Nazwa projektu: Wspieranie i upowszechnianie sportu
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Wspieranie i upowszechnianie sportu to projekt/dziatanie skierowane do organizacji
pozarzgdowych, klubow sportowych realizujgcych zadania w zakresie upowszechniania kultury
fizycznej. Zadania realizowane w ramach projektu to w szczegdlnosci szkolenie sportowe dzieci i
mtodziezy, sport akademicki, sport osdb niepetnosprawnych, organizacja wydarzen sportowo-
rekreacyjnych.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarncy Kielc, inne: studenci

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: organizacje pozarzadowe, kluby i stowarzyszenia sportowe
oraz inne podmioty prowadzgce dziatalnos$¢ pozytku publicznego
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Nazwa projektu: Promocja Miasta Kielce poprzez sport
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Kielce styng z wysokiej jakosci sportu profesjonalnego dzieki klubom sportowym, ktére
uczestniczg w najwyzszych klasach rozgrywek na szczeblu krajowym oraz europejskim. Pitka reczna,
pitka nozna, bilard, a takze zawody rowerowe MTB cieszg sie ogromng popularnoscig. Na arenie
ogdlnopolskich rozgrywek Kielce promowane s przez druzyny tj. Industria Kielce (rozgrywki
europejskie), Korona Kielce, Nosan Kielce czy Suzuki Korona Handball Kielce. Miasto Kielce jest
organizatorem/wspoétorganizatorem wielu wydarzen sportowych o zasiegu ogdlnopolskim i
miedzynarodowym. Organizacja wydarzen sportowych to takie doskonata forma promocji dla
przedsiebiorcéw jako sponsoréow ww. wydarzen. Sport niesie za sobg wiele atutéw, ktére pozwalaja
realizowaé skuteczne dziatania marketingowe oraz wyrdzni¢ sie na tle konkurencji stosujgc
niestandardowe formy promocji.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkanicy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkancy Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, potencjalni inwestorzy, byli
mieszkancy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: kluby sportowe, zwigzki sportowe, federacje sportowe, inne
podmioty zajmujgce sie organizacjg eventéw i przedsiewzie¢ sportowo-rekreacyjnych

Nazwa projektu: Wspieranie kieleckiego sportu i sportowcéw
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Wspieranie kieleckiego sportu i sportowcéw poprzez przyznawanie stypendiow i nagréd
biorgc pod uwage znaczenie danego sportu dla Miasta Kielce oraz osiggniety wynik sportowy. Z ww.
formy wsparcia korzystajg sportowcy, ktdrzy na co dzien promujg miasto Kielce uzyskujgc wysokie
wyniki sportowe na arenie krajowej i miedzynarodowe;j.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu, Media
spotecznosciowe, Prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: kieleckie kluby sportowe
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Nazwa projektu: Promocja turystyczna Kielc i regionu w ramach wspétpracy z Regionalng Organizacja
Turystyczng Wojewddztwa Swietokrzyskiego

Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Celem wspdtpracy z Regionalng Organizacjg Turystyczng Wojewddztwa
Swietokrzyskiego jest promocja w szczegdlnoéci Miasta Kielce jako miasta o duzym potencjalne
turystycznym, gospodarczym oraz edukacyjnym.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdforganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy,
Inwestorzy, mieszkancy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, potencjalni inwestorzy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Nazwa projektu: SMOK - Szkolny Mtodziezowy Osrodek Koszykdwki
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Program SMOK ma na celu upowszechnianie sportu wsrdd dzieci i mtodziezy oraz
popularyzacje koszykowki i zwiekszenie liczby dzieci i mtodziezy uprawiajgcych te dyscypline sportu

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej
Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Polski Zwigzek Koszykowki, kieleckie szkoty podstawowe
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Nazwa projektu: Oznakowanie atrakcji turystycznych na terenie Miasta Kielce
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Majac na uwadze promocje waloréw turystyczno-krajoznawczych Miasta Kielce,
opracowano koncepcje oznakowania atrakcji turystycznych zlokalizowanych na terenie Miasta Kielce.
Celem wprowadzenia ww. oznakowania jest przede wszystkim utatwienie poruszania sie po Kielcach
odwiedzajgcym nasze miasto turystom.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 1.5 - Rozwiniecie infrastruktury turystycznej i okototurystycznej

Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajgcymi miasto

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkaricy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: zlecenie ustugi podmiotowi zewnetrznemu
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAt GOSPODARKI KOMUNALNE!J |
SRODOWISKA

www.kielce.eu

Nazwa projektu: VIl Kieleckie Dni Energii z Przyrodg

Opis projektu: Kampania informacyjno-edukacyjna pod nazwa VIII Kieleckie Dni Energii z Przyroda. W
ramach kampanii zorganizowane zostang: gry edukacyjne, warsztaty stacjonarne/online oraz piknik.
To tylko niektére atrakcje akcji proekologicznej Prezydenta Miasta Kielce prowadzonej wraz z
instytucjami zajmujgcymi sie szeroko rozumiang ochrong srodowiska.

Data realizacji projektu: VI 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce
Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: jednostki organizacyjne, spotki miejskie
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAt PRZEDSIEBIORCZOSCI | KOMUNIKACII
SPOLECZNEJ, BIURO DS. PARTYCYPACIJI SPOLECZNEJ

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Swieta paristwowe i uroczystoéci patriotyczne na terenie Miasta Kielce w 2024 roku
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.
Opis projektu: Swieta paristwowe i uroczystoéci patriotyczne:

e 2 maja - obchody Dnia Flagi Rzeczypospolitej Polskiej. Uroczystosci odbywajg sie na Rynku.
Wyznaczone sg miejsca dla stoisk promocyjnych. W zwigzku z dtugim weekendem swieto
cieszy sie duzym zainteresowaniem mieszkancow,

e 3 maja - obchody rocznicy uchwalenia Konstytucji 3 Maja. Uroczystosci odbywajg sie w Parku
im. Stanistawa Staszica. Na scenie muszli koncertowej majg miejsce wystepy artystyczne, a w
jej okolicach wyznaczone sg miejsca na stanowiska promocyjne dla stowarzyszen i instytucji

e przetom lipca i sierpnia - rocznica upamietniajgca rozbicie wiezienia w Kielcach. Obchody majg
miejsce na Wzgdrzu Zamkowym, gdzie organizowana jest inscenizacja. Rocznica jest szeroko
promowana w mediach lokalnych i ogélnopolskich,

e 12 sierpnia - rocznica wkroczenia Pierwszej Kompanii Kadrowej Strzelcow Jézefa Pitsudskiego.
Marsz wyrusza z Krakowa 6 sierpnia, a w Kielcach ma swdj finat. W inicjatywie biorg udziat
uczestnicy z catego kraju. Uroczystosci odbywajg sie na placu Wolnosci. Wydarzenie cieszy sie
duzg popularnoscig wsréd mieszkancow. ,Kadrowka” jest szeroko promowana w mediach
lokalnych i ogdélnopolskich,

e 15 sierpnia - obchody Swieta Wojska Polskiego. Miejsce uroczystosci jest ruchome i nie zawsze
sg to Kielce. Zwyczajowo w Kielcach swieto odbywa sie na placu Wolnosci, gdzie przygotowane
sg miejsca na stanowiska promocyjne,

e 11 listopada - Narodowe Swieto Niepodlegtosci, rocznica odzyskania przez Polske
niepodlegtosci. Uroczystosci odbywajg sie na placu Wolnosci, gdzie wyznaczone sg miejsca na
stanowiska promocyjne.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzern promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleckie organizacje spoteczne, dziatacze
i liderzy spoteczni, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.e; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Swietokrzyski Urzad Wojewddzki, Urzad Marszatkowski

Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Instytut Pamieci Narodowej - Delegatura w Kielcach, Garnizon Kielce
oraz lokalne organizacje pozarzagdowe
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‘Czﬁkf INWESTUJ
W KIELCACH

Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAt PRZEDSIEBIORCZOSCI | KOMUNIKACII
SPOLECZNEJ, BIURO DS. PRZEDSIEBIORCZOSCI | CENTRUM OBSLUGI
INWESTORA

www.kielce.eu/dla-biznesu

Nazwa projektu: Wspieranie rzemiesIniczych zawoddw
Data realizacji projektu: llI-IV kwartat 2024 r.

Opis projektu: Celem projektu jest promocja ustug zaktaddw rzemieslniczych z terenu Miasta Kielce w
lokalnych mediach, Internecie, broszurach, wséréd mieszkancéw oraz popularyzacja interaktywnej
mapy kieleckich zaktadéw rzemieslniczych i wspieranie wspdtpracy pomiedzy rzemiesinikami
uczestniczgcymi w projekcie.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, kieleccy przedsiebiorcy, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.izbakielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”;
platforma Invest Kielce, inne: mailing bezposredni

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Izba RzemiesInikéw i Przedsiebiorcow w Kielcach

Uwagi: Mozliwe rozszerzenie partnerstwa o Muzeum Historii Kielc, Instytut Dizajnu oraz Muzeum
Zabawek i Zabawy w Kielcach

Nazwa projektu: Blizej biznesu - blizej wymarzonego zawodu
Data realizacji projektu: akcja catoroczna

Opis projektu: Szeroka akcja promujgca szkolnictwo zawodowe w ostatnich klasach szkoty
podstawowe]j bazujgca na opracowanych pod koniec 2022 r. filmach. Cel: promocja zawoddw, na ktére
w Kielcach jest duze zapotrzebowanie na rynku pracy, czyli w branzach kreatywnej, metalowo-
maszynowej oraz budowlanej.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa sSwietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony www kieleckich szkét podstawowych oraz firm dziatajgcych w objetych
akcjg branzach, CK Technik, MUP, strony gmin KOF; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; platforma Invest Kielce; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego ,,CK
Technik”

Uwagi: Zaangazowanie Miejskiego Urzedu Pracy w Kielcach

Nazwa projektu: Kielce - miasto perspektyw gospodarczych
Data realizacji projektu: 111 2024 r.

Opis projektu: Spotkanie moderowane oraz zapewnienie udziatu w wydarzeniu zewnetrznym.
Zatozeniem cyklu jest: promocja oferty inwestycyjnej Kielc i KOF, realizowanych i planowanych w
Kielcach inwestycji na rynku biurowym i magazynowo-produkcyjnym, potencjatu kadrowego i zaplecza
rekreacji stwarzajgcego dobrg atmosfere i warunki dla pracy zdalnej. Jako istotny element - networking
oraz indywidualny matchmaking.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: inwestorzy, potencjalni inwestorzy, inne: agencje rzgdowe, firmy
doradcze

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: kanaty zewnetrzne m.in. organizatora; media spotecznosciowe; platforma Invest
Kielce; newsletter dedykowany przedsiebiorcom

Uwagi: Wydarzenia zewnetrzne - koncentracja na komunikacji zewnetrznej

Nazwa projektu: Przeglady technologiczne
Data realizacji projektu: Il kwartat 2024 r.

Opis projektu: Gtowng przestankg jest stworzenie przestrzeni dla sieciowania i stymulowania
wspotpracy interesariuszy ze $wiata biznesu, nauki, samorzgdu lokalnego oraz instytucji otoczenia
biznesu i organizacji spotecznych. Projekt ,Przeglady technologiczne” zaktada promocje innowacyjnych
rozwigzan w gospodarce oraz mozliwos¢ prezentacji najnowszych technologii wykorzystywanych i
rozwijanych przez kieleckie firmy, ktédre moga np. znalez¢ zastosowanie w miejskich inwestycjach czy
zosta¢ wdrozone na rynkach zagranicznych.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnosé
biznesowq

Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsrod mieszkancow

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, talenty, inne: uczelnie wyzsze
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony uczelni wyzszych; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; platforma Invest
Kielce; inne: mailing bezposredni

Nazwa projektu: Edukacja przedsiebiorczosci
Data realizacji projektu: I-1l kwartat 2024 r.

Opis projektu: Inicjatywa skierowana do zespotéw uczniéw kieleckich szkét ponadpodstawowych,
ktorego celem jest zwiekszenie wiedzy z zakresu ekonomii i postaw konsumenckich ucznidw,
ksztattowanie postaw przedsiebiorczych, umiejetnosci komunikacji interpersonalnej, pobudzanie
kreatywnego myslenia, a takze promocja przedsiebiorczosci i innowacji. Dziatanie w ramach programu
»Edukacja przedsiebiorczosci” zakoriczone galg w Dniu Przedsiebiorcy.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":
Cel operacyjny 2.3 - Promowanie postaw proprzedsiebiorczych wsréd mieszkarcow

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: kieleccy przedsiebiorcy, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; inne: kanaty (w tym strony internetowe)
partneréw wydarzenia, partycypujacych firm - mecenasow oraz kieleckich szkot
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Urzad Miasta Kielce

URZAD MIASTA KIELCE - WYDZIAt PRZEDSIEBIORCZOSCI | KOMUNIKACII
SPOLECZNEJ, BIURO PROMOCII | WSPOLPRACY Z ZAGRANICA

www.kielce.eu

Nazwa projektu: Loteria podatkowa 2024 ,Rozlicz PIT w Kielcach”
Data realizacji projektu: 1 -1 VII 2024 r.

Opis projektu: Loteria podatkowa ,Rozlicz PIT w Kielcach” w 2024 r. ma za zadanie zachecic¢
mieszkancow Kielc do odprowadzania podatkdw w miejscu, w ktérym mieszkajg. Do loterii bedg mogli
sie zgtosi¢ wszyscy mieszkancy Kielc, ktérzy ztozg deklaracje podatkowa PIT za 2023 rok w jednym z
Urzeddéw Skarbowych w Kielcach lub za posrednictwem ustugi e-PIT i wskazg w niej Miasto Kielce jako
swoje miejsce zamieszkania.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Nazwa projektu: Dzien Samorzgdu Terytorialnego , Kielce dla Ciebie 2024”
Data realizacji projektu: 26 V 2024 r.

Opis projektu: Integracja, wspdlna zabawa i prezentacja tego, czym na co dzien zajmuje sie samorzad
Kielc oraz instytucje dziatajgce na rzecz mieszkancéw. Swieto to zostato ustanowione na dzieri 27 maja,
na pamigtke pierwszych demokratycznych wyboréw samorzgdowych z 1990 r. Wzorem lat ubiegtych
Miasto Kielce zorganizuje kolejng edycje wydarzenia w formie plenerowego spotkania z mieszkancami
na pikniku rodzinnym w Parku Miejskim.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, byli mieszkaricy, mieszkaricy miast
partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: jednostki miejskie

Nazwa projektu: Konkurs plastyczny , Kielce - Moje Miasto w 2024 roku”
Data realizacji projektu: I-11 2024 r.

Opis projektu: Konkurs ma na celu wywrze¢ pozytywny wptyw na uczestnikéw, pobudzajgc ich
wyobraznie i talenty plastyczne. Zadaniem uczestnikdw bedzie witasnoreczne wykonanie pracy
plastycznej, ktéra ma przedstawiac artystyczng wizje tego, jak ich zdaniem powinny wyglgdac Kielce w
2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: brak

Nazwa projektu: IV Festiwal Wiatru - Kielce 2024
Data realizacji projektu: 13-22 IX 2024 r.

Opis projektu: Zatozeniem festiwalu jest przetamanie negatywnego wydzwieku powiedzenia , Wieje
jak na dworcu w Kielcach” oraz integracja kielczan, przyciggniecie turystdw poprzez wydarzenia
kulturalne, zawody sportowe, rézne zabawy organizowane przez Urzad Miasta Kielce we wspotpracy z
jednostkami miejskimi i nie tylko.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkaricy Kielc, turysci, inwestorzy, mieszkancy
Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, byli
mieszkancy, mieszkarcy miast partnerskich, kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza
Kielc
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Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: jednostki miejskie

Nazwa projektu: Akademickie Kielce
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Projekt zaktada szerokie dziatania promujgce Kielce jako miasto akademickie, zas celem
jest zatrzymanie mtodziezy z wojewddztwa Swietokrzyskiego i zachecenie do studiowania w Kielcach
ucznidéw spoza regionu, ktdrzy szukajg ciekawej alternatywy dla studidw oferowanych przez najwieksze
osrodki akademickie.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:
Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego, talenty, kandydaci do szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strony internetowe uczelni; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta
»Kielecka”; inne: folder ,Akademickie Kielce”, standy reklamowe w szkotach i instytucjach, wyktady w
szkofach, organizacja spotkan i warsztatéw na PSk i UJK

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: kieleckie szkoty wyzsze, przede wszystkim Politechnika
Swietokrzyska i Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Nazwa projektu: Punkt Promocji Kielc
Data realizacji projektu: I-XIl 2024 r.

Opis projektu: Punkt Promocji Kielc na kieleckim dworcu autobusowym to potfgczenie wielojezycznej
informacji turystycznej oraz marketingowej z obiektem kulturalno-eventowym i edukacyjnym. Oferuje
dla mieszkancéw i przyjezdnych oraz obcokrajowcéw w roznym wieku szereg wystaw, spotkan czy
warsztatdw edukacyjno-integracyjnych. Wsréd stale realizowanych wymienié nalezy: warsztaty dla
dzieci i mtodziezy ,,Czym skorupka za mtodu nasigknie”, spotkania: , Cudzoziemcom przedstawiamy
Kielce” czy cykl wystaw w ,Galerii Dworzec 17:30” oraz spotkania z blogerami czy osobami
niepetnosprawnymi.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin

Cel operacyjny 2.1 - Rozbudowanie, integrowanie oraz promowanie oferty inwestycyjnej Kielc i Kieleckiego
Obszaru Funkcjonalnego

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajgcymi miasto

150




PLAN PROMOCJI
MIASTA KIELCE NA 2024 R.

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, byli mieszkarcy

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; aplikacje; kampania reklamowa w przestrzeni
innych miast; platforma Idea Kielce, Geoportal Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: miejsce jednostki kultury, MOPR, kieleckie przedszkola,
szkoty podstawowe i licea, uczelnie z Kielc, NGOs-y, osoby prywatne

Nazwa projektu: Zajecia dla dzieci i mtodziezy pn. ,,Czym skorupka za mtodu nasigknie?”
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Cykl zaje¢ dla dzieci i mtodziezy, w trakcie ktérych prezentowane sg atrakcje miasta,
pokaz wystaw w punkcie oraz odbywaja sie konkursy, gry, zabawy i warsztaty (malowanie, krzyzowki,
tamigtowki) oraz oprowadzanie po dworcu i wizyta w Mediatece.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 4.3 - Usprawnienie organizacji systemu promocji miasta

Cel operacyjny 4.4 - Usprawnienie komunikacji UM Kielce z mieszkaricami i odwiedzajqcymi miasto

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc,
inne: dzieci

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznos$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; platforma Idea Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: kieleckie media, szkoty podstawowe i przedszkola, miejskie
jednostki kultury

Nazwa projektu: StarDrive Poland Kielce 2024
Data realizacji projektu: 13-16 VI 2024 r.

Opis projektu: Zlot Zabytkowych Mercedeséw StarDrive Poland organizowany jest przez Klub
Zabytkowych Mercedesdw Polska - po raz pierwszy w Kielcach. Partnerem wydarzenia jest Miasto
Kielce. Gtéwne wydarzenia bedg miaty miejsce w sobote, 15 czerwca 2024 r. - w programie Konkurs
Elegancji na Rynku, ekspozycja samochoddw na ul. Sienkiewicza i przejazd ulicami miasta. Wszyscy
uczestnicy rajdu zakwaterowani bedg w hotelu Binkowski. W wydarzeniu wezmie udziat 80 pojazdow
wraz z zatogami ubranymi w stroje z epoki, z jakiej pochodzi dany samochdd. Uczestnicy rajdu zwiedzg
takze inne miejsca w regionie m. in. Zagnansk - dgb Bartek, zamek w Sobkowie, Oblegorek i dworek
Henryka Sienkiewicza, a takze bedga uczestniczyé w wyscigu na Torze Kielce w Miedzianej Gérze,

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 1.4 - Zintegrowanie oferty turystycznej Kielc oraz okolicznych gmin
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Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzen promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkanicy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, potencjalni inwestorzy, byli mieszkancy, mieszkancy
miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”

Wspoétorganizatorzy/partnerzy projektu: organizator - Klub Zabytkowych Mercedeséw Polska, partner
- Miasto Kielce

Nazwa projektu: Wspdtpraca zagraniczna, w tym dziatalnos¢ partnerska Miasta Kielce z miastami
zagranicznymi

Data realizacji projektu: I-XIl 2024 r. - czas trwania projektéw obejmuje caty rok, w tym wydarzenia o
charakterze cyklicznym jak i nowe przedsiewziecia.

Opis projektu: Dziatania ukierunkowane na inicjowanie nowych zwigzkéw i umoéw oraz
podtrzymywanie szeroko rozumianych relacji z miastami partnerskimi i partnerami zagranicznymi.
Celem nadrzednym prowadzonych dziatan jest tworzenie pozytywnego wizerunku Kielc za granicg i
jego promocja poprzez budowanie miedzynarodowych relacji miasta. Nalezy podkresli¢, ze zawsze
szczegdlng i najwazniejszg grupg aktywizowang przy okazji realizacji projektu sg sami mieszkancy Kielc.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic
Cel operacyjny 1.3 - Zwiekszenie stopnia wykorzystania kieleckiej oferty rekreacyjnej

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.4 - Promowanie kieleckiego sportu i sportowcow

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzenr promujqgcych Kielce

Cel operacyjny 4.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta wygodnego, kompaktowego i zielonego

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie organizacje spoteczne,
dziatacze i liderzy spoteczni, potencjalni inwestorzy, mieszkancy miast partnerskich

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe, media spoteczno$ciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”; inne

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: jednostki Miasta Kielce (m.in. miejskie instytucje kultury i
sportu)
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WOJEWODZKA
BIBLIOTEKA
PUBLICZNA

IM. WITOLDA
GOMBROWICZA
W KIELCACH

WOJEWODZKA BIBLIOTEKA PUBLICZNA IM. WITOLDA GOMBROWICZA W
KIELCACH

www.wbp.kielce.pl

Nazwa projektu: O Gombrowiczu. Jubileuszowo. Bez patosu.
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.
Opis projektu: Obchody Roku Gombrowicza

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej

Skala projektu: wojewdédzki

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: strona internetowa WBP w Kielcach; media spotecznosciowe

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: okoto 10 bibliotek publicznych  wojewddztwa
Swietokrzyskiego

Uwagi: W trakcie prac nad projektem
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WZGORZE
ZAMKOWE

W

INSTYTUT
DIZAJNU
W KIELCACH

WZGORZE ZAMKOWE - INSTYTUT DIZAJNU W KIELCACH

www.idkielce.pl

Nazwa projektu: Lekcje Dizajnu
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Lekcje Dizajnu cieszg sie duzg popularnoscia. Tylko w 2023 r. odbyto sie 27 modutéw
lekcyjnych, w ktérych wzieto udziat ponad 700 dzieci. Spotkania dedykowane sg gtdéwnie uczniom szkét
podstawowych i ponadpodstawowych. Zdarzajg sie takze grupy przedszkolne. W 2024 r. wprowadzone
zostang réwniez Lekcje Dizajnu dla dorostych. Zajecia odbywajg sie w dwdch modutach: WIEDZA
(wyktady) oraz WIEDZA + WARSZTAT (wiedza + zajecia praktyczne). WIEDZA: Na zajeciach przyblizane
sg zagadnienia zwigzane z historig dizajnu oraz wyzwaniami przed jakimi stoi projektowanie. Kazde
zajecia podzielone sg na trzy czesci: oprowadzanie po aktualnych wystawach ID, prezentacja zwigzana
z dedykowanym tematem oraz zadanie pozwalajgce utrwali¢ zdobytg wiedze. Do dyspozycji nauczycieli
jest 8 tematow zwigzanych z modutem WIEDZA: 1. Wzory z natury, czyli Swiat roslin i zwierzat w
dizajnie, 2. Dizajn po polsku. Kultowe marki PRL-u 3, Eko-dizajn, 4. Logo, logotyp czy znak?, 5.
Opakowania - estetyka i odpowiedzialnos¢, 6. Zielers w miescie: Projektujemy park kieszonkowy, 7. Slad
wodny, 8. Maszyny do mieszkania. Projektowanie uniwersalne. WIEDZA + WARSZTAT: Na zajeciach
przyblizane sg zagadnienia zwigzane z projektowaniem, ktdre stang sie wstepem do wykonania
wtasnego projektu w wybranym studio warsztatowym ID. Kazde zajecia podzielone sg na trzy czesci:
oprowadzanie po aktualnych wystawach ID, prezentacja zwigzana z dedykowanym tematem -
realizacja projektu. Do dyspozycji nauczycieli sg 2 tematy zwigzane z modutem WIEDZA + WARSZTAT:
1. Projektowanie rzeczy uzytkowych: ceramiczna podstawka pod telefon, 2. Re-dizajn. Geometryczny
wzér na tkaninie.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: wojewddzki
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkarcy Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; media
spotecznosciowe

Nazwa projektu: Targi Hurty & Detale

Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: ,Hurty & Detale” to targi szeroko rozumianej sztuki uzytkowej takiej jak plakat,
tekstylia, mebel czy ceramika, ktéra produkowana jest przez osoby réznej narodowosci w Polsce, ze
szczegdlnym naciskiem na tereny wojewddztwa swietokrzyskiego. Pierwsza edycja zgromadzita 21
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wystawcéw, a Instytut Dizajnu - w czasie dwdch dni trwania wydarzenia - odwiedzito blisko 3,5 tys.
zainteresowanych. Druga edycja Targéw, tym razem $wigteczna, odbyta sie w dniach 9-10 XII 2023 r.
Kolejne dwie edycje wydarzenia planowane sg w 2024 r.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 2.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta sprawnych ustug wspierajgcych dziatalnos¢
biznesowq

Cel operacyjny 3.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta targowego

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy
Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”; kampania
reklamowa w przestrzeni innych miast

Nazwa projektu: Cykl ,Wystaw sie”
Data realizacji projektu: 2024 r.

Opis projektu: Cykl ,,Wystaw sie” to przeglad projektéw dyplomowych, ktdére prezentowalismy w
Galerii na Pietrze, Czytelni oraz nieistniejgcej juz Ambasadzie Dizajnu. Do tej pory odbyto sie 7 wystaw
indywidualnych. 2021 Agnieszka tonska. Praca dyplomowa Patrycja Mréz. Historie zamkniete w
wielkiej ptycie 2022 Michat Mirostawski. Kieleckie Bazary. Modernizacja Filip Til. Pamigtki Epoki
Plastiku 2023 Asia Zwierzchowska. Dom Kapieli, Tarica i Uboju Karolina Kruszewska. Pose Agnieszka
Ejsymont. Niezte Szprychy W planach na 2024 s3 kolejne 4 oraz jedna ekspozycja zbiorowa. W
tegorocznej edycji zgtoszono az 45 prac z uczelni z kraju oraz zagranicy.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miedzynarodowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, mieszkancy wojewddztwa
Swietokrzyskiego, talenty

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta , Kielecka”
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WZGORZE
ZAMKOWE

Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskie

WZGORZE ZAMKOWE - OSRODEK MYSLI PATRIOTYCZNEJ | OBYWATELSKIEJ

www.ompio.pl

Nazwa projektu: Pocigg do literatury. IV Festiwal Herlinga-Grudzinskiego
Data realizacji projektu: 6-22 1X 2024 r.

Opis projektu: Ogdlnopolski festiwal literacki organizowany jest przez Miejska Biblioteke Publiczng im.
Jerzego Pilcha w Kielcach, Wzgdrze Zamkowe w Kielcach - Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej
oraz Muzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach. W ramach festiwalu odbywaja sie spotkania autorskie z
wybitnymi twércami literatury, debaty literackie, rajdy, spacery i tematyczne, wystawy oraz warsztaty.
Organizowany jest réwniez Ogdélnopolski Konkurs na Opowiadanie im. G. Herlinga-Grudzinskiego.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+":

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspdtorganizowanie i wspieranie wydarzeri promujgcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, kieleccy przedsiebiorcy, kieleckie
organizacje spoteczne, dziatacze i liderzy spoteczni, mieszkarncy Kieleckiego Obszaru Funkcjonalnego,
mieszkancy wojewddztwa swietokrzyskiego, talenty, byli mieszkaricy, mieszkacy miast partnerskich,
kandydaci do szkét ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ompio.pl, www.mbp.kielce.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np.
gazeta ,Kielecka”; inne: prasa ogélnopolska, Polskie Radio Kielce, Radio eM Kielce

Wspétorganizatorzy/partnerzy projektu: Miejska Biblioteka Publiczna im. Jerzego Pilcha w Kielcach,
Muzeum Zabawy i Zabawek w Kielcach

Nazwa projektu: Warsztaty edukacyjne
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Warsztaty edukacyjne sg przygotowane w oparciu o ekspozycje Osrodka Mysli
Patriotycznej i Obywatelskiej (dawnego Wiezienia Kieleckiego) i dedykowane uczniom szkét
podstawowych i ponadpodstawowych z terenu Polski. Oferta edukacyjna zawiera kilkadziesigt
tematow lekcji i warsztatow. Kazdy warsztat sktada sie z 45 minut oprowadzania po wystawie state;j i
45 minut warsztatu (z wykorzystaniem metod aktywizujgcych). Sg one zgodne z podstawg
programowa.

Cele operacyjne zgodne ze ,,Strategia promocji Miasta Kielce 2030+”:
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Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.5 - Organizowanie, wspotorganizowanie i wspieranie wydarzen promujqcych Kielce

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: krajowy

Grupa docelowa/zasieg projektu: turysci, inne: przedszkola, uczniowie szkét podstawowych i
ponadpodstawowych

Planowane kanaty promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ompio.pl; media spotecznosciowe

Nazwa projektu: To tu. Moje Swietokrzyskie
Data realizacji projektu: I-X11 2024 r.

Opis projektu: Cykliczna wystawa fotografii amatorskiej. Celem wystaw jest pokazanie dorobku
kieleckich fotografikdw - amatoréw, ktérzy w interesujgcy sposdb przedstawiajg najciekawsze miejsca
naszego wojewddztwa.

Cele operacyjne zgodne ze ,Strategig promocji Miasta Kielce 2030+”:

Cel operacyjny 1.1 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta zieleni i geologii

Cel operacyjny 1.2 - Zwiekszenie rozpoznawalnosci najbardziej znanych atrakcji turystycznych Kielc i okolic

Cel operacyjny 3.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta licznych wydarzen

Cel operacyjny 3.3 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta dobrego do organizacji wydarzen

Cel operacyjny 4.2 - Umocnienie wizerunku Kielc jako miasta bogatej oferty kulturalnej, edukacyjnej i rozwojowej
Cel operacyjny 4.5 - Umacnianie wizerunku Kielc jako miasta sprzyjajgcego talentom

Skala projektu: miejski

Grupa docelowa/zasieg projektu: wszyscy mieszkancy Kielc, turysci, mieszkancy Kieleckiego Obszaru
Funkcjonalnego, mieszkancy wojewddztwa $Swietokrzyskiego, byli mieszkaricy, kandydaci do szkét
ponadpodstawowych i na studia spoza Kielc

Planowane kanaly promocyjne projektu: strona internetowa Miasta Kielce www.kielce.eu; inne
strony internetowe: www.ompio.pl; media spotecznosciowe; prasa lokalna, np. gazeta ,Kielecka”
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